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Prefdcio

Quando lancei a idéia da Rede Alfredo de Carvalho, tinha
como motivagao principal o escasso ou ausente interesse pela
Histéria dos processos mididticos nas faculdades de comuni-
cagao, no final do século passado. Na maioria das universidades,
esse conhecimento sequer ocupava uma disciplina ou médulo.
Ou entao ele aparecia de modo sazonal em semanas de estudo
ou semindrios temdticos. As novas geragdes se formavam sem
qualquer visdo histdrica da sua carreira ou dos meios que vei-
culam as mensagens produzidas pelos publicitdrios ou jorna-
listas.

Essa amnésia cognitiva era fruto de duas circunstincias.
Primeiro, a euforia pés-moderna dos profissionais da drea, des-
prezando a memdria coletiva. Segundo, a atitude imediatista
vigente na maioria das corporagdes profissionais, nesta con-
juntura de medos e incertezas. Como se o futuro pudesse dis-
sociar-se do presente ou desenraizar-se do passado.

Por isso mesmo, acompanhei com aten¢do e entusiasmo as
iniciativas que foram germinando em algumas universidades,
onde hd professores conscientes do valor da meméria. Eles se
dispuseram a organizar projetos de pesquisa resgatando os ves-

tigios da trajetdria mididtica disponiveis em documentos ou
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presentes na lembranca dos seus protagonistas. O panorama
comegou a mudar significativamente. Pouco a pouco a visio
histdrica revitaliza o ensino de comunicagio. Tanto assim que
os congressos anuais de Histéria da Midia atraem académicos
de todo o territério nacional.

Liderado pela professora Maria Cecilia (Ciga) Guirado,
com apoio decisivo da diretora Suely Flory, o Himidia — Nucleo
de Histéria da Midia no Brasil — logo se converteu em referéncia
nacional, emulando outras universidades a desenvolver ativi-
dades semelhantes. Em seu primeiro quinquénio de trabalho,
socializou experiéncia e conhecimento. Agora, a equipe redne
sua fortuna investigativa, apresentando os resultados principais
das suas pesquisas para conhecimento dos estudantes e profes-
sores de todo o pais.

Louvo, nesta coletdnea, o compromisso dos pesquisadores
com a dessacralizacao do saber, ousando divulgar resultados
parciais ou projetando estudos longitudinais. Mesmo sabendo
que s3o precoces ¢ podem suscitar polémicas. Submetem-se
desta maneira ao crivo da comunidade académica, dispondo-se
com humildade a receber criticas dos leitores potenciais. Mas
também incitam a comunidade cientifica, demonstrando publi-
camente que quando se tem vontade politica o processo deci-
sério se torna mais fécil.

Quero destacar que, em projetos dessa natureza, o esponta-
neismo torna-se aleatério. Se nao existirem liderangas dispostas
a mobilizar, batalhar e orientar, os participantes nio rendem o
suficiente para gerar resultados duradouros e consistentes.

Grande parte do mérito para lograr o resgate destes 200
anos de imprensa no Brasil deve ser tributado a professora

Maria Cecilia (Ci¢a) Guirado, cujo poder de sedugao cognitiva
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sensibilizou seus colegas docentes Roberto Reis, Maria Inés Go-
dinho, Cesar Augusto de Carvalho, orientandos e estagidrios do
Himidia (Patricia Thomaz, Ana Daisy Zagallo, Sonia de Jesus
Pinheiro Silva e Danielle Lellis Gaioto).

Ao coordenar a edi¢io deste livro, a doutora Guirado
dd continuidade ao trabalho ousado de desvendar alguns dos
mistérios que ainda tornam opaca a compreensao da nossa so-
ciedade. Em Relatos do Descobrimento do Brasil: as primeiras re-
portagens (Lisboa, Piaget, 2001), livro de estréia, Maria Cecilia
procura iluminar as metdforas que configuram a presenga dos
primeiros viajantes maritimos no litoral brasileiro.

Neste Processos mididticos em construcdo (Unimar/A&C,
2008) ela aciona a lente de aumento da sua mdquina do tempo
para decifrar os enigmas dos argonautas que navegam pelos
mares digitais. Contribui, assim, para dimensionar aconteci-
mentos singulares, percorrendo itinerdrio fascinante, entre a
pré-histéria da imprensa e a pds-histdria da hipermidia. E s6 ler

e fruir, para crer e desfrutar, refletindo e agindo.

José Marques de Melo
Fundador da Rede Alfiedo de Carvalho e
Presidente de Honra da Associag¢io Brasileira de Historia da Midia
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Apresentacdo

Dar conta da origem e do desenrolar das multiplas midias
que afloraram no Brasil nos tltimos 200 anos é trabalho rigoroso
e exige disponibilidade dos estudiosos da drea que, congregados
em grupos de pesquisa, redes, associa¢bes ou entidades, pro-
movem discussdes tedricas e avaliagdes prdticas para o avanco
cientifico na comunicagio brasileira. Assim, com o esforco de
muitos, o territério da comunicagio ganha novos rumos e vai
sendo mapeado de acordo com as especificidades de cada grupo
de pesquisadores.

Nesse sentido, retine-se neste livro a contribui¢ao do Nicleo
de Pesquisa Hist6ria da Midia no Brasil — Himidia, ligado 2 Rede
Alfredo de Carvalho, com o apoio da Cdtedra UNESCO de
Comunicagio para o Desenvolvimento Regional, presidida pelo
professor José Marques de Melo. A prépria criagao do Himidia
foi impulsionada pelo professor na ocasiato do REGIOCOM
2003, sediado pela Universidade de Marilia. No ano seguinte,
o Nucleo foi criado na Faculdade de Educagio Comunicagio e
Turismo da Unimar, junto ao Programa de pés-graduagao em
Comunicagao, com o objetivo de apoiar pesquisas que resga-
tassem ou registrassem estudos para a memdria da Histéria da

midia brasileira.
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Depois de realizar, ao longo de quatro anos, seis semi-
ndrios de pesquisa, que despertaram, nos alunos de graduagao
e de pds-graduacio, o interesse cientifico da drea, o Himidia
deu suporte prético aos professores e estudantes ao sistematizar
periédicos e uma pequena biblioteca, como também ao orientar
o cadastramento dos Trabalhos de Conclusao dos Cursos de
Jornalismo e Publicidade, disponibilizando-os para consulta no
espago do Nucleo, que passou, desde 2004, a abrigar também
a Hemeroteca. Um relatério bastante amplo sobre o trabalho
do Himidia — elaborado por Roberto Reis de Oliveira, Maria
Cecilia (Ciga) Guirado e Danielle Lelis Gaioto — pode ser con-
sultado nos anais do V Congresso da Histéria da Midia, sob
o titulo “Marilia e regido: breves recortes midioldgicos”, pro-
movido pela Rede Alfredo de Carvalho e Intercom, em Sao
Paulo, maio/junho de 2007, na se¢ao Vitrines Paulistas.

Como os processos mididticos estardo sempre em cons-
trugdo, redne-se nessa obra a produgio do Himidia, com o
desejo de que ela, de algum modo, enriquega os olhares para
novas perspectivas de abordagens. Os autores, como se pode
perceber no minicurriculum posto ao pé da pdgina introdutdria
de cada capitulo, s3o responsdveis pelos textos resultantes de
uma investiga¢ao acurada dentro de suas linhas de pesquisa e do
exercicio profissional, que comprovam e legitimam o lugar do
saber cientifico.

Os veios que ligam esses estudos, mesmo que possam pa-
recer diacronicos, atentam para uma linha de pulsacdes histo-
riograficas. Primeiro vém as memorias pré-jornalisticas refle-
tidas na “Pré-historia da midia brasileira” (Maria Cecilia (Cica)
Guirado), que galgam a importancia da fala, ainda ressonante
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nos rincdes do pais, expressa n’ “O poder da oralidade na comu-
nicagao rural do Tocantins” (Sonia de Jesus Pinheiro Silva).

Do jornalismo impresso as imagens em movimento de
“Constelagbes cinematogrdficas: cineclube, cultura brasileira
e cinema nos anos 50” (Cesar Augusto de Carvalho), que se
transmutam em “Videorreportagem: novas significacoes na lin-
guagem televisual” (Patricia Thomaz) e desdguam numa nova
maneira de ler o mundo no texto “T'V Digital no Brasil: intera-
tividade ‘ativa’?” (Maria Inés Almeida Godinho).

Enquanto isso, a Ciéncia se populariza sem perceber a dis-
cussio do jornalismo cientifico, que encontra brechas até na Re-
vista CLAUDIA: “A divulga¢ao da Ciéncia na Revista Cldudia”
(Ana Daisy Aradjo Zagallo). Por fim, o grande contributo para
a histéria regional, sintonizando com o sonho de Alfredo de
Carvalho, estd no levantamento de um “Pequeno inventdrio da
pesquisa da midia de Marilia e regido” (Danielle Lellis Gaioto e
Roberto Reis de Oliveira).

Resta dizer que os pensares aqui reunidos apenas rogam de-
licadamente alguns fios mididticos da memdria em construgao.
Essa coletinea anseia seduzir o leitor para um passeio instigante
pelos diferentes fen6menos que se espalham pelos caminhos do
verbo comunicar, que a tudo e a todos transforma pela neces-

sidade bdsica do homem: a constante mudanga.

Maria Cecilia (Ciga) Guirado
Coordenadora do Himidia

Marilia, dezembro de 2008
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Pré-historia da midia brasileira

Maria Cecilia (Cica) GUIRADO!

Enquanto informagio [estes textos| ndo per-
tencem 4 categoria do literdrio, mas a pura
crénica histdrica e, por isso, hd quem omita por
escriipulo estético (...). No entanto, a pré-his-
tdria das nossas letras interessa como reflexo da
visdo do mundo e da linguagem que nos legaram
os primeiros observadores do pais. E gracas a
essas tomadas diretas da paisagem, do indio e
dos grupos sociais nascentes, que captamos as
condigoes primitivas de wma cultura que sé
mais tarde poderia contar com o fendmeno da

palavra-arte. (BOSI, 1993, p.15)

Como a brasilidade tem tempo e espaco diferenciados dos
demais povos da América Latina, pode-se supor muitas causas
censérias ou macunaimicas para o retardamento da palavra im-
pressa. Seja por razdes politico-ideoldgicas, seja por razdes his-
térico-econdmicas, o jornalismo brasileiro custou a se firmar,
ao contrdrio dos vizinhos colonizados pelos espanhéis. Dos mo-

tivos vdrios estudiosos deram conta; dentre eles José Marques

1 Jornalista, Mestre em Comunicagio e Semidtica (PUC-SP), Doutora em Estudos
Portugueses/Histéria da Comunicagao (Universidade Nova de Lisboa - UNL), coor-
denadora do Nucleo de Pesquisa Histéria da Midia — Himidia, na Unimar, ligado a
Rede Alfredo de Carvalho e A UNESCO. Investigadora associada do Centro de His-
téria de Além-mar da UNL. Leciona nos cursos de graduagio e pés-graduagio em
Comunicagio da Unimar. Sobre esse tema publicou, em 2001, pela Editora Piaget,
de Lisboa, Relatos do Descobrimento do Brasil: as primeiras reportagens.
ceciliaguirado@hotmail.com.

Processos mididticos em construgio: Brasil 200 anos | 17

~



de Melo, no cldssico Sociologia da imprensa®, que liga a génese da
midia a urbaniza¢io e ao nascimento de uma nova classe social.

Assim, a arte da impressao foi disponibilizada — com todas
as letras — para os moradores do Brasil, a partir de 1808, devido
a chegada da corte portuguesa. Todavia, tentativas de imprimir
e de divulgar informagbes antecederam esta data e foram boi-
cotadas (no Recife em 1706 e no Rio de Janeiro em 1747),
mas fogem do interesse deste apanhado de reflexdes’, que se nao
serve para amainar questionamentos serve como mapeamento
de verificagbes experimentais a respeito da pré-histéria do que se
pretende nominar, no século XXI, de midia brasileira.

Na verdade, os escritos noticiosos sobre o Brasil percor-
reram trés longos séculos antes que Napoledao Bonaparte ame-
agasse a vida da corte lusitana. Deixando de lado esta questao,
interessa perceber os estigmas da fuga e da censura, que acom-
panham os dois marcos fundamentais da histéria da imprensa
nacional. Na bagagem da fugitiva familia real, a fragata Medusa
carregou-se de toda a tralha de objetos indispensdveis aos cos-
tumes da corte, alguns textos impressos e uma impressora
recém-comprada em Londres. “Nesse caso uma carga ir6nica:
para evitar a propagacio de idéias consideradas revoluciondrias
na coldnia, o governo portugués havia proibido expressamente
a existéncia de impressoras no Brasil” (GOMES, 2008, p. 75).

A pressa de fugir era tamanha que a Biblioteca Real, uma das

2 Trinta anos depois de passar por uma banca de doutorado na USP, a tese de
José Marques de Melo, precursora da Histéria da midia no Brasil, recebeu nova
roupagem ¢ publicou-se pela EDIPUCRS, em 2003, como Histdria Social da

Imprensa.

3 Veja-se “A Censura nos Impérios Lusitano e Brasileiro”, de Antonio F. Costella,
In: Stndrome da Mordaca — Midia e Censura no Brasil, UMESP, 2007.

18 | Maria Cecilia (Ciga) Guirado (org.)



mais importantes da Europa na época, com cerca de 60 mil
livros, foi deixada no cais do porto em Lisboa.

Nesse mesmo ano, fugindo da Inquisi¢do portuguesa,
o jornalista gaticho Hipélito José da Costa passa a imprimir
mensalmente até 1822, na capital inglesa, o primeiro jornal
brasileiro: o Correio Braziliense (MELO, 2005, p. 16). Consi-
derado patrono oficial da imprensa brasileira, Hipélito estudou
em Coimbra e prestou servicos a diplomacia lusitana antes de
exilar-se em Londres. Curiosamente, duas fugas indicam, cada
qual ao seu modo, a data comemorativa do surgimento do jor-
nalismo brasileiro. Dezenas de estudos impecdveis foram pro-
duzidos, discutidos em congressos da drea e continuam sendo
publicados neste ano de 2008, com o objetivo de comemorar e
investigar esses e outros fendmenos que acompanharam os dois
séculos dessa histéria.

Contudo, a formagao do povo brasileiro e, por consequ-
éncia, o engendramento das formas de produzir e distribuir in-
formagoes entre si e para os outros, tem inicio numa época em
que as distAncias e os interesses nao podiam ser resolvidos por

meio da instantaneidade de uma tela digital.

Antes das fugas

(...) as noticias dos descobrimentos e as
viagens que ampliavam as dimensoes de um
mundo ainda reduzido para além de cujas
fronteiras apenas existia mistério, a inter-re-
lagdo cada vez maior dos territérios europeus,
etc., criaram uma avidez de noticias cuja res-
posta s6 podia ser dada por um novo sistema
que permitisse reproduzir em grande ndmero.

(QUINTERO, 1996, p. 43)
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Aliada 2 aventura da expansio maritima, a invenc¢ao da arte
de imprimir, engendrada por Gutenberg, na segunda metade do
século XV, faz com que as informagoes circulem cada vez mais
rapidamente. Todavia, desde a Alta Idade Média j4 existiam as
folhas noticiosas manuscritas. Em Portugal, pode-se supor que
o surgimento dos primeiros fendmenos jornalisticos enreda-se
a experiéncia dos Descobrimentos, devido a necessidade do re-
gistro dos relatos de além-mar. As técnicas de impressao chegam
a Lisboa no final do século XV, mas as noticias ligadas ao desco-
brimento do Brasil jd circulavam por toda a Europa desde 1501
(GUIRADO, 2001).

Do desejo de encontrar o paraiso ao desejo de nominagao e
posse, essa histéria passa pelo enfrentamento do novo, do outro
(entre colonizadores e colonizados) e dos outros (holandeses e
castelhanos e de outros que depois viriam). Desejo, nominagao
e posse: marcas indiciais dos primeiros textos produzidos em
terras tupiniquins. Elegem-se, para evidenciar essa hipdtese,
as narrativas de Pero Vaz de Caminha (1500), de Pero Lopes
de Sousa (1530-1532) e de Pero de Magalhies de Gandavo
(c.1576). Estes primeiros observadores do pais produziram ma-
térias noticiosas que foram, nos séculos XV1, alvo de “cuidadosa
investigagao policial ou procura jornalistica”, conforme observa
Banha de Andrade (1972, p. 227). Estes e outros textos cruzam-
se no emaranhado de teias informacionais sobre o Novo Mundo
e aparecem aqui como referéncias fundamentais no processo de
circula¢io e difusao de noticias sobre o Brasil.

No ano de 1500, as cartas de Cristévao Colombo jd eram
famosas na Europa, atingindo cerca de 20 edi¢des. “A descoberta

da América faz duvidar de muitas coisas e a Ansia de informagio

generaliza-se” (QUINTERO, 1996, p. 28). Em decorréncia da
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viagem de Pedro Alvares Cabral, ou melhor dizendo, das no-
ticias do Brasil levadas para o reino, por Gaspar de Lemos, em
Junho de 1500, D. Manuel envia, a seguir, Américo Vespucio
para o reconhecimento das terras.

Preciosa fonte sobre os primérdios do Brasil foi editada
por Valentim Fernandes, em 4 de agosto de 1504, na relagao
Navigatio Portugallensium ultra aequinoctalem Circulum. Essas
informagoes fazem parte do “Manuscrito Valentim Fernandes”
e servem como prova da perspicdcia editorial do famoso im-
pressor, que coletou vdrias obras descritivas das novas terras.
Estes e outros textos foram enviados, entre 1506 ¢ 1507, para
seu amigo Conrad Pentinger, banqueiro erudito e conselheiro
de Maximiliano, residente em Ausburg (ANSELMO, 1981).
Dessa e de outras formas as noticias escapavam do controle por-
tugués e eram divulgadas por intermédio de estrangeiros.

Aproveitando-se da farta correspondéncia comercial com
Lisboa, principalmente por intermédio dos mercadores floren-
tinos, e religiosa com a Santa Sé, os italianos fixam, para a
posteridade, os primeiros optsculos da expansio portuguesa. E
de Américo Vespucio o primeiro documento impresso. Que,
dirigido ao banqueiro florentino Francesco de Médici, contém
informagoes sobre o Brasil: o Mundus Novus, datado de 1503,
logo apds sua participagao na viagem expediciondria pela costa

brasileira.

O Brasil estaria novamente presente na Copia
de vna littera del Re de Portogallo, impressa
em Roma, em 1505: titulo enganador, visto
que na sua composi¢ao entraram, por um
lado, a carta que em 1501 D. Manuel I dirigiu
ao rei de Castela sobre o regresso de Pedro
Alvares Cabral a Lisboa (...), e, por outro, a
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correspondéncia de mercadores italianos fi-
xados em Portugal, respeitante a “carreira da
India” entre 1504 e 1505. O Brasil (...) ¢ af
chamado “Terra de Santa Croce” e “Terra
Nuova o vero Mundo Nuovo”. (MATOS,
1992, p.XXVI)

Na Itdlia divulga-se o texto Paesi Nuovamente Ritrovati,
compilado e organizado por Fracanzio da Montalboddo, em
1507. No ano seguinte, vertido para latim, aparece sob o titulo
Itinerarivm Portugallensivm, pois era do interesse de toda a
Cristandade — principalmente da Itdlia, que havia financiado
grande parte das descobertas maritimas — a difusdo das noticias
de além-mar.

Em 1515 noticias sobre o Brasil chegam na Alemanha com
a Newen Zeytung auss Pressilly Landt (Nova Gazeta da Terra do
Brasil), redigida, em 1514, provavelmente por um comerciante
alemao, que vivia na Ilha da Madeira, enderecada a um amigo
residente na Antuérpia. Esses documentos “serviram de exce-
lente meio de propaganda pela Europa, na linha das noticias

anteriormente recolhidas, pelas poucas frotas enviadas até entao

para essas regides” (ANDRADE, 1972, p. 865-860).
Carta de Caminha: desejo de paraiso

Pero Vaz de Caminha segue os padroes da percepgao qui-
nhentista em sua famosa Carta de achamento do Brasil. En-
volvido pela magia da novidade fisica e sensorial daquela pa-
ragem, onde a frota passara uma semana, Caminha deixa-se
contaminar pelo prazer da descoberta, defendendo, ao longo

do texto, a veracidade de sua narrativa: “creia que por afremo-
q

22 | Maria Cecilia (Ciga) Guirado (org.)



sentar nem afear haja aqui de por mais que aquilo que vi e me
pareceu” (GARCIA, p. 165).*

Aquela provincia “de muito bons ares” — prossegue Ca-
minha — com lindas mulheres, que poderiam encarnar o mito
das amazonas “com cabelos muito pretos, compridos, pelas
espdduas; e suas vergonhas t3o altas”; em uma terra onde os
homens parecem viver em paz e nao dependem de grandes sa-
crificios fisicos e morais para obter conforto e alimentagao, pois
“eles nao lavram e nao criam”; donde se supde terem uma vida
longa e sauddvel, assim “andam tais e tdo rijos e tdo nédios”. A
visao do paraiso! Como bem dizia Sérgio Buarque de Holanda.

Assim, o “repérter inaugural” elabora um texto instigante,
em que hd mais espago para as hipSteses que para as crengas.
Sugere que poderd haver ouro e prata naquela terra, mas nao

afirma que os metais preciosos realmente possam ali existir:

(...) um deles, pos olho no colar do capitdo e
comegou a acenar com a mao para a terra e
depois para o colar, como que nos dizia que
havia em terra ouro. E também viu um cas-
tical de prata e assim mesmo acenava para a
terra e entdo para o castigal, como que havia
também prata. (Op. cit.,p.168)

N3o afirma que os indios tivessem um chefe, mas se admira
por constatar que havia “um que falava muito aos outros que se
afastassem, mas nio jd que me a mim parecesse que lhe tinham
acatamento nem medo”. E supde que os indios também nao
percebiam a autoridade de Cabral: “vieram alguns deles a ele,

nio por o conhecerem como senhor, cd me parece que nio en-

4 Utiliza-se a transcri¢io de José Manuel Garcia, publicada em Viagens dos Descobri-
mentos. Lisboa: Editorial Presenca, 1983, por acreditar que seja a mais fidedigna.
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tendem nem tomavam disso conhecimento”. Também intui que
os selvagens nao relutariam em adotar a religiao crista: “Parece-
me gente de tal inocéncia que, se os homens entendessem, e
eles a nds, que seriam logo cristaos, porque eles nao tém nem
entendem nenhuma crenga, segundo parece” (Op. cit., p.180).

A Carta, que mais parece uma reportagem literdria, cumpre
seu propdsito de representar, sem muitos rodeios, o resultado da
percepgio de Caminha — segundo o gue viu e o que lhe parecen

— sobre a experiéncia de uma semana em terras ainda de indios.
Didrio de Pero Lopes de Sousa’: inicio da nominagao

Pero Lopes, no fragmentado Didrio, domina mais o leme que
a lingua. Embarcado ao lado de seu famoso irmao Martim Afonso
de Sousa, sua observagao, ¢ vocacionada para os assuntos da na-
vegagdo. Preocupa-se, sobretudo, o autor-capitao em cumprir as
metas da expedi¢ao, estabelecidas por D. Joao III: explora¢o e reco-
nhecimento do litoral; expulso dos franceses, estabelecidos, desde
1501 na feitoria de Pernambuco, que controlavam o comércio do
pau-brasil; tomada de posse do ouro e da prata, exploragao do Rio
da Prata e a criagao das bases para a efetivacio da colonia.

O Didrio privilegia o combate. O combate com o mar,
0 pAnico causado pelas tormentas, o fantasma do naufrigio, o
combate com os corsdrios franceses, o reconhecimento do litoral e
o patrulhamento incansdvel da costa brasileira pelos irmaos expe-
diciondrios ocupam grande parte dos flios. A caminho do Brasil,

nas ilhas de Cabo Verde, colocam em prdtica as ordens do rei:

5 O manuscrito citado encontra-se na Biblioteca da Ajuda, em Lisboa. Sua transcri-
¢ao paleogrifica e edigio critica foi publicada por GUIRADO, M.C. In: Relatos do
Descobrimento do Brasil: as primeiras reportagens, Lisboa: Piaget, 2001.

24 | Maria Cecilia (Ciga) Guirado (org.)



Aqui achdmos iia nao de 200 tonéis e iia
chalupa de castelhanos e em chegando nos
disseram como iam ao rio de Maranhio e o
capitao Irmao lhe mandou requerer que eles
nao fossem ao dito rio por quanto era d’el Rei
Nosso Senhor e dentro da sua demarcacgao.

(28/12/1530, Ms. 3v)

Aparecem neste documento os primeiros registros de cani-

balismo na Bahia de Todos os Santos:

E pelejaram desd’o meo dia até o sol posto, as
50 almadias da banda de que estdvamos surtos
foram vencedores. E trouxeram muitos dos
outros captivos e os matavam com grandes ce-
rimdnias presos percordas. E dipois de mortos
0s assavam e comiam, nio tém nenhum modo
de fisica. Como se acham mal nio comem e
poem-se ao fumo e assi polo conseguinte os
que sdo feridos. (13/03/1531, Ms. 8r)

Para além da observagio de que os indios “nio tém
nenhum modo de fisica”, que parece significar a auséncia de
comportamento natural, o texto prossegue, abordando outro
tema, sem qualquer julgamento perceptivo sobre o ritual an-
tropofdgico.® Pero Lopes nio explora o pormenor, nio faz
andlise detalhada deste ou de outros fatos, pois desconhecia a
diversidade das linguas indigenas do Brasil: “A fala sua nao en-
tendfamos nem era como a do Brasil, falavam do papo como
mouros” (25/11/1531, Ms. 17r).

6 As interpretagbes quinhentistas sobre o canibalismo dos indios brasileiros seriam
exploradas mais tarde nas publicagdes de André Thevet (Singularidades da Franca
Antdrtica, 1557), de Pero de Magalhides de Gindavo (Histdria da Provincia Santa
Cruz, 1576) e de Jean de Léry (Viagem & Terra do Brasil, 1578).
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Eis o choque causado pelos costumes “bdrbaros” das tribos

encontradas. Como diz Darcy Ribeiro:

Os recém-chegados eram gente prética, ex-
perimentada, sofrida, ciente de suas culpas
oriundas do pecado de Adao, pré-dispostos
a virtude, com clara nogiao dos horrores do
pecado e da perdi¢do eterna. Os indios nada
sabiam disso. Eram, a seu modo, inocentes,
confiantes, sem qualquer concepg¢ao vicdria,
mas com claro sentimento de honra, gléria
e generosidade, e capacitados, como gente
alguma jamais o foi, para a convivéncia soli-

ddria. (1995, p. 45)

Nesse Didrio encontra-se, mesmo que desordenadamente,
o langamento de dados para o inicio da colonizagio. Sao fun-

dadas as vilas de Sao Vicente e de Sao Paulo:

Aqui neste porto de S3o Vicente vardmos iia
nao em terra; a todos nos pareceo tao bem
esta terra que o capitao Irmao deteminou
de a povoar e deu a todolos homens terras
pera fazerem fazendas e fez {ia vila na ilha de
Sao Vicente e outra nove légoas dentro polo
sartio a borda dum rio que se chama Pira-
tininga e repartio a gente nestas duas vilas,
e fez nelas oficiaes e pos tudo em boa obra
de justica de que a gente toda tomou muita
consolagao com verem povoar vilas, e ter leis
e sacreficios, e celebrar matriménios, e vi-
verem em comunicac¢ao das artes, e ser cada
um senhor do seu, e vestir as enjurias particu-
lares, e ter todolos outros bens da vida sigura
e conversavel. (22/12/1531, Ms.27r)
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Histéria de Gandavo: posse e divulgagao

Pero de Magalhides de Gandavo ¢ o primeiro a elaborar a
experiéncia vivida, por meio de uma leitura sistémica da rea-
lidade brasileira, no final do século XVI. Com a publica¢io da
obra, Gandavo pretendia divulgar o Brasil e atrair novos mo-
radores. Por esse motivo, e dentro dessa perspectiva singular,
os textos gandavianos podem ser analisados como um processo
de criagao similar ao processo jornalistico, muito préximo da
grande reportagem ou do livro-reportagem.

A elaboragao dessa obra teve inicio provdvel em 1569,
segundo os estudos de Pereira Filho (1965, p. 19). Gindavo
parece ter vivido no Brasil entre 1565 e 1570. Provavelmente
enquanto navegava longas distincias entre as capitanias here-
ditdrias, ele tomava notas das cousas principais da terra e dos
indios. Nesse primeiro estdgio escreveu o 1ractado da Provincia
do Brasil no qual se contem a informagio das cousas que ha na
terra, assi das captanias e fazendas dos moradores que vivem pella
costa, & doutras particullaridades que aqui se cotam: como tam
bé da condicio e bestiais custumes dos [ndios da terra, ¢& doutras
estranhezas de bichos q ha nestas partes. Jd nesse texto inicial, o
amigo do rei ilustrava seu discurso com cores e sabores capazes
de seduzir os que viviam miseravelmente em Portugal. No

prélogo, ele declara:

Minha ten¢ao nio foi outra (discreto & co-
rioso lector) se nio denungiar neste summario
em breves palavras a fertilidade e abundangia
da terra do Brasil pera q esta fama venha a
noticia de muitas pessoas que nestes Reinos
vivé com pobreza, e nio duuidé escolhella
pera seu Remedio porq a mesma terra he tam
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natural e fauorauel aos estrafios que a todos
agazalha e conuida com Remedio por pobres

e desemparados que seido (...). (GANDAVO,
1965, p. 59)

Tempos depois, jé em Lisboa, fez corre¢des no texto e
resumiu o titulo para Tractado da Terra do Brasil, no qual se
contem a informagio das cousas que hd nestas partes. Persistente
no aprimoramento de sua obra, Gindavo a reescreve e amplia
dando-lhe o nome de Histdria da Provincia Santa Cruz, que
sofreu outras modificagbes antes de ser publicada em 1576.

Portanto, hd quatro versées de um mesmo texto, embora
alguns estudiosos nao considerem que eles fagam parte de uma
mesma cadeia genética.

O objetivo que palpita nos textos gandavianos é muito
claro: a divulgagao do Brasil com a intengio de atrair o maior
nimero de pessoas para a colonia no além-mar. A cada etapa,
os tépicos vao sendo detalhados, enriquecidos com informagcoes
cada vez mais precisas.

Mesmo que em breves trechos, pode-se verificar a unidade
narrativa do autor e seu propdsito: a descri¢ao histérico-geo-
grifica, etnogréfica e etnoldgica, com vistas a divulgar em Por-
tugal as “enceléncias” do Brasil. Apds explicar que no Brasil nao
hd trigo como em Portugal, descreve o costume de comer, em
lugar do pao, a farinha de mandioca. A descri¢io pormeno-
rizada sobre a mandioca aparece no Capitulo V, que trata “Das

plantas, mantimentos e fruitas que ha nesta provincia”.

Primeiramente tratarei da planta e raiz de
que os moradores fazem seus mantimentos
que la comem em logar de pdo. A raiz se
chama mandioca, ¢ a planta de que se gera
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he de altura de hum homem pouco mais ou
menos. Esta planta nam he muito grossa, e
tem muitos nds: quando a querem plantar
em alguma roga cortdo-na e fazem-na em
pedagos, os quaes metem debaixo da terra,
depois de cultivada, como estacas, e dahi
tornad arrebentar outras plantas de novo: e
cada estaca destas cria tres ou quatro raizes
e dahi pera cima (segundo a virtude da terra
em que se planta) as quaes poem nove ou dez
meses em se criar: salvo em Sam Vicente que
pdem tres annos por causa da terra ser mais

fria. GANDAVO, 1980, p. 95)

O mesmo ird ocorrer com a detalhada explicagdo sobre as

frutas da terra. Veja se o caso do caju:

Ha outra fruita que nasce pelo mato em
humas arvores tamanhas como pereiras, ou
macieiras: a qual he de fei¢ao de peros repi-
naldos, e muito amarella. A esta fruita chamao
cajds: tem muito sumo, e come-se pela calma
para refrescar, porque he ella de sua natureza
muito fria, ¢ de maravilha faz mal, ainda
que se desmandem nella. Na ponta de cada
pomo destes cria hum carogo tamanho como
castanha, da fei¢do de fava: o qual nasce pri-
meiro, ¢ vem diante da mesma fruita como
flér; a casca delle he muito amargosa em
extremo, ¢ o meolo assado he muito quente
de sua propriedade e mais gostoso que a

améndoa. (GANDAVO, 1980, p. 98)

Entre os animais dos trépicos o que mais chama a atengio

de Gindavo € o tatu. A observa¢io detalhada desse bicho em-
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blemdtico do Brasil estd no Capitulo VI da Histdria, que fala

Dos animaes e Bichos Venenosos que ha nesta provincia:

Outros ha tambem nestas partes muito
pera notar, e mais fora da commum seme-
lhanca dos outros animaes, (a meu juizo) que
quantos até agora se tem visto. Chamam-lhe
Tatds, e sio quasi tamanhos como Leitdes:
tem um casco como de Cdgado, o qual he
repartido em muitas juntas ou lamninas, e
proporcionadas de maneira, que parece to-
talmente um cavalo armado. Tem um rabo
comprido todo coberto do mesmo casco: o
focinho he como de leitam, ainda que mais
delgado algum tanto, e nam bota mais féra
do casco que a cabega. Tem as pernas baixas,
e crido-se em covas como coelhos. A carne
destes animaes he a melhor, e mais estimada
que ha nesta terra, e tem o sabor quasi como

de galinha. (GANDAVO, 1980, p. 104)

Ao longo do texto, vdrias interpretacdes sobre o modus vi-
vendi dos indios aparecem esparsas. Entretanto, ao ritual antro-
pofdgico Gindavo dedica um longo e minucioso capitulo: Da
morte que dio aos cativos e da crueldade que usam com elles. Era

impossivel para Gindavo, naquela altura, saber que:

A antropofagia era também uma expressio
do atraso relativo dos povos Tupi. Comiam
seus prisioneiros de guerra porque, com a ru-
dimentaridade de seu sistema produtivo, um
cativo rendia pouco mais do que consumia,
nao existindo, portanto, incentivos para in-

\

tegrd-lo 2 comunidade como escravo. (RI-

BEIRO,1995, p. 35)
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Dentro de sua visio possivel, de acordo com seu back-
ground, Gindavo conseguiu publicar as primeiras imagens do
ritual antropofdgico que tanto assombrava os europeus. De
qualquer modo, a Histdria da Provincia Santa Cruz ultrapassa
as raias de uma grande reportagem e pode ser considerada o pri-
meiro livro-reportagem sobre o Brasil, pois oferece um amplo

quadro dos primérdios da colonizagao portuguesa.
Resta saber

Os jesuitas, capitulo a parte da memdria mididtica, produ-
ziram em abundéncia — mesmo que sem intengdo jornalistica
— registros de noticias e informagdes do Brasil, entre os séculos
XVII e XVIII. Textos missiondrios que, para além dos objetivos
de prestacoes de contas religiosas, deveriam — se averiguados
nessa perspectiva - ampliar o arcabougo de memdrias pré-jor-
nalisticas, pois guardam as percep¢oes daqueles que viveram o
cotidiano do pafs numa época de exploragdes territoriais e de
abusos étnicos. Um dos maiores acervos, neste sentido, nos foi
legado pelo Pe. Antonio Vieira.”

E evidente que os textos produzidos na pré-histéria da
midia brasileira nao foram elaborados para estampar as pdginas
da imprensa, pois, aquela altura, o jornalismo em lusa-lingua
ainda engatinhava manuscritos pelos continentes por onde a
lingua serpenteava colonizagoes. Os textos aqui revisitados sao

testemunhas verdadeiras da formagao do pais e do povo brasi-

7 Veja-se a pesquisa “Noticias do Maranhio no século [XVII]” de GAIOTO,D. L.
e GUIRADO, M.C,, publicada In: Sindrome da Mordaga, Umesp, 2007 ¢ “Noti-
cias do Brasil no século XVII: Vieira e a globaliza¢iao”, de GUIRADO, M.C., pela
Revista Nova z‘fguia, Lisboa: Zéfiro, 2008
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leiro e podem ser considerados parte da aventura que precedeu
a real histéria da imprensa no Brasil.

Antes da circulagio impressa de informagdes apenas
os tambores rebumbavam nas florestas... Conforme relata
GOMES (2007, p. 272), os primitivos habitantes “j4 possufam
um sistema rudimentar de comunica¢ao para anunciar a grande
noticia do Brasil de D. Jodo VI: os estrangeiros estavam che-
gando”. E viriam muitos, em muitas levas, no despontar do
século XIX, época de ligeireza das mdquinas, do capitalismo e
da urbaniza¢ao que dariam impulso — nao sé no Brasil, mas em
todos os cantos do planeta — a abertura de suportes mididticos,
capazes de nutrir e ordenar a colméia que se formava em nome
do progresso. Outros veiculos e outros pensares depois viriam
para apontar os perigos progressistas... mas af jd se adentra a

Histéria...
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0 poder da oralidade: comunicacdo rural em Tocantins

Sonia de Jesus Pinheiro SILVA!

Falar da comunica¢io no meio rural do sul tocantinense
exige espago para uma abordagem sobre o longo tempo de es-
quecimento a que a regido ficou relegada, sua maneira de trans-
missio de conhecimentos em que a prdtica da oralidade é mais
presente do que as tecnologias da comunicagio, tendo-se como
pressuposto que os suplementos rurais distribuidos semanal-
mente na regiao sao concorrentes potenciais das prdticas e sa-
beres transmitidos pela oralidade.

Essas percepgoes norteiam o caminho para a sedimentagio
das bases que sustentam o objetivo central deste estudo, que é
mostrar a aplicabilidade da comunicagao oral na transmissao do
cotidiano rural na regido sul do Tocantins, nao obstante a pre-
senca do jornal impresso. A contemporaneidade desse tipo de
comunicagio pode ser explicada na continuidade de sua pritica
que a impediu de cair em desuso e, consequentemente, de se
dissolver em meio 2 oferta de novos métodos comunicacionais.

Entendendo que as préticas de comunica¢io, desde as
origens mais remotas, tém como fundamento de sua existéncia

a manipulagio de recursos emocionais aliada ao dominio de téc-

1 Mestre em Comunicagio (Midia e Cultura) pela Unimar, Especialista em Pla-
nejamento ¢ Gestao da Educagio e do Ensino Superior pela Faculdade UnirG
de Gurupi-TO, onde leciona e coordena Projetos Experimentais do Curso de
Comunicagio Social. Participou do Himidia durante o ano de 2004.
soniajps@hotmail.com.

Processos mididticos em construgio: Brasil 200 anos | 35

\§)



nicas e habilidades, a ténica deste estudo recaiu sobre o emprego
da oralidade como instrumento mediador da comunicagao.

Nessa linha, pressupondo a interferéncia do mercado na
qualidade da produgio informativa apresentada ao leitor, a
identificagdo de tendéncias no jornalismo brasileiro subsidia a
compreensio dos mecanismos de funcionamento do jornalismo
especializado e suas versdes, especialmente da pauta agrope-
cudria.

Emergiram, entao, conceitos sobre o poder da publicidade
e a velocidade na atualizagao da noticia num tempo que, como
define Moretzsohn (2002), tende 2 instantaneidade. A compe-
téncia da publicidade de se fazer representar na midia de di-
versificadas formas e o seu provdvel poder de determinacao de
temas levaram 2 abordagem questionadora de como, por que e
quando os assuntos sao pautados.

Uma andlise de entrevistas semiestruturadas concedidas
por 30 produtores rurais de nove municipios do sul do Estado
forneceu dados consistentes sobre a prética da leitura da midia
impressa e a oralidade na transmissao de informagoes rurais.
Nesse sentido, este estudo representa uma contribuigao a pes-
quisas que trilhem a estrada da comunica¢io oral no contexto
agrdrio, terra fértil a espera de sementes esclarecedoras de como
o homem do meio rural de algumas regides do pais ainda se
comunica. E produz.

A urgéncia de se relacionar de forma mais complexa para
garantia da sobrevivéncia do grupo, aliada a percep¢ao de que
a transmissio oral agrega as pessoas e provoca uma partici-
pacdo mais ativa, fez o homem associar & mimese primitiva a
linguagem falada. Diz Aristételes (s/d, p. 244) que “a tendéncia

para a imita¢ao ¢ instintiva no homem, desde a infincia. Neste
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ponto distingue-se de todos os outros seres, por sua aptidao
muito desenvolvida para a imitagao. Pela imitagao adquire seus
primeiros conhecimentos, por ela todos experimentam prazer”.
Outra descoberta humana, ainda que inconsciente, foi perceber
a importincia do uso da carga emocional que acompanhava
as palavras na sensibiliza¢io coletiva. Bosi (2000) endossa esse
enunciado quando afirma que é mais fdcil recordar as coisas
mais profundamente sentidas.

Como nas sociedades primitivas quase toda a experiéncia
adquirida estava sustentada na transmissao oral, a lembranga e
a memdria auditivo-visual eram o fiel reservatério da cultura,
sendo a oralidade o canal habitual da in-formacio. Essa forma
de transmissao da cultura foi mostrada por Havelock (1996,
p- 22) ao descrever o uso da musica como coadjuvante no apren-
dizado de jovens gregos, o que configura de forma indiscutivel

a prética da oralidade:

(...) as cidades-estado gregas, entre o nono e
o sexto século, aperfeicoaram um sistema de
instrugio oral envolvendo danga, musica ins-
trumental e recitagio, por cujo meio certas
obras de composi¢ao oral foram seletiva-
mente memorizadas, recitadas, ampliadas,
mas de uma forma disciplinar, imposta pelos
mais velhos aos mogos como parte de sua ini-
ciagio numa sociedade oral, de que deviam
tornar-se membros fiéis.

O mais antigo registro de comunicagao pela memorizagao
situa-se em 430 a.C. quando sacerdotes gregos, recitando um
catdlogo de 300 nomes egipcios, divulgaram informagdes sobre
a terra daquele pafs. Nao suscita estranheza que essa técnica de

informagao tenha sido empregada na abordagem de um tema
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rural, uma vez que a agricultura era a forma bdsica de riqueza de
uma nagio. Essa prdtica de transmissio oral do conhecimento
caminhou ao lado da escrita, permanecendo viva em regioes
agrdrias como o cerrado tocantinense.

Por nio se configurar num artefato exterior, a linguagem
oral ¢ inerente a0 homem, visceral; dai comunicar melhor e ser
de mais ficil entendimento pelo apelo de intimidade que sugere.
J4 o advento do alfabeto converteu a lingua num artefato, sepa-
rando-a do locutor e tornando-a um objeto palpdvel, disponivel
a inspegao, reflexao, andlise (HAVELOCK, 1996).

A invengao do alfabeto teria sido muito mais um trabalho
de transpira¢ao do que de inspiragdo, uma vez que os artifices
que produziam as sentencas alfabéticas seriam trabalhadores
bragais. Na visao de Illich (1990, p. 18), “a escrita permaneceu
uma habilidade servil, exercida, sobretudo pelos ceramistas, até
o0 ano 400 aproximadamente”.

O periodo dgrafo favoreceu “o discurso descritivo da agio
e o pos-letrado alterou o equilibrio em favor da reflexao” (HA-
VELOCK, 1996, p. 17), mas eles ndo sio excludentes, uma
vez que, sem a parceria entre o oral e o escrito, nao seria pos-
stvel a0 mundo contemporaneo ter acesso a construgdes como
a Odlisséia ou a lliada. Pode-se deduzir, portanto, que a prdtica
da oralidade favorece a socializagao, enquanto a da escrita leva
ao isolamento, nao partilha de uma experiéncia. No meio rural
tocantinense, quando os homens se juntam em mutirdo na exe-
cu¢io de uma tarefa, a prdtica dominante observada, tanto nas
ladainhas de incentivo quanto na troca de informagoes, é a da
transmissao oral de costumes e conhecimentos.

Enquanto a linguagem se constituiu como um arranjo de

sons, necessitando apenas do informante e ouvintes numa inte-
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ragao face-a-face, a escrita — uma transferéncia do ato de ouvir
para a agdo de ver — dependia da inscrigao e posterior decodi-
ficagao de caracteres inscritos em pergaminhos, palimpsestos,

papiros e tabuinhas de cera ou de barro cozidas.

(...) numa cultura oral, a memdria nao pode
ser concebida como um arquivo ou uma ta-
buinha de cera. Solicitado pelo som da lira,
o bardo nio busca a palavra certa: uma ex-
pressao tirada em forma casual do repertério
tradicional move sua lingua em um ritmo
apropriado ao canto. O bardo Homero
nunca se inquietou em buscar “le mot juste”.
Ao contrdrio, Virgilio corrigiu e modificou
a “Eneida” até o dia de sua morte (...).

(ILLICH, 1990, p. 18)

A escrita cabe a prerrogativa do aparecimento de saberes
cujos autores, geralmente, pretenderam que os mesmos se tor-
nassem independentes das situagdes em que foram elaborados
e utilizados. Isto é, o saber permanece estocado, pode ser pes-
quisado e existe sem interferéncia de quem o transmite. O elo
entre escrita e oralidade é passivel de observagio a partir dos
sinais de pontuagio inseridos nos textos, os quais, obedecendo
as pausas da oralidade influenciam, segundo Chartier (2002) no
sentido da obra, na caracterizagao dos personagens, no tempo
de criagao mental dos jogos de cena, além de evidenciarem pa-
lavras com significados singulares.

Nas sociedades dgrafas, estruturadas na oralidade, o
homem confirmava um compromisso mediante um juramento
e o toque da barba ou dos testiculos, como garantia do voto
(ILLICH, 1990). Esse hdbito secular ainda subsiste, nesse inicio

de século XXI, em regides rurais de estados brasileiros afastados
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dos centros urbanos mais desenvolvidos como o Tocantins, no
qual ainda se cultiva o sabor antiquado de cofiar a barba (aderego
quase perdido em favor da beleza imposta pela publicidade de
um rosto masculino escanhoado) como coadjuvante do ato de
pensar. No interior de Tocantins, os cartdes de crédito nao sao
aceitos e o cheque nao é bem recebido, mas o ‘apalavrado’ sig-
nifica negécio fechado depois de um eldstico tempo gasto no
alisar o queixo.

Da escrita, a humanidade passou a inveng¢ao de Gutenberg
(1450). O desenvolvimento e a penetragao que a imprensa ex-
perimentou no tecido social a partir do século XVI, em todo o
mundo, passaram a fazer parte da realidade brasileira trezentos
e cinqiienta anos depois, tardando um século mais para que
o tocantinense conhecesse seus rudimentos. Porém, nao ¢ a
quantidade que estabelece o registro da informagio e, sim, a
forma e a qualidade.

A importincia do oral como a esséncia da comunicagao
como sendo o oral pode ser ilustrada no acesso a Internet que,
concebida basicamente para o uso de caracteres escritos, teve que
evoluir acoplando-se a uma cAmera e a um microfone para per-
mitir as pessoas o contato oral. Ou seja, a escrita, mesmo conso-
lidada numa tecnologia de dltima geragao, ainda se constitui num
processo insuficiente de comunicagio em pleno século XXI.

Na realidade o que se disputa nesses debates — antigo e
atual — ndo ¢ apenas a validade ou nao da escrita, mas a sua apli-
cagio e, sobretudo, sua apreensio no enfrentamento do desco-
nhecido e suas possiveis consequéncias sociais. Nesse contexto,
a acio de proteger o contato pessoa a pessoa ¢ inerente ao ser
humano, uma vez que o aparecimento de um fazer estranho,

niao confirmado por um deus, um mito, surge com sabor de
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ameaca a cultura grupal jd estabelecida. Esse fazer nos remete a
atitude de desconfianca do homem do meio rural tocantinense
a0 se deparar com modernas instrugdes técnicas escritas, nao
confirmadas oralmente pelos pares.

E de se observar, aqui, que, na linguagem escrita, o leitor
tem plena liberdade de proceder a uma interpretagao pessoal, de
acordo com suas experiéncias. Essa agao ¢ solitdria, como atesta
Bosi: “a escritura teria (e tem) agido como um fator isolante,
arrancando o homem da sua comunidade verbo-oral, destribali-
zando-o0” (2000, p. 42). O estdgio dgrafo representa, assim, um
retorno ao social — a comunicagao verbal integra ao unir inter-
locutor e ouvinte num didlogo que propicia uma comunicago
de retorno, como a verificada nos mutirdes ou nos encontros

festivos que acontecem no meio rural.
Da comunicagao rural ao jornalismo agricola

A transmissio de valores e conhecimentos se constitui em
obriga¢do indispensdvel na salvaguarda da evolu¢do humana.
Essa prdtica de transferéncia de saberes caracterizou-se, desde os
primdrdios, pela interagio, responsdvel pelos relacionamentos so-
ciais que constroem e dao sentido ao mundo. Nesse contexto, o
uso da palavra oral foi o fator determinante na organizagao grupal
e no consequente desenvolvimento social, como o foi o dominio
da escrita, permitindo um avanco extraordindrio na comunica¢ao
e na difusdo do saber. Entretanto, esse progresso seria bastante
retardado nao fosse o advento da imprensa e do papel.

Tomando-se imprensa como transmissora de informagcao,

¢ possivel encontrar formas rudimentares dessa prdtica nas pin-
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turas rupestres ou nos objetos pré-histéricos, como observa

Rizzini (1977, p. 3):
Até onde chega a nossa penetragio na An-
tiguidade, 14 encontramos — em pedra, pau,
metal, barro, concha, fibra, pele e papel
— o jornal, isto ¢, informagdo rudimentar de
algum acontecimento contemporineo con-
servado pelos simbolos.

Usada a principio como difusora de livros religiosos e
ordens reais, a prensa logo emprestou sua utilidade e seu nome
aos folhetos que eram distribuidos com informagoes sobre os
acontecimentos sociais e politicos da Corte, surgindo, a partir
dai, a midia impressa. No Brasil de 1800, essa forma de di-
vulgacao de mensagens floresceu a sombra da prdtica politica
e assim continuou durante todo o século XX, perdurando até
esse comego de século XXI, quando, tantas vezes, também nao
se dissociam os interesses politicos dos impostos pela empresa
jornalistica, aliados aos da publicidade. Pode-se recortar que,
desde o inicio, a intengdo primeira dessa prética bifurcava-se em
dois caminhos: informar e usar a imprensa como instrumento
de mobilizacao sociopolitica. Qualquer dos sentidos leva a um
propésito do jornalismo, a informagao, que conduz a formagao
da opinido publica.

As primeiras décadas do século XX testemunham, no
Brasil, a consolidagio dos centros urbanos em oposicao a orga-
nizagao social tradicionalmente rural, a solidificagio da repu-
blica controlada pelas oligarquias rurais cafeicultoras, a ascensao
burguesa que inicia a ocupagao do cendrio cultural e politico, o
progresso dos meios de comunicagio e o nascimento da radio-
difusao. Mesmo com a permanéncia das grandes fazendas de

café, as cidades comegam a ter importincia fundamental, uma
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vez que ¢ nesse palco que se desenrolam a cena politica do palfs,
a circulagao de mercadorias e o desenvolvimento da imprensa.
Nesse cendrio em ebuli¢ao, o Norte do Estado de Goids, atual
Tocantins, esquecido das determinagdes governamentais pela
distincia dos centros urbanos e pela inexpressiva densidade de-
mogréfica que apresentava, mantinha uma comunicagio basi-
camente oral por intermédio do boiadeiro ou do mascate, que,
em suas idas e vindas, transportavam as boiadas ou as malas com
mercadorias junto com as noticias, desempenhando também a
fungio de jornalista no papel de homo viator.?

A disseminagio do rddio, a0 mesmo tempo em que pro-
moveu a inclusdo dos brasileiros nio alfabetizados, permitindo-
lhes o acesso aos debates nacionais pela facilidade de decodi-
ficacio dos conteddos radiofénicos, tornou-os, também, mais
vulnerdveis a manobras de convencimento politico-eleitoreiras.

Entre 1945 e o inicio da década de 1960, observa-se novo
folego nos embates politicos pelo uso da imprensa que se cons-
titufa em um férum privilegiado. A partir dai, com a chegada
dos governos militares, o jornalismo se tornou esvaziado em
suas pautas sobre politica, enveredando pelo caminho da espe-
cializagao. Nesse interim, nas terras do Norte goiano intensi-
ficavam-se os embates pela divisao do Estado, com o apoio de
alguns pasquins e de um arsenal discursivo libertdrio proferido
em palanques — um fator maior de convencimento da popu-

lagao menos letrada, pelo uso da palavra oral.

2 Sant’Anna nos remete 2 tradi¢do medieval do jogral, na qual o homo viaror,
figura tantas vezes rebrotada na antiga literatura popular, toma para si o papel
do protagonista das histrias e leréias que narra, interpretando-as com o auxilio
da musica, ou seja, 0 homem que “a cavalo ou apeado vivencia os fatos e os
interpreta aos ouvintes” (2000, p. 79).
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Uma corrida de olhos pela histéria do jornalismo brasileiro
recorda passagens do inicio do século XX, quando fazer jornal,
constitufa-se principalmente, um ato em prol de uma causa po-
litica, e as publica¢des continuavam a se prestar a defesa de inte-
resses particulares, ou a agressoes a algum desafeto. Iniciavam-se
os primeiros passos para a efetivagdo da imprensa-grande-em-
presa que mantinha como caracteristica comum uma obrigacao:
veicular noticias sobre o meio rural, na mesma medida em que
eram pautadas as cidades e o mundo. Assim é que, até os anos
50, nos grandes jornais brasileiros circulavam cadernos rurais. O
Estado de S. Paulo abre espago, durante 20 anos, para a coluna
“Assumptos Agricolas”, precursora do jornalismo agricola na-
quele jornal.

Em 1938, o Sindicato dos Pecuaristas de Barretos comegou
a editar um boletim informativo que abordava os problemas da
pecudria bovina de corte. O jornalista responsdvel afirmou que as
circunstincias o levaram a se interessar pelo boi, gue nunca vira
mais gordo (RESENDE, 2003). O grifo, de nossa autoria, limita-
se a evidenciar a caracteristica reinante, ji naquele periodo, do
improviso para a cobertura de assuntos agropecudrios.

No crescente interesse pela pecudria, surge, em 1945, a
revista Brasil Pecudrio, editada pela Federagao das Associagoes
de Pecudria do Brasil Central. Nessa ocasido, entra em cena o
grupo Folhas — que englobava os jornais Folha da Manha, Folha
da Tarde e Folha da Noite — iniciando na Folha da Manhi a
secio de “Economia e Finangas”, onde eram inseridos assuntos
pecudrios e agricolas. Foi a época do jornal sem diagramacio,
da prdtica da pirdmide invertida, das pdginas montadas em

chumbo na oficina e das investidas no éxodo rural.
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A partir de 1940°, a populagao urbana se torna, em menos
de 40 anos, maior que a rural. Essa populagao, recém-saida
do campo que conserva na cidade os costumes de sua origem
misturados as prdticas modernas de um fogao a gds ou de uma
energia elétrica, era o publico-alvo das publicagbes impressas,
que dividiam as informag¢oes com o rddio e a nascente televisao.
Até meados da década de 60, o tema predominante nas man-
chetes dos jornais era o politico. Entretanto, a partir do instante
em que o regime militar passa a determinar os destinos do pais
e o jornalismo politico é castrado pela censura, o jornalismo
econdmico passa a ocupar maior espaco.

A década de 60 tornou-se prédiga em publicacbes desti-
nadas 2 agricultura, como o Correio Agro-Pecudrio, que, como
dizia seu editor Mdrio Mazzei, era o tinico a combater “a po-
litica agricola do governo, do alto dos seus 80 mil exemplares
de circula¢ao” (apud RESENDE, 2003, p. 205). Corroborando
a afirmacao de que o jornalismo agricola foi e continua sendo
feito “a machado”, ]J. M. Nogueira, um dos jornalistas que tra-
balharam em Dirigente Rural, uma das revistas do grupo Visao,
destaca que naquela revista procedeu-se de maneira diferen-
ciada, uma vez que “um técnico escrevia a matéria, um jorna-
lista reescrevia e outro técnico revia o que o jornalista escrevera
0 que era muito bom porque para nds hectare e alqueire eram a
mesma coisa’ (RESENDE, 2003).

Os anos 70 presenciam mudangas na agricultura, acom-
panhadas pela imprensa, que amplia espacos a ela destinados.

Nesse periodo o Suplemento Agricola, circulando todas as

3 A data de 1940 ¢ sintomdtica porque, s6 a partir do recenseamento efetuado
nesse ano, é que se comegou a se quantificar separadamente a popula¢io urbana
e rural.
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quartas-feiras, trazia artigos assinados por doutores e profes-
sores de universidades, numa linguagem técnico-erudita que
espelhava a evolugio da pesquisa agricola brasileira, mas nio
cumpria o papel de disseminador de informagbes, uma vez que
o linguajar empregado nio era concernente com a realidade do
produtor. Eram assuntos técnicos tratados, basicamente, de ma-
neira incompreensivel para leigos. Diz Resende (2003, p. 195) que
“com o passar dos anos, comegou-se a perceber que havia um dis-
tanciamento entre aquilo que o suplemento publicava e aquilo que
estava realmente acontecendo no campo”. Passados mais de 30
anos, determinadas empresas cometem o mesmo engano quando
colocam em circulagao publicagdes dirigidas a determinado publico
— imprensa especializada — sem atentar para a real penetragao desses
veiculos impressos na regiao onde circulam.

A partir da segunda metade da década de 1970, o Brasil
vive o auge da agricultura, beneficiando-se de crédito farto e
subsidiado, no chamado “milagre econémico”, e da inclusio
das dreas de cerrado na moderna agricultura. O comego dessa
década ficou marcado pelo considerdvel impulso experimentado
pela televisao, que se expandia colocando o habitante do meio
rural no mundo dos telespectadores, e pelo aparecimento de
publicagdes direcionadas ao tema em interiores brasileiros como
o do Tocantins — cabe, neste momento, uma observa¢io sobre
os cadernos agricolas que circulam no Estado, em particular o
Correio Rural, econdbmico nas pautas sobre a agricultura local,
direcionando seus temas principalmente para o agronegdcio.
Essa negligéncia com a cultura regional tira do publico-alvo a
oportunidade de conhecer possiveis narrativas da lida rural to-
cantinense o os quais enriqueceriam o conteido mididtico e a

atividade jornalistica, que tém sua esséncia na arte de contar his-
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térias. Na adogao dessa prdtica a narrativa se configuraria numa
forma de valorizar o jeito caboclo tradicional de se comunicar,
abrindo, possivelmente, nesse terreno dominado pela oralidade,
um espago para a midia impressa contar uma boa histéria, apro-
ximando-se de seu publico.

A crescente especializagio em algumas dreas do conheci-
mento contribuiu no redirecionamento do jornalismo, que
acompanhou as transformagbes sécio-econdmicas, passando a
ser classificado pela abrangéncia dos contetddos apresentados.
Surgiram, assim, principalmente a partir da década de 1960, os
jornalismos: econémico, em agrobusiness, desportivo, cultural,
politico, cientifico e o ambiental, entre outros. Esse jornalismo
especializado pode ser classificado como aquele cujo objetivo
¢ a veiculagao de informagoes cientificas e tecnoldgicas, dedi-
cando-se, também, 2 tarefa de difundir técnicas para produgao
de mercadorias. Reside af a importancia de se produzir textos de

forma clara e simples, sem exageros retdricos.
O rural e o urbano

No contexto da informagao rural voltada aos saberes e as
préticas agricolas, este capitulo busca delimitar o que seria rural
na ténue fronteira com o urbano, para entender por que a pro-
ducao jornalistica no 4mbito agropecudrio se concentra num
modelo que generaliza todo o fazer rural como agronegécio.
Nesse aspecto, faz-se necessdrio resgatar os conceitos de rural
e as relagoes do homem com a terra, levando-se em conta a
influéncia mitica para entender a resisténcia do meio rural em

relagdo aos novos modos de comunicar e pensar o campo.
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O fazer rural é comumente entendido como rdstico, re-
ferindo-se exclusivamente as atividades agricolas e pecudrias.
O que acontecer fora desse contexto é rotulado como urbano
— 0 preconceito constitui o entrave principal a nao permitir um
outro modo de pensar o meio rural. Segundo Abramovay (apud
VEIGA, 2003, p. 15), “ndo existe uma defini¢ao universal-
mente consagrada de meio rural, e seria inttil eleger uma como
a melhor entre as existentes”.

Desde 1938, quando por um decreto-lei foram elevadas
a categoria de cidade todas as sedes de municipios brasileiros,
sem serem consideradas suas caracteristicas estruturais e fun-
cionais, povoados ou vilas com menos de 20 mil habitantes
sdo catalogados como cidades. Mesmo nesse inicio de século
XXI, intimeras vilas ou cidades de todos os recantos do Brasil
nao distinguem limites entre o rural e o urbano, tampouco seu
limite dado pelo conceito de urbanizado. O sabor antiquado do
citado decreto provoca falsos conceitos que podem causar pre-
juizos a moradores da periferia, provenientes, em sua maioria,
do meio rural que vieram para a cidade trazendo no alforje o
sonho etéreo das mariposas.

O termo rural pode, ou nao, designar-se um lugar onde
as pessoas trabalham e sobrevivem da agropecudria. Enquanto
Spenillo (1999, p. 37) afirma que “(...) um grupo social é con-
siderado rural pela forma de garantia da sobrevivéncia se dar
predominantemente pela via agricola (...)”, Veiga (2003) de-
clara que nao hd nada mais equivocado do que imaginar que
o ‘espago rural’ estd reduzido a4 dimensio agropastoril. O Sul
do Tocantins se insere na defini¢io da autora uma vez que a
produgio origindria do campo sedimenta-se, basicamente, em

produtos agropecudrios — ¢ bastante comum, em regides que se
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localizam fora do raio de alcance dos grandes centros, a identi-
ficagao do meio rural com a agropecudria.

Expressoes como “produtor rural” e “trabalhador rural”
servem para qualificar todas as atividades desenvolvidas no
campo, mesmo que independentes da lida com a terra e com o
gado. Deve-se evidenciar que, além do potencial em artesanato
que apresenta, o espago rural vem sendo, a cada dia, mais pro-
curado pelas condi¢oes ambientais que apresenta — ar puro, si-
léncio e dgua limpa. Nesse sentido, Silva (apud CALLOU, 1999,
p- 192) destaca a necessidade de se alargar a nogao da expressao
“espago rural”, pontuando que “(...) é preciso ampliar essa velha
nogao de rural para além das atividades produtivas tradicionais
(...) e incluir no espago agrdrio a produgio de servicos (lazer,
turismo, preservacao do meio ambiente etc.) e de bens nao agri-
colas como, por exemplo, moradia e artesanato (...)”.

Tais conceitos, possivelmente condizentes com a situagao
de interiores brasileiros mais desenvolvidos, nao se aplicam 2
realidade de determinadas regides, como a verificada numa das
ilhas formadas pelo rio Formoso, no Estado do Tocantins, na
qual homens convivem, em pleno comeco deste século XXI,
com verdades e crencgas ancestrais misturadas aos mitos contem-
porineos de alta produtividade e lucratividade, incentivados
pelos meios impressos e eletronicos alheios a esséncia dessa li-
gacao homem-terra.

Em lugares como o citado—onde o trabalhador rural, o pedo,
aprendeu a sobreviver, nos periodos de seca, com a fina poeira
que invade os pulmdes ao lidar com o gado ou cagando alguma
onga que anda a rondar o rebanho e, no periodo chuvoso, com
as cheias dos rios que trazem uma aluvido de murigocas para as

quais o tnico remédio ¢ esperar que as dguas diminuam e levem
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embora também os animais pegonhentos que vieram ao rancho
em busca de um lugar seco — soa estranho acreditar em formas
modernas de trabalho, o que se configuraria na transformagio
daquele universo. Cada esfera social detém caracteristicas que, se
mudadas por imposicao, provocam perda de identidade, perda
do senso tribal. Nesse sentido, ainda é a muta¢io existencial
coletiva que terd a ultima palavra (GUATTARI, 1992).

Numa concepg¢ao mais filoséfica do que representa o rural
para o homem, descortina-se o pensamento de Leonardo Boff
(2002), para quem as mitologias, mais que as ciéncias e as filo-
sofias, encerram, junto com as religides, as grandes elucidacoes da
esséncia humana. Considerando-se, como Eliade (1992, p. 12),
que “os mitos preservam e transmitem os paradigmas, os modelos
exemplares, para todas as atividades responsdveis a que 0 homem
se dedica”, é possivel concluir, numa andlise que enfoque a trans-
missao de saberes, que os mitos cumprem, desde tempos imemo-
riais, a fung¢ao de informadores e comunicadores.

Assim, crengas e escritos antigos sobre a terra e a agri-
cultura atravessam séculos e se oferecem 2 andlise, como o mito
agricola sumério de que existe um lugar especifico de morada
dos deuses, onde “a divindade dos rebanhos e dos graos pode
ser encontrada” (ELIADE, 1992, p. 19), ocupada em efetivar
procedimentos que se constituirdo em protStipos para a huma-
nidade. As a¢oes humanas seriam, portanto, o refazimento, a re-
peti¢ao de atos divinos consagrados 77 illo tempore pelos deuses,
ancestrais ou herdis. O caboclo tocantinense do século XXI
se assemelha, em determinadas atitudes, a0 homem primitivo
quando se apresenta a oportunidade de mudar velhos hébitos
agropecudrios, uma vez que, por serem novos, nao foram, antes,

certificados por outro de seu grupo.
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A atitude de desconfianca e descrédito com que o agricultor
sitiado nos interiores brasileiros recebe modernas mdquinas e
tecnologias — cujos potenciais s3o largamente difundidos pela
propaganda veiculada na midia — advém de sua inseguranca,
alimentada pela incapacidade adquirida, ao longo dos séculos,
de entender e enfrentar situagbes que se apresentam fora de seu
controle e para as quais nao consegue criar mitos que as ex-
pliquem, fazendo com que se perpetuem prdticas, como as agri-

colas, transmitidas oralmente de pais para filhos.
Da heranga agricola

A principal atividade econémica brasileira, nos primeiros
séculos se desenvolveu, excetuando-se a criagao de gado, num
irrefletido sistema de exploragdo da terra pela extragao do pau-
brasil, de ouro e diamantes, e pelo cultivo da cana-de-agticar,
café e fumo. Outras culturas de relevo nio havia — apenas a de
subsisténcia representada pelo plantio da mandioca, do milho,
arroz e feijao. Essa realidade, impermeabilizada pelas distancias
dos grandes centros e pela inacessibilidade aos florescentes meios
de comunicagio, se perpetuou na Regiao Norte de Goids, pela
prética da oralidade, até meados do século XX, quando a regiao
experimentou a novidade da construgao da rodovia Belém-Bra-
silia ¢ 0 som de uma voz humana saindo de uma caixa deno-
minada rédio.

Naquele Brasil quase todo rural, as cidades mais pareciam
vilarejos e as manifesta¢bes sociais, sempre anunciadas pela ora-
lidade, aconteciam nas propriedades agrdrias, similarmente ao
que ainda existe em regides interioranas do pais como o cerrado

tocantinense, palco de festas de casamentos, rezas em home-
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nagem a santos, que incluem danga no chao batido, mutirées e
improvisadas vaquejadas.

Uma das formas mais antigas de socializa¢do no meio rural,
que ainda permanece no sul do Tocantins, ¢ a prdtica do mu-
tirdo, que pode acontecer tanto no plantio como na colheita de
produtos agricolas ou no manejo do gado em época de vacina.
Enquanto desenvolvem a tarefa pré-determinada e solidaria-
mente dividida, os integrantes do mutirdo trocam impressoes,
pelo uso da transmissao oral, sobre o trabalho e temperam o
momento, no dizer de Pessoa (1999, p. 254), com a “partilha
das noticias e informagdes, com as histdrias jocosas, com as
trocas de idéias sobre um negécio ou mudanga na plantacio,
com os gritos de emulagao comunitdria do trabalho”. E um mo-
mento de integracio e de intercAmbio de conhecimentos adqui-
ridos oralmente através das geracoes. Nesse ambiente ainda nao
chegou o fantasma da degenerescéncia do tecido das solidarie-
dades sociais e dos modos de vida, uma vez que o povo é sempre
capaz de escolher um rumo (GUATTARI, 1992) e, somente
pela “mutagdo existencial coletiva”, sao possiveis transformagoes
substanciais no tecido comunitdrio. Essas transformagoes sio
certificadas quando representam uma forma de pensar con-
sensual de determinada esfera social e sé se tornam possiveis se
ultrapassarem simples reivindicagoes grupais.

A oralidade como fator de socializagao e transmissao de
costumes no Brasil do comego do século XX era quebrada de
quando em vez pelas informagbes politicas veiculadas nos pas-
quins e pelas caricaturas publicadas na Revista Ilustrada, a pri-
meira manifestacio do desenho humoristico e satirico no Brasil,
que “(...) tanto deliciava as cidades como as fazendas (...) Os

desenhos bem acabados (...) desfiavam (...) os acontecimentos
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politicos da quinzena. O rosto do fazendeiro iluminava-se de
sauddveis risos”(LOBATO, 1956, p. 16).

Recostado em sua rede, o fazendeiro “via” os aconteci-
mentos nos desenhos caricaturados. Recostado em uma cadeira
de “macarrao”, o pequeno produtor tocantinense deste século
XXI se diverte com os enredos novelescos da televisio, recheados
de histérias que vao do erdtico ao sentimental, passando pelo
comico?* e o dramdtico. Sao imagens que representam o coti-
diano, possiveis, portanto, de serem “lidas” independentemente
da decodificagao e interpretagio de caracteres que tornariam
mais dificil o entendimento de uma mensagem.

Nesse sentido pode-se entender que a oralidade, t3o eviden-
ciada na civilizagao helénica, atravessou os séculos conduzindo
anseios, subjetividades e poesias, e se faz presente na sociedade
desse inicio de século XXI, quando o0 homem mostra um renascer
dessa prdtica ao manipular mdquinas pelo uso da voz. O tempo da
interagao com as mdquinas pela oralidade é um tempo presente,
real. Isto posto, ndo se torna contemporanea a comunicagao que
se processa no cerrado rural tocantinense? Parodiando Sartre, o
homem (a palavra) estd condenado a ser livre.

O fazendeiro leitor da Revista Ilustrada descrito por Lobato,
¢ 0o mesmo que se recusava a acompanhar os “conselhos, boletins,
revistas, cartazes publicados pela Praia Vermelha. (...) Limita-se,

quando lhe chegam em casa tais papéis, a pendurd-los em certo

4 O raciocinio sobre a receptividade do cdmico no seio da popula¢ao de menor
renda nos remete ao ensinamento aristotélico de que a tragédia — que se repor-
ta ao Angulo erudito, culto, nobre da humanidade — ¢ afeita aos aristocratas
enquanto a comédia — “imitagdo dos maus costumes, nao, contudo de toda
sorte de vicios, mas s daquela parte do ignominioso que ¢ o ridiculo” (...) e
que mostra a face cha do ser humano (...) apresenta-se mais adequada ao povo”

(ARISTOTELES, s/d, p. 246).
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ganchinho”. (LOBATO, 1956, p. 272). Numa abordagem que
contemple este inicio de século XXI ¢ possivel chegar a resul-
tados finais semelhantes, analisando-se outro viés: o citado gan-
chinho também povoa a realidade rural tocantinense e também
serve para pendurar papéis que nunca serao lidos, nio pela
pouca importincia de que se revestem, mas pela dificuldade do
pequeno agricultor de decodificar caracteres e, quando os deco-
difica, de criar-lhes um sentido. Assim, a desconfianga nata do
homem do meio rural, caracterizada pelo uso do ganchinho de
Lobato, mostra aspectos mais alargados do que sugere a cronica
do escritor. O caboclo ndo ¢ retrégrado nem desconfiado, como
fazem supor os mitos criados a sua volta. O que o espanta ¢ o
faz retrair-se em sua timidez ¢ o temor do desconhecido, do
indomado — que tao bem pode ser representado por caracteres
alfabéticos, decifrdveis individualmente, mas uma incégnita se
unidos numa frase.

Ao referir-se daparente insociabilidade do caboclo, Sant’Anna
(2000, p. 287) explica que “nas conversas de roda entre seus se-
melhantes, o caipira ¢ festeiro, inspirado, amoroso, realizador,
diferente da timidez que se lhe atribuem numa visao de fora”.
Ao constatar esses fazeres espontineos, o pesquisador nos remete
aos primeiros habitantes do meio rural (os indios), cujo mutismo
deriva de uma caracteristica habitual e necessdria entre povos ca-
cadores a espera da caga. Melhor entendendo, pode-se afirmar
que o circunstancial se constituiria num fator determinante do
comportamento soturno do homem do meio rural.

Esse brasileiro também foi descrito por Euclides da Cunha de
maneira tdo completa que ¢ possivel pressupor que aquele escritor,
ao produzir Os Sertoes, pintava o caboclo residente no Tocantins

— a4 época norte de Goids, regidao que ainda nao havia merecido
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aten¢ao governamental. Essa semelhanga pode ser atestada no re-

corte perfeitamente atual do seguinte trecho da referida obra:

A pé, quando parado, recosta-se invariavel-
mente ao primeiro umbral ou parede que
encontra; a cavalo, se sofreia o animal para
trocar duas palavras com um conhecido,
cai logo sobre um dos estribos, descan-
sando sobre a espenda da sela. Caminhando,
mesmo a passo rdpido, ndo traga trajetdria
retilinea e firme. Avanca celeremente, num
bambolear caracteristico, de que parecem ser
o trago geométrico os meandros das trilhas
sertanejas. E se na marcha estaca pelo motivo
mais vulgar, para enrolar um cigarro ou travar
uma ligeira conversa com um amigo, cai logo
— cai é o termo — de cdcoras, atravessando
largo tempo na posi¢ao de equilibrio instdvel,
em que todo o seu corpo fica suspenso pelos
dedos grandes dos pés, sentado sobre os cal-
canhares, com uma simplicidade a um tempo
ridicula e adordvel.

A descricao euclidiana, abrindo as cortinas para o interior
brasileiro, revelou-nos a nés mesmos. Essa ¢ a descri¢ao que
mais se aproxima de um retrato do caboclo que, mesmo que
toda a midia impressa, radiof6nica ou televisiva lhe apresente al-
ternativas, ainda acredita nas vantagens da queima da vegetagao
rasteira dos campos para a brotagao natural que alimenta o gado,
na inutilidade de préticas agricolas de conservagao do solo e na
agricultura itinerante que sempre deixa atrds de si o deserto,
préticas que lhe foram transmitidas oralmente e que resumem a
tradicao lusitana legada ao brasileiro no trato da terra.

A decisdo de incorporar novas dreas a produgao agricola

“exige planejamento cuidadoso e uma politica de desenvolvi-
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mento por etapas, para ir avaliando os novos problemas que
a abertura de novas fronteiras agricolas poderd apresentar”
(ARIAS; FERNANDES, 2001, p. 27). Entretanto, na visao do
caboclo que habita o cerrado, as discussdes mundiais divulgadas
na midia sobre os destinos da Amazénia e de seus recursos na-
turais, e os estudos para um melhor aproveitamento do cerrado
respeitando-se os limites da natureza, sao conversas vas que a
brisa & noitinha consegue levar. Ele ouve frases soltas e répidas,
veiculadas pelo rddio no intervalo entre uma musica e outra,
noticias sobre o meio ambiente, mas lhe ¢ dificil definir onde
fica esse ambiente. O que lhe importa é que o buriti continua
soltando cachos, as aguadas ‘s6 diminuiram um pouquinho’ em
relagdo aos anos anteriores e o pequi continua a se vestir de
flores em pluma.

Participando com seus 278.420 km? de cerrado no ex-
tenso e diversificado bioma amazdénico brasileiro (5 milhoes de
km?), o Tocantins pertence legalmente 2 Regido Norte a partir
da Constitui¢ao de 1988, final da Politica de Integracio Na-
cional, quando no idedrio governamental brasileiro a Amaz6nia
se transformaria em celeiro mundial de produtos primdrios. No
periodo de duragao dessa politica (1960 a 1990), a populagao
tocantinense saiu do patamar de 343.038 pessoas para 919.863
(VIANA; SILVA; DINIZ, 2001, p. 269). O sistema econémico
dominante e o modelo de desenvolvimento adotado naqueles
anos incentivaram e avalizaram a deterioracio do ambiente, um
aspecto ndo discutido na midia, que interpretou as altera¢oes
ambientais apenas como o progresso chegando ao mais novo
Estado da Federagao. Assim, o foco da noticia nunca esteve
voltado para os efeitos nocivos ao meio. Faz-se premente chegar

a um ponto de equilibrio entre 0 homem, o ambiente ¢ o de-
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senvolvimento, o que envolve, obrigatoriamente, a adogao de
atitudes novas — nesse aspecto a midia poderia prestar relevantes
servigos associando-se a prdtica da oralidade.

Estudos apontam caminhos para a agricultura brasileira.
Tais pesquisas nao especificam, no entanto, qual o veiculo
mediador a ser utilizado na transmissiao das novas técnicas de
manejo do solo, nem fazem referéncia as limitagoes intelectuais
do publico ao qual se destinarao essas mensagens. Essa obser-
vagdo encontra refugio no pressuposto de que a capacidade de
o ouvinte/leitor internalizar o conhecimento deve-se constituir
na preocupagao primeira do comunicador. Nesse sentido, re-
flexdes sobre o futuro do solo tocantinense deveriam ser inse-
ridas de forma permanente na midia regional, especialmente
nos cadernos agricolas, ainda que com sua limitada influéncia
no meio. Urge a retomada de um jornalismo rural autdnomo,
pautado por assuntos que envolvam diretamente essa comu-

nidade, e nio por interesses comerciais de suas empresas.
Midia impressa no Tocantins

Numa empreitada de andlise das estratégias de comuni-
cacio no Tocantins, faz-se necessdrio destacar sua condigao
secunddria em relagio ao Ambito de prioridades do poder po-
litico do pais como um todo. Se a histéria da imprensa estd
intrinsecamente ligada ao desenvolvimento do capitalismo,
esse fato justifica, por si s6, a prolongada auséncia de imprensa
no norte de Goids, atual Estado do Tocantins. Desde 18006, as
terras dessa regido, distantes em mais de 2.000 km. do eixo Rio
de Janeiro/Sao Paulo, foram, juntamente com o homem e suas

atividades primdrias, abandonadas a prépria sorte. As terras to-
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cantinenses mantinham-se “parcialmente ocupadas por popu-
lagdes ralas e semin6mades, a exemplo dos garimpeiros do Vale
do Araguaia ou dos seringueiros do Sul amazonico” (AZEVEDO,
1968, p. 152), favorecendo sobremaneira a transmissao oral de
informagdes como o principal meio de comunicagio.

Os povoados eram constituidos as margens do rio To-
cantins e seus afluentes, a partir dos locais escolhidos para
descanso pelos tropeiros e boiadeiros — os tinicos a romper o
isolamento da regido ao trazer noticias e novidades em suas
viagens de regresso de um centro mais civilizado, personifi-
cando, assim, o jornalista a quem Sant’Anna (2000, p. 79)
denomina homo viator.

A midia, representada pelo jornal e, mais tarde, pelo rddio
e pela televisao, era praticamente ausente nesse pedago de Brasil
até meados de 1960. Isso nao impediu, entretanto, o apareci-
mento de manifestagoes isoladas — arremedos de jornais — em
prol da divisao entre o Norte e o Sul do Estado de Goids.

Das noticias divulgadas nas conversas dominicais as portas
das igrejas ou nas reunides festivas nas fazendas — os tradi-
cionais ‘tercos’ em devog¢ao a um santo —, a comunicagio no
entao Norte de Goids recebeu, na cidade de Porto Nacional, em
03/07/1891, o primeiro jornal impresso da regido, o Folha do
Norte (SILVA, 2003). A dificuldade maior para se fazer jornal
no Norte brasileiro, nas primeiras décadas do século XX, era a
forma de aquisi¢ao do papel para impressao, transportado do
Rio de Janeiro a Belém e daf para Carolina (MA), em barco a
motor, numa viagem que durava 45 dias.

O precursor do que poderia vir a ser um suplemento de
cores rurais tocantinenses (Jornal do Tocantins) foi langado em

1979 e logo depois desativado. Essa publicacao volta a circular
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em 1989 na carona do recém-criado Estado, abrindo espago
para, em meados dos anos 90, a circulagao semanal do encarte
Suplemento do Campo. Esse suplemento, produzido na linha
editorial do jornal O Popular, de Goiania e, portanto, voltado
para as noticias e lidas rurais do Estado de Goids, ¢ distribuido
para o leitor tocantinense como um atrativo, uma forma de au-
mentar as vendas do Jornal do Tocantins.

Em 2004, surge na capital, Palmas, o Correio Rural, um
suplemento do Correio do Tocantins, com caracteristicas edito-
riais semelhantes ao jd sedimentado Suplemento do Campo. Essa
oferta de suplementos rurais permite ao tocantinense o acesso
semanal a informagdes agropecudrias, mas a nao utilizagao desses
contetdos, seja pela falta de hdbito de leitura de jornal ou pela
escassez de recursos, constitui-se em fator determinante para o
reforco da oralidade.

Ao pontuar a influéncia da publicidade e do mercado nos
contetidos produzidos partindo-se do pressuposto de que esse
comportamento jornalistico interfere na noticiabilidade e re-
flete, consequentemente, a qualidade da produgao informativa
apresentada ao leitor, a identificagdo tendéncias no jornalismo
brasileiro subsidia a compreensao dos mecanismos de funciona-
mento do jornalismo especializado e suas versoes, especialmente
da pauta agropecudria.

A difusao dos meios eletronicos possibilitou ao leitor van-
tagens substanciais em relagao a possibilidade de informar-se,
em tempo real, sobre um fato acontecido em qualquer parte do
planeta. Essa mudancga de paradigmas, entretanto, nao tornou
invdlida a forma tradicional de apresentacao dos jornais. In-
fluenciou, sim, na formata¢io de conteddos de alguns perid-

dicos impressos.
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Travestido em novas roupagens, esse jornalismo século
XXI oferece uma diversidade de opg¢des na conquista do leitor,
direcionando parte de sua atengao a um publico mais espe-
cifico. Surge, entdo, o jornalismo especializado. Essa caracte-
ristica multiforme de apresentagio dos assuntos jornalisticos
se fez acompanhar pela ado¢ao de novas estratégias. Assim, a
tendéncia atual da midia impressa, no propésito de conquistar
de mais leitores, ¢ valorizar, numa nova linguagem, seu projeto
grifico, investindo em cores, diagramagao diferenciada, fotos
grandes estrategicamente elaboradas, gréficos e tabelas, infogrd-
ficos, manchetes garrafais, titulos e textos curtos nem sempre
contextualizados.

Colocando énfase na imagem, numa abordagem frag-
mentada dos fazeres sociais, sem memdria e sem histéria — como
bem define Chauf (2003. p. 298) ao dizer que “o noticidrio nos
apresenta um mundo irreal, sem histdria, sem causas nem con-
sequéncias, descontinuo e fragmentado” —, a midia se atropela
na execugao do dever de casa. A indicagao de repérteres nao
qualificados para a cobertura de setores especificos, aliada a ne-
cessidade de se sobrepor ao concorrente, torna sem alternativas
e, portanto, homogéneas, as pdginas dos periédicos nacionais,
pela perda de sua identidade.

Essa espécie de forma tinica ou c6pia pode ser observada nas
veiculagdes semanais de periédicos que apresentam capas com
diagramacoes idénticas e pautas intercaladas entre uma e outra
edi¢do. A homogeneidade ¢ uma das caracteristicas marcantes
dos periddicos atuais, pela utilizagdo das mesmas fontes, pela
necessidade de também publicar o que o concorrente cobriu,
pela ineficdcia na busca do novo, ou seja, “(...) como se copia

mutuamente visando a deixar os outros para trds (...) acaba-se
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por fazerem todos a mesma coisa, e a busca da exclusividade (...)
resulta aqui na uniformiza¢ao e na banalizagao”(BOURDIEU,
1997, p. 27).

Como esse jornalismo copiado subsidia também a unifor-
midade e pobreza de posi¢oes e opinides da sociedade, ¢ possivel
generalizar que, no Brasil, ‘fabrica-se’ uma midia basicamente
pobre, sem opg¢des. Esse quadro é um reflexo do interior tocan-
tinense, no qual se verifica um vazio em termos de novidade nas
noticias e na capacitagao de seus profissionais, fato dispensdvel
quando se considera que um bom jornalista deve ser apenas
“uma peca que funciona bem, acopldvel a qualquer altura do
sistema de produ¢ao de informagées” (MARCONDES FILHO,
2002, p. 36).

Desse modo, nada mais légico do que esperar uma co-
bertura irreal das diversas questdes, na medida em que o com-
petente cumprimento de uma pauta especifica de um setor de
produgao pressupoe andlise e essa sé se faz possivel pelo conhe-
cimento do assunto a ser exposto. Nesse sentido, cita-se o Sup[e—
mento do Campo no Estado do Tocantins, cuja tendéncia de pu-
blicar temas descontextualizados da tradicional vocagao agricola
do Estado pode ser evidenciada em grande parte das edigoes.
Um exemplo ilustrativo encontra-se na edi¢ao 875, de 19 de
novembro de 2004, cuja manchete “Café, uma boa receita”
chama a aten¢io para o manejo de uma planta nao cultivada
nas condi¢oes climdticas e de solo do sul do Tocantins, mas
apresentada como relevante para o produtor. Na matéria em
questdo ¢ anunciado que a “utilizagdo de tecnologias e manejo
correto dessa cultura garante produtividade acima da média na-
cional e boa lucratividade com o produto”. Essa informagcao,

por nao espelhar a realidade local, torna-se esvaziada em seu
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contetido, evidenciando um choque de culturas entre o fazer
rural e o fazer jornalistico. Ou seja, quando uma matéria é apre-
sentada de forma descontextualizada ou distorcida certamente

estd contribuindo para a desinformacao.

O jornalismo pratica, a0 mesmo tempo, téc-
nicas de informacao e desinformagio. Satisfaz a
demanda por informagao, mas mantém elevada
essa demanda. Satisfaz a0 mesmo tempo em
que nega. Informa, mas necessariamente desin-

forma também. (SERVA, 2001, p. 125)

No processo de agendamento, selecao e produg¢io de noticias
rurais desenvolvido para a reportagem da capa analisada, é possivel
evidenciar outro foco de desinformagio para o leitor tocantinense,
quando ¢ mencionada a regido sudeste do Estado como ideal para o
plantio da cultura do café, mas nao define de qual estado estd falando.
Na mesma capa, no canto superior direito, hd referéncias de que o
encarte ¢ do Jornal do Tocantins e de O Popular, de Goids. Contra-
pondo-se a clareza e objetividade, essenciais na veiculagao de noticias,
prevalece a ambiguidade, condendvel dentro da prética jornalistica.

Voltando-se para uma informagio confusa pela nao defi-
ni¢ao de regides, o Suplemento do Campo perde o foco de lo-
calizagdo, deixa de informar o produtor rural tocantinense, ce-
dendo, cada vez mais, espago para a oralidade e a manutencao de
antigas prdticas. “(...) A cobertura jornalistica feita nesse setor,
com raras excegoes, vé 0 cCampo COMO um MmMero entroncamento
de safras e insumos” (CERRI, 2001, p. 31).

Pressupondo o jornalismo como a representacio da realidade, a
noticia é um dispositivo desenvolvido pela associagio de valores que
emanam do meio social e cultural. Dado que essas noticias passam

pelo crivo de selegao para publicagdo sob a dtica do jornalista res-
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ponsdvel e de acordo com a linha de conduta do jornal, é possivel
afirmar que o material selecionado pode nao ser o que o publico
escolheria. O angulo de abordagem do jornalista nem sempre se
constitui no mesmo angulo de entendimento do leitor que dispoe
—num escrito cheio de lacunas — da prerrogativa de criar seu préprio
texto, seu entendimento pessoal da leitura, funcionando, sempre,

como coautor da matéria.

| ALGODAO

SUPLEMENTO DO

pretende ampliar a
weal6e?

Nesse raciocinio, restam idéias se complementando na reso-
lu¢ao de ‘porqués’, como o de serem os temas de interesse constante
pautados apenas no momento em que tragédias a eles relacionadas
acontecem, ou o porqué de as noticias serem como sao. Poster-
gando uma explicagao embasada em algumas teorias da noticia, é
possivel supor que os temas que frequentam a midia se subordinam
a interesses econdmicos e ao pensamento ideoldgico e, consequen-
temente, subjetivo do selecionador e de sua empresa.

No entender de Bourdieu, mais do que ‘obedecer’ aos di-
tames da publicidade o produto jornalistico resulta do uso das
mesmas fontes, das mesmas pesquisas ¢ do mesmo anunciante,

aliando-se ainda, a esse pacote, o fator principal que é a concor-
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réncia — fend6meno que ele denomina circulagio circular da in-
formagao. Essa acao mimética faz com que a leitura dos jornais
seja, para os jornalistas, uma atividade indispensdvel porque
“(...) para saber o que se vai dizer é preciso saber o que os outros
disseram” (1997, p. 31-32).

Se a autonomia de um jornal pode ser medida pelo total
de andncios publicitdrios que contém e pelas subvengoes rece-
bidas do poder publico, a autonomia dos suplementos citados
fica comprometida, uma vez que, enquanto o Suplemento do
Campo obedece aos designios da publicidade, o Correio Rural
submete-se ao discurso desenvolvimentista do Estado. A légica

do mercado

(...) parece estar provocando uma transfor-
magao geral nos padroes éticos, estéticos e
culturais do universo da informacio, redu-
zindo aparentemente o jornalismo a uma
simples esfera de sustentagdo para interesses
eminentemente comerciais. (MARSHALL,
2003, p. 24)

Essa necessidade de vantagens mercadoldgicas transforma
a midia em um campo adubado propicio ao cultivo de nego-
ciagbes, descaracterizando-a em seu compromisso primeiro,
qual seja o de informar de acordo com o interesse ptblico pelo
uso da verdade e imparcialidade.

Com a queda da imagindria linha diviséria entre publi-
cidade e matéria jornalistica, a midia retrocede a sua infincia,
época em que nio se demarcavam com exatidao os limites do
que significava reportagem, literatura ou publicidade. Desses
primérdios ao jornalismo do comego desse século XXI, pesqui-

sadores tém-se debrucado sobre o fendmeno da comunicacio
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na busca de respostas a inquietagdes, ou seja, como, por que e
quando os temas sao pautados.

Tomando como andlise a produgio veiculada no Suple-
mento do Campo (Jornal do Tocantins) e Correio Rural (Correio
do Tocantins), vé-se que o contetido apresentado concentra-se
em matérias que estimulam a busca constante por novos modos
de exploragio da terra. O conceito de agronegécio coloca sempre
diante do seu publico-leitor perspectivas que buscam nivelar o
campo a cidade. Uma amostra dessa tendéncia encontra-se na
exploragao da palavra ‘novo’, que se contrapoe a tradigao, po-
dendo ser verificada nas chamadas de capa de duas edi¢oes do
Correio Rural, conforme ilustracao a seguir:

Os titulos — “Novas técnicas incentivam plantio de flores
tropicais” (27/09/2004) e “Produgao precisa ganhar incentivos
e novos mercados” (22/11/2004) — denotam uma caracteristica
do jornalismo atual de enaltecer o sentido de novidade, o que

o faz aproximar-se do texto publicitdrio, no qual o novo vende.

VERDURAS

Rura

e com sabor de Iuclgos
LEITE \IITAMII\_IADO e
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Nesse contexto, a oralidade escapa as determinagoes da
agenda dos suplementos agricolas, escorregando para a tradigao
e neutralizando, de certa forma, a mensagem mididtica tecni-
cista, distante da realidade do homem do campo, um remanes-
cente das sociedades tradicionais, cujos horizontes sao limitados
a0 contexto geogrifico, sendo que suas interagdes se restringem
ao conhecimento de pessoas com as quais convive € nao aos
conteddos jornalisticos.

Considerando que grande parte das noticias publicadas ¢
uma reescrita de temas que povoaram culturas passadas, por trds
do discurso de cada noticia selecionada estd presente o pensa-
mento simbdlico e seus elementos (TAVOLA, 1985, p. 26-27),
ou seja, o mito, uma espécie de cédigo de que os grupos sociais
langam mao quando urge manter tradigdes, justificar uma agao
ou simplesmente informar.

Se for considerado que o mundo mitico remete apenas a
uma realidade vivida nas sociedades dgrafas e primitivas, seria
possivel cogitar que o advento da tecnologia, cujas prdticas
possibilitam desnudar magias e mistérios, relegaria a histéria,
definitivamente, essa fase do viver humano. Entretanto, uma
verificacao nos progressos tecnoldgicos (e a intensidade de sua
adogao na sociedade do século XXI) mostra que o uso dos mitos
estd intrinsecamente ligado ao fazer didrio, tanto das populagoes
rurais, na manutengao das tradi¢oes, como da urbana, na trans-
missao de noticias. Nessa perspectiva, considerando-se o deter-
minismo de que os atos humanos se revestiriam, ficam esva-
ziadas teorias e hipdteses cujo mote seja o de explicar o porqué

de as noticias serem como sao.
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Marcas da oralidade

A prética da oralidade pode ser encontrada num pequeno bar
de beira de estrada, o “Cafezinho”, situado na rodovia TO 374
Juarez Moreira, km 26, no Estado do Tocantins. “Cafezinho” foi a
primeira denominag¢io dada ao boteco do Manduca, no tempo em
que era coberto de folhas de piagaba e servia como ponto de parada
e descanso para as pessoas que viajavam da cidade de Gurupi (TO)
para a cidade de Dueré (TO), no Vale do Tucum — ou Valtucum. L4
nao existe cartdo de crédito, mas os moradores da regiao conseguem
pequenos empréstimos com o dono do boteco, que nao cobra juros
e ndo pede garantias na negociagao porque, sem o dominio das letras,
mas transitando com desenvoltura no campo da oralidade, se intitula
conhecedor do cardter dos vizinhos, baseado apenas nos encontros
mantidos semanalmente nas idas e vindas, intercaladas por paradas
obrigatdrias no boteco para atualizagio de informagdes comerciais
ou, como se diz na regido, ‘para saber das novas’.

Alipio Alves da Silva, 62 anos completos e iletrados, inau-
gurou o boteco em 1972 como uma opgio de sobrevivéncia
na “labuta da cria da famia porque terra nés num tinha pra
prantd, entdo esse foi 0 modo que achei pra sobrevivé”, diz ele.
Com o passar dos anos, o nome “Cafezinho” passou a ser refe-
réncia na regido. No bar, cujo espago coberto tem capacidade
para comportar mais ou menos 100 pessoas, existem algumas
mesas de latdo e cadeiras cujos parafusos jd comegam a se sentir
incomodos em suas casas alargadas pela ferrugem. Uma Brasilia
vermelha divide espago com a mesa de sinuca em frente ao pe-
queno balcio que resume o tosco ambiente. As poucas paredes
nao apresentam aderegos que cubram sua suja nudez de velha

cal encardida e manchada por marcas de botinas e cusparadas
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soltas a esmo. O teto nao tem mais nenhum resquicio de folhas
de palmeira, mas continua testemunhando uma caracteristica
do dono, qual seja a de reaproveitar o que aparentemente nao
tem mais valor. Assim, as j4 gastas navalhas de laminas de trator
sustentam as telhas de amianto, enquanto uma grossa tora de
sucupira ao lado do balcao funciona como banco, trazendo no
brilho encerado de sua parte superior a marca do tempo e dos
inimeros corpos que ali encontraram assento.

N3o se vai a0 Manduca para se desfrutar de um ambiente
aconchegante e agraddvel aos olhos, ou apenas para se manter
informado ou comprar algo. Vai-se a0 Manduca em busca de
algo que a televisao ou o rddio nao dio, ou seja, a necessdria
confirmagio do grupo para as agdes particulares, sem a qual o
ser humano nio se mantém psicologicamente estdvel.

O local ¢ mais frequentado aos sibados e domingos e a
tardezinha ao final do trabalho didrio, em especial quando o
calor aperta e as noites quentes nao deixam o sono chegar. No
entanto, o bar fica aberto durante todo o dia, oferecendo apoio
e informagdes aos passantes e clientes contumazes. Nos dias de
chuva, que vao de novembro a abril, o espago ¢ frequentemente
dividido com galinhas, patos e cachorros de propriedade do
Manduca, mas, mesmo no ‘inverno’, continua a abrigar clientes
e a ser frequentado. As festas s20 uma constante em qualquer
época do ano, promovidas geralmente em comunhao com os
moradores ou patrocinadas por algum politico. A esse respeito,
o proprietdrio relata que nessa localidade sio decididos os votos
capazes de eleger ou derrotar um candidato a prefeito da cidade
de Dueré (TO), distante 23 quilémetros.

O bar se assemelha a tantos outros que existem na beira das

estradas do interior tocantinense: um vira-latas se aquecendo ao
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sol deitado na porta, uns poucos clientes bebendo e jogando
conversa fora, e a brisa morna as vezes surpreendendo os mos-
quitos. Nesse ambiente oco de conforto citadino, mas cheio de
calor humano, podem ser surpreendidos didlogos que exigem
mais do que ouvidos atentos para serem entendidos, como por
exemplo, um comentdrio casualmente captado sobre a colheita
de palha de piagaba para cobrir um rancho sob o qual estd um

cocho de sal para o gado.

— Mais rapaz, ndo é que cortei a mao na paia de
piagaba que ajudei a colhé pra cobrir os cocho
de sal e parece que arruinou (inflamou)

— Mais mogo, seu trabaio foi por dgua
abaixo (pausa enquanto ‘engole’ um trago de
fumaga)... paia cortada em més que tem erre
num presta nio! Bicha tudo!

— Tu n3o me digue uma disgraca dessa
Sandd!

— DPois digo! Se tu procura, nds explicava
procé... Agora, ou océ faiz com essa paia que
océ cortou e dura s um ano, ou espera o
meis certo no ano que vem prd colhé...

Tais didlogos mostram a sabedoria cabocla adquirida pela
experiéncia e transmitida pela oralidade: a palha para cobertura
de rancho estd madura e, portanto, em condigoes de ser cortada,
apenas nos meses de maio, junho, julho e agosto, uma vez que,
em perfodos de chuvas regulares os outros meses estao sujeitos
a precipitagoes pluviométricas que causam, apodrecimento das
folhas colhidas e superpostas na cobertura de ranchos.

Com vistas a verificar o percentual de consulta do pro-
dutor rural tocantinense aos suplementos agricolas veiculados

na regiao, efetivou-se uma pesquisa de campo com a aplicagao
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de entrevistas partindo-se do questionamento principal sobre
como esse empresdrio se informa a respeito de assuntos agricolas,
tendo sido obtidos os resultados demonstrados na tabela abaixo.
A anilise dos niimeros constatou a supremacia da transmissao
oral de informacoes: 76,6% dos entrevistados se informam sobre
assuntos agricolas em conversa com outros fazendeiros e 36,6%
por meio dos conselhos de especialistas, colhidos em contato

interpessoal.

Fontes de informagdes agropecuarias
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No quesito hdbito de leitura, 70% dos entrevistados afir-
maram que nio léem jornais. Os 30% restantes léem jornal na
seguinte frequéncia: somente aos domingos (5); diariamente
(3); trés vezes por semana (1). No item que questiona sobre a as-
sinatura de jornais ou revistas, 76,6% dos entrevistados respon-
deram que nio assinam qualquer jornal ou revista, enquanto os
restantes, 24,4%, responderam que assinam as seguintes publi-
cagoes: Globo Rural (2); Veja (1); DBO (1); Jornal do Tocantins
(1); O Popular (GO)(1).

Quanto aos assuntos de maior interesse, cinco (dos nove
entrevistados que declararam ler os suplementos) afirmaram

aplicar as informagoes neles veiculadas. Os resultados mostram
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as seguintes preferéncias de temas, em ordem crescente, ocor-
rendo, em alguns itens, mais de uma indicagao de resposta para
um mesmo produtor: confinamento (3); vacinagio (2); adu-
bagdo de pastagens (2); manejo de pastagens (1); cotages (1);
controle de carrapatos (1); tratos culturais (1); aplicagao de in-
seticidas (1). Das oito opgoes apresentadas pode-se afirmar que
6 se referem ao manejo de animais, indicando a soberania da
pecudria na regiao.

Arguidos sobre quais jornais, incluindo os suplementos
agricolas em circulagao no Tocantins (Suplemento do Campo e
Correio Rural), os entrevistados léem, foram obtidas as seguintes
respostas: 70% declararam nio ler nenhum jornal; 16,6% afir-
maram ler o Suplemento do Campo do Jornal do Tocantins;
10% disseram ler outro jornal. Apenas um dos entrevistados 1é
o Correio Rural, do jornal Correio do Tocantins — fato que pode
ser justificado pela recente introdugio desse veiculo no Estado,
cuja circulagio foi iniciada na segunda metade de 2004.

Em relagao ao grau de escolaridade, os entrevistados
estao assim classificados: 26,6% tém o primeiro grau; 23,3%
concluiram o segundo grau; 16,6% completaram o terceiro
grau; 16,6% fizeram o ensino fundamental e outros 16,6%
sa0 analfabetos.

Pode-se concluir do exposto que o percentual de analfa-
betos nao é determinante para a superioridade da comunicag¢ao
oral sobre a leitura, pois praticamente 85% dos entrevistados,
com algum grau de escolaridade, comp6em a maioria absoluta
dos que nio léem jornal e que, consequentemente, também
elegem o contato interpessoal como forma de comunicagio.

Tais resultados remetem ao tema central desta explanacao,

qual seja o de mostrar que no sul do Tocantins os produtores
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rurais preferem comunicar-se por meio da oralidade na aqui-

si¢do de informagdes sobre priticas e saberes agricolas.
Fronteiras entre o urbano e o rural

Na sociedade da informacio e do conhecimento que pon-
tifica os alvores do novo milénio, convive-se com uma gama
de mediagoes que afetam sobremaneira a cultura e 0 modo de
transmissao dos saberes. Nesse contexto, as fronteiras entre o
urbano e o rural ganham contornos que, estabelecidos numa
linha imagindria, atingem as tradicionais formas de comuni-
cacio baseadas na oralidade. A comunicagio escrita, fortuna
ancestral, nao alcangou o mesmo patamar que os meios orais
e audiovisuais por se constituir num artefato a exigir decodi-
ficagao, que perde importincia para os meios que se fizeram
imitadores da existéncia humana pelo poder de produzir efeitos
semelhantes aos da vida real.

Nesse cendrio, uma indagagao se apresenta como principal:
toda a tecnologia dispensada pelos meios de comunicagio foi
suficiente para suplantar a tradicional oralidade no meio rural?
O relato ora apresentado concluiu que, no sul do Estado do
Tocantins, a resposta é nio.

Se fosse considerado o volume de informagées sobre téc-
nicas e priticas agropecudrias disponibilizadas ao produtor
rural, seria possivel concluir que a transmissao desses saberes
pela oralidade estivesse se extinguindo. Entretanto, o que se ob-
serva ¢ que o sul-tocantinense recebe influéncia massiva desse
tipo de comunicagio e, nio obstante isso, preserva uma mo-

dalidade comunicativa que tradicionalmente lhe foi legada, ou
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seja, a troca de experiéncias e de repertério pelo contato face-a-
face, no aconchego da oralidade, olho a olho.

Justifica-se o interesse pela pesquisa sobre comunicagio oral
no sentido de entender como se constrdi e se reforca a trans-
missao de saberes no meio rural de um Estado cujos governantes
direcionam sua administra¢ao para a aceitagao dos valores da glo-
balizagao. O que ficou constatado é que a informagao transmitida
pela oralidade atinge o receptor com mais intensidade que a es-
crita, constituindo-se no principal meio utilizado na regiao. Os
resultados da pesquisa aplicada mostraram que 76,6% dos agro-
pecuaristas entrevistados de nove cidades do Sul do Estado fazem
uso desse meio na transmissao de informagoes rurais.

Procurou-se, neste estudo, identificar os principais feno-
menos que ocorrem na comunicagdo rural tocantinense, pela
andlise de reportagens veiculadas no Suplemento do Campo e no
Correio Rural, tomadas de forma aleatéria envolvendo edicoes
dos anos de 2004 e 2005 desses suplementos.

Durante a andlise, foram selecionadas matérias nas quais
informagdes de cunho local, provavelmente relevantes para os
entrevistados, nao foram acrescentadas (possivelmente porque
nao apuradas). Por entender que essas sao informagbes im-
portantes, destacamos algumas nas matérias analisadas, como
exemplo de que a nao explicitagdo comprometeu o contetido
informacional. Como ¢ o editor quem determina quais os cri-
térios a serem observados na selecao das noticias, percebe-se
que sdo levados em consideragao apenas os interesses do leitor
goiano e os da empresa proprietiria de um dos encartes sob
andlise, e nio a informagao para o produtor rural tocantinense.

Nesse contexto, ¢ perfeitamente possivel acontecerem situagoes
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em que as necessidades do leitor do Tocantins nao sejam as
mesmas que justificam as diversas publicagoes.

A hipétese de que o Suplemento do Campo nao é direcionado
para o leitor tocantinense se confirma na entrevista com sua
editora quando afirma que a missao maior, na veiculagio dessa
publica¢ao no Tocantins, é encantar com informagdes “atrativas”
que subsidiem a publicidade. O suplemento ¢ omisso na divul-
gacio das manifestagdes culturais do Norte, acabando por con-
tribuir, de alguma maneira, para a instalagao da ddvida ao invés
do esclarecimento, incentivando, dessa forma, a prdtica oral.

O que também se pode deduzir em relagio ao suplemento
editado em Goids é que, como as vozes tocantinenses nao sao
ouvidas, nio certificam o ponto de vista do Swuplemento do
Campo. A andlise de algumas matérias detectou descasos com as
préticas agricolas tocantinenses, provocados pela utilizagao de
informagoes em uma outra realidade para a qual o encarte nao
foi projetado. Do ponto de vista jornalistico, ddvidas sobre um
tema como o da agropecudria em uma publicagio que aparece
como representante do jornalismo especializado sao inadmis-
siveis. Daf ser possivel o entendimento de que algumas infor-
magoes presentes nas matérias divulgadas possam ser classifi-
cadas como superficiais ou incompletas.

Partindo-se do pressuposto de que a imagem informa mais que
o texto, mas contém, também, o poder de desinformar e, principal-
mente, de convencer, as capas dos suplementos analisados utilizam
o recurso da fotografia em larga escala, uma tendéncia verificada
hd mais de 50 anos, quando do surgimento do Suplemento Agricola
do jornal O Estado de S. Paulo. Entretanto, mesmo lancando mao

de todos os recursos de convencimento disponiveis, os encartes sob
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exame nao conseguem penetragao substancial na comunidade dos
pecuaristas locais, conforme apurado.

Um aspecto enfatizado neste estudo constitui-se na per-
cep¢ao de que a publicagio de uma matéria deveria ser ante-
cedida de uma escolha baseada num critério de importincia para
uma regiao. A reportagem sobre a descoberta de um novo cul-
tivar de café, por exemplo, ¢ noticia em regides jd sedimentadas
como cafeeiras, nao despertando importincia imediata para o
produtor do Norte do Pafs, apesar de contribuir com a venda
do jornal. Dessa forma, a midia compde o real, pautando-se em
interesses mercadoldgicos e, nio, nos interesse do seu publico.

Ao pesquisarmos como se processa a comunicagio rural
descobrimos as marcas da oralidade. Essa transmissao de co-
nhecimentos, no sul do Tocantins, continua tao presente como
nos primérdios, mesmo considerando-se a penetragao de midias
que também utilizam oralidade, como a TV. Podemos apontar
como uma das explicagbes para a sua permanéncia as diferentes
formas de aquisi¢ao de informagao adotadas pelos cidadaos. En-
quanto o individuo da cidade busca informages no sentido de
ser certificado pelo grupo, como numa competi¢ao, o produtor
rural encontra, nessa procura, parceiros. Ou seja, enquanto o
primeiro busca a seguran¢a de um contato a distincia que va-
loriza a mediagao tecnoldgica, o segundo, liberto dos medos ur-
banos, elege a relagao pessoal.

Como toda critica pode configurar-se em contribuigio,
este estudo apresenta uma sugestdo aos cadernos agricolas que
circulam no Tocantins, que nao pautam com mais largueza as
formas de expansao da agropecudria no Estado. Essa inadvertida
omissao com a cultura regional tira do publico-alvo a oportu-

nidade de conhecer possiveis narrativas da lida rural tocantinense
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que enriqueceriam o conteddo da imprensa, uma atividade que
tem sua esséncia na arte de contar histérias. Na adociao dessa
prdtica, a narrativa jornalistica se conﬁguraria numa forma de
valorizar o jeito caboclo tradicional de comunicar, abrindo,
nesse terreno dominado pela oralidade, um espago para a midia
impressa contar uma boa histéria.

Este exercicio — uma reflexao acerca dos modos de produgao
de contetido mididtico sobre temas agropecudrios — sugere que
o fenémeno de supremacia da oralidade verificado na regiao Sul
do Tocantins possa ser observado em outras regides, de forma
a validar uma realidade latente, qual seja a de que a midia im-
pressa nio alcangou a influéncia desejada na transmissio das
préticas e do modo de vida no mundo rural. Uma andlise mais
aprofundada desse mundo certamente contribuiria para mu-

dangas atitudinais na midia impressa.
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Constelacdes cinematograficas:
cineclube, cultura brasileira e cinema nos anos 50

Cesar Augusto de CARVALHO!

Ao Dito, Benedito André.

In memorian

A inauguragao

As luzes do cinema se apagam. Na tela, a musica gloriosa
da vinheta da Columbia inicia-se no mesmo momento em que
aparece a estdtua feminina, com seus véus longos e brancos, co-
berta pelas nuvens esparsas ao fundo, com a tocha flamejante er-
guida sobre a cabega. Numa sucessao de fusoes, sobre a imagem
ondulante das dguas do mar, seguem os créditos principais. Pri-
meiro, a atriz, a pin-up norte-americana Rita Hayworth. Nova
fusao e o nome de Orson Welles, o ator principal e também seu
roteirista, diretor e produtor do filme A Dama de Shangai.

Terminados os créditos, nova fusio. Noite. Vista num
angulo baixo, a cAmera fixa mostra uma ponte sobre o rio na

cidade de Nova lorque e um navio que entra e sai de quadro

1 Mestre em Sociologia pela UNICAMP, Doutor em Histéria pela UNESP/Cam-
pus de Assis e atual professor no Depto. de Sociologia da UEL — Universidade
Estadual de Londrina. Atuou como produtor cinematogrifico nos anos 1990; foi
coordenador da linha de pesquisa “Cinema, Histéria e Modernidade” do Himidia
(2005-20006) e autor do livro Viagem ao mundo alternativo: a contracultura nos anos
80, publicado pela Editora UNESP em 2008.

c_carvalho@uol.com.br
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com sua sirene fundindo-se & musica. Em off, a voz do nar-
rador, Michael Ohara, interpretado por Orson Welles, domina
o cendrio sonoro, enquanto a imagem funde-se com as sombras
projetadas na cal¢ada de uma carruagem passeando pelo Central
Park: — Quando comego a fazer o papel de bobo pouca coisa
pode me deter. Se soubesse o que iria dar ndo teria nem co-
megado, se estivesse com a cabega no lugar.

A cimera, em movimento continuo, sobe revelando o in-
terior da carruagem: com vestido claro e decotado, de bolinhas
cinza e os cabelos claros, na verdade vermelhos tingidos de loiro
champagne, a personagem Elsa Bannister, a femme fatale inter-
pretada por Rita Hayworth, agora dominando o quadro e reve-
lando toda sua beleza e mistério.

Michael, embevecido, continua narrando sua aparente ino-
céncia:

— Mas quando a vi jd4 nio estava com a cabega no lugar,
fazia tempo.

Na sala de cinema, todos estao empolgados. Repleta de
jovens nenhum deles perde qualquer cena ou detalhe. Afinal,
aquele filme e o sucesso de sua proje¢ao determinariam uma
boa parte da histéria de cada um e o destino cultural da
cidade. E ainda que, provavelmente, nenhum deles tenha se
identificado com o personagem abobalhado, com a cabega
fora do lugar, parte significativa da sociedade brasileira j4
tinha sido fisgada pela femme fatale, a cultura, hd algumas
décadas. Todavia, nenhum deles, assim como Michael, sabia
no que iria dar.

Na tela, o personagem se deixa seduzir por Elsa: é con-
tratado para trabalhar no luxuoso iate do marido dela que per-

correrd o canal do Panamd e as costas do México. A trama o
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envolverd num enredo cheio de intrigas e crimes. O clima noir
do filme insinua suspense e mistérios, além de revelar a tensao
existente entre seus personagens.

Nas costas do México, durante um piquenique, Elsa des-
cobre que seu marido, além de nao querer dar-lhe o divércio,
tinha colocado um detetive para vigid-la constantemente. Ne-
nhuma das informagoes, todavia, soam estranhas, para Michael
exceto a de que Elsa nao aceita que o marido, conforme ¢ seu
desejo, a deixe “sem nenhum tostao”!

— E isso importa? Achava que nao, responde Michael.

— Eu j4 lhe disse, querido, vocé nio sabe nada acerca do
mundo.

— Tenho aprendido bastante, responde Michael que lhe
vira as costas.

A cAmara concentra-se no rosto de Elsa, meio desiludida,
que se funde com a cena, em plano fechado, de um grupo de
seresteiros mexicanos que, na noite quente da costa maritima
interpretam, pasme leitor, Na baixa do sapateiro, musica de Ary
Barroso.

Na mesma sequéncia e com a musica brasileira ao fundo,
Elsa, o marido e seu sécio, George, conversam sobre a eventual
paixao de Michael por Elsa. Num jogo de insultos reciprocos,
que coloca Elsa em situagdo constrangedora, o marido manda
chamar Michael, criando no espectador o clima de suspense tao
necessdrio a um fzlm noir.

Mas a presenga de Michael e sua altivez contornam a si-
tuagdo, porque Michael devolve os insultos e conta uma pas-
sagem de sua vida, que servird para ilustrar o comportamento

daquelas pessoas ricas e decadentes:
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— Certa vez, na costa do Brasil, eu vi o mar negro de sangue,
enquanto o sol sumia no horizonte. Paramos em Fortaleza e
alguns de nds estdvamos pescando. Consegui a minha primeira
fisgada. Era um tubardo. Entdo veio outro e mais outro. Todo
o mar estava tomado de tubardes que continuavam surgindo.
Nem conseguia ver a d4gua. Meu tubario se feriu no anzol e o
cheiro de sangue, enquanto ele debatia, deixou os outros loucos.
Entdo as feras comegaram a comer uns aos outros. Em seu frenesi
comeram a si mesmos. Podia sentir seu gosto por matar, como
um cisco dentro do olho. Podia sentir o cheiro de morte exa-
lando do oceano. Nunca vi nada pior até esse piquenique. E
nenhum tubario naquele cardume sobreviveu.

Ao terminar sua histéria, Michael levanta-se:

— Estou saindo.

Em siléncio, os trés permanecem em suas posi¢oes. Ban-
nister, o marido, sem alterar sua expressao de indiferenca co-
menta:

— E a primeira vez que alguém percebe o que vocé é. Um
bom advogado ficaria lisonjeado.

A narrativa continua para que, no final, se cumpra a me-
tdfora anunciada: os personagens se matam. Michael reitera:

— Como os tubardes, loucos pelo préprio sangue. Devo-
rando uns aos outros.

Ele sai em diregao a rua, enquanto a cimera se eleva, regis-
trando seu caminhar em dire¢do a liberdade. Sobre esta imagem
surge na tela o the end.

Na sala de cinema as luzes se acendem e o regozijo ¢
geral. O sucesso daquela primeira proje¢ao em 16 mm era

como um presente para aqueles jOVCIlS que inauguravam, no
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dia da crianca, 12 de outubro de 1952, o Clube de Cinema
de Marilia.

Nagquela época, conhecida como Cidade Menina, Marilia
vivia o apogeu do processo de urbanizagdo tipico do interior
paulista. Suas caracteristicas industriais delinearam-se jé nos
anos 30 quando, em substitui¢do ao café, seus agricultores plan-
taram algodao, criando as condigdes para o surgimento de duas
tébricas de éleo. Nos anos seguintes, com a expansao industrial
incrementada pelo aumento das malhas ferrovidrias e rodovi-
drias, que ligou a cidade a vdrias regides do Estado de Sao Paulo
e ao norte do Parand, a cidade consolidou-se como produtora
de alimentos, caracteristica que ainda hoje mantém, sendo con-
siderada a Capital Nacional do Alimento.

O processo de modernizagao urbano e industrial trouxe,
em seu bojo, a forma¢ao de uma classe de proprietdrios, uma
burguesia local, cabocla, que, a exemplo dos burgueses paulis-
tanos, participavam, talvez de forma inconsciente, do mesmo
processo de promogao e incentivo da cultura, como parte inte-
grante de um projeto liberal nao claramente delineado. A alta
cultura deveria ser democratizada e o cinema era, aquela altura,
uma forma bastante plausivel de aumentar o fluxo de bens sim-
bélicos, antes restritos a uma camada infima da populago bra-
sileira, as elites ligadas aos grandes latifindios.

Aquela exibi¢ao inaugural insere-se, portanto, num con-
texto mais amplo e, ela mesma, estd carregada de elementos
simbdlicos. Primeiro, o ato em si da inauguragao que marca o
movimento cineclubista em todo o pais, movimento que tem
como objetivo criar para o publico um espago cultural onde se
pudesse assistir aos filmes, debaté-los e, assim, formar uma men-

talidade cinematogréfica que denotasse, nos gestos e hdbitos de
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seus participantes, sua inser¢ao na modernidade brasileira. Ao
contrdrio das décadas anteriores, quando entao o cinema era
considerado uma arte menor, puro entretenimento do povo ile-
trado, a partir da década de 40 ele ¢ algado 4 categoria de arte.
Arte promovida pelo desenvolvimento industrial e, ela mesma,
uma arte industrial agora reconhecida. Cabe aos cineclubes e
associagoes de cinéfilos a tarefa de legitimd-lo como arte e forma
de conhecimento.

Mas se o ato inaugural do Clube de Cinema de Marilia
o insere num movimento mais amplo de democratizagao cul-
tural, a escolha do filme de Welles confirma outros elementos
presentes no cendrio da cultura brasileira. Sem fugir a regra dos
demais cineclubes, os cinéfilos marilienses escolhem para assistir
e debater um filme que, além de estrangeiro ¢ norte-americano.
Neste momento, inicio dos anos 1950, Sao Paulo apresenta um
quadro de produgio cinematogrifica bastante ativa, por conta
da Cia. Vera Cruz, instalada na cidade de Sao Bernardo do
Campo desde 1949. Nestes trés primeiros anos, incluindo aqui
o ano de fundag¢do do Clube de Cinema, a produtora paulista
havia produzido oito filmes!*

Uma década antes, no Rio, a Atlantida produzia aos bor-
botdes as chanchadas. Os cineastas brasileiros enveredavam
pelo caminho da aventura cinematogrifica e, mal ou bem, colo-
cavam seus filmes no circuito exibidor. Mas o cinema brasileiro
nao ¢ foco das discussoes cineclubistas, que dao preferéncia aos
filmes de arte e tecnicamente bem elaborados. Como se sabe,
os filmes da At4ntida eram um sucesso de publico, mas um

fracasso de critica e, portanto, escapavam ao universo da arte. J4

2 Veja no final deste capitulo a tabela dos filmes produzidos pela Cia. Cinemato-
gréfica Vera Cruz.
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a Vera Cruz, apesar de todo seu esfor¢o mididtico de se impor
como uma produtora a altura dos filmes hollywoodianos, ainda
nio tinha conseguido sua legitimidade enquanto produtora de
filmes artisticos. Em consequéncia, os filmes escolhidos pelos
cineclubes eram, necessariamente, os estrangeiros.

Assim, a cultura que se delineia é uma cultura estilizada,
sedutora e misteriosa, cheia de cdigos e segredos a exigir um
repertério para ser conquistada, tal qual Elsa, a personagem in-
terpretada por Rita Hayworth que quase leva Michael a pris3o.
E a sedugio ¢ tanta que no segundo encontro dos cinéfilos ma-
rilienses ¢ escolhido um cldssico, j4 aquela época, do cinema
russo, O Encouragado Potenkin (1925), de Sergei Eisenstein. E,
cada vez mais motivados com a qualidade cinematogrifica, as
cépias em 16 mm sao substituidas pelas cépias em 35 mm, uma
bitola capaz de realcar ainda mais a qualidade técnica e, por
consequéncia, a estética filmica.

Se o filme de Welles apresenta esta caracteristica simbdlica
extrinseca, por assim dizer, decorrente do fato de ser um filme
estrangeiro, encontram-se na sua narrativa dois outros ele-
mentos intrinsecos, presentes nas passagens que procurei des-
crever ao leitor. S3o elas: a musica de Ary Barroso, Na Baixa
do Sapateiro, utilizada como trilha sonora fora do lugar, jd que
seus intérpretes sio mexicanos e, portanto, nada tem a ver com
o cendrio onde se desenrola a acao, o México; e a histéria dos
tubardes que, ensandecidos pelo préprio sangue, devoram uns
20s outros.

A primeira, além de marcar o modo tipico de os norte-
americanos lerem fora do contexto as culturas consideradas
exdticas — e as sandices que ilustram esse fato sio indmeras —,

ela apresenta uma pista. Pista esta que pode ajudar a compre-
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ender o modo de pensar brasileiro com sua imensa “vontade
fela da puta de ser americano”, como o diz em outro contexto,
Caetano Veloso (2000). Vontade que permeard boa parte da
produgdo cultural brasileira e, em especial, a prépria Vera Cruz,
a Hollywood brasileira.

Welles certamente conheceu a musica de Ary Barroso
quando aqui esteve, nos idos de 40, na campanha da politica da
boa vizinhanga patrocinada pelo governo americano. A missao
do diretor era filmar um documentdrio sobre o Brasil, mas o
projeto foi abandonado. Se a presenca de Welles foi ocasional
— qualquer outro diretor poderia ter vindo — a politica de apro-
ximagiao norte-americana nao e ela influenciou, de forma de-
cisiva e indelével, nossa cultura. Essa influéncia serd sentida de
diferentes maneiras e marcard, ainda que antropofagicamente,
nosso brazilian way of life.

O segundo elemento intrinseco a narrativa filmica ¢ a his-
téria dos tubardes. Utilizada como metdfora para caracterizar o
comportamento autofdgico de seus personagens, ela nos serve
também para metaforizar a situagdo brasileira a época da pro-
jecao do filme. A prépria cidade de Marilia, 4 sua maneira ca-
bocla, vé& nascer um novo tipo de proprietdrio, o industrial, que
a populagao apelida de tubardo, referindo-se ao jeito inescru-
puloso de aumentar lucros para satisfazer sua ganincia.

Coincidéncia ou nio, a proje¢ao do filme coincide com
este periodo histérico da sociedade brasileira, em especial a pau-
lista, que vé SUrgir os NOvos ricos, empresarios industriais, e suas
fébricas fumegantes.

Mas a modernidade nio se constréi sé com fibricas; ela

precisa de um estilo de vida condizente e legitimo, e a cultura,
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em seu significado civilizador e formador de mentalidades, pode

e deve cumprir este papel.
Cineclube e cultura cinematogrifica

Poucos anos depois da primeira exibi¢ao cinematogrifica
dos irmaos Lumiere, feita para um pequeno publico pagante
de 35 pessoas, na Franga, a magia do cinema levou milhares de
pessoas a perfilarem-se nas filas para assistirem, em salas de exi-
bigoes improvisadas, as fantdsticas imagens em movimento. O
cinema como espetdculo e entretenimento impunha-se a revelia
de seu inventor, que nio acreditava no potencial econémico de
sua mdquina, “le cinematographe”. Quando muito, as imagens
em movimento serviriam para pesquisas.

Provavelmente, se Lumiere exclufa a possibilidade do
cinema-entretenimento, o cinema como sétima arte, entao,
poderfamos especular, nem pensar! E, de fato, para ganhar o
estatuto de arte, ele precisaria ainda de alguns anos e, além do
desenvolvimento tecnoldgico — que ampliaria as possibilidades
de criar uma linguagem cinematogrifica especifica —, contaria
com a boa vontade de jovens que se dedicariam a assistir, de-
bater, estudar e escrever sobre a nova linguagem em formagao.
Estes jovens congregariam aquilo que ficou conhecido como ci-
neclube, uma agremiagio que, desde a segunda década do século
passado, ajudou a formar, nos paises em que atuou, geragdes e
geragoes de cinéfilos e cineastas.

Assim como no cinema, a Franga também foi pioneira na
criagdo de cineclubes, que serviram de modelo para a criagao de

um movimento cineclubista internacional, do qual o Brasil faria
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parte a partir de 1947 e que influenciaria sobremaneira a cultura

cinematogréfica tupiniquim.
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A primeira tentativa de formagio de cineclube deu-se em
1907, por iniciativa de um advogado francés, Edmond Benoit-
Lévy. Conselheiro de Charles Pathé, um dos principais produ-
tores-exibidores de filmes, ele dirigia uma de suas salas e publicava,
desde 1905, o que pode ser considerado o “primeiro érgao de im-
prensa da industria cinematogrdfica” conhecido, a Phono-Ciné-
Gazette. Como seus companheiros de geragdo, Benoit-Lévy acre-
ditava na idéia de que o cinema, mais do que o teatro, serviria aos
propésitos educativos das massas (CAROU, 2009).

E com esse ideal que a revista, em sua edigio de 14 de
Abril de 1907, anuncia a criagao do primeiro cineclube com
todas as caracteristicas que, ao longo dos anos este tipo de agre-
miagao manteria: projegoes de filmes, biblioteca, sala de reuniao
e um boletim oficial com a diretriz bésica de “trabalhar para o
desenvolvimento e o progresso da cinematografia sob todos os

pontos de vista”. Como a maioria dos cineclubes adotaria no
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futuro, proibia-se “todo tipo de discussao politica ou religiosa”
(GRANJA, 2007).

Ainda que Benoit-Lévy tenha tentado fundar um cineclube
e suas motivagdes tenham a ver com os aspectos pedagdgicos e
moralizadores possiveis 4 obra cinematogrdfica, sua associagao
com Charles Pathé, do qual foi uma espécie de sombra admi-
nistrativa, ajudou a consolidar a industria cinematogrifica. Na-
quele momento, o cinema ainda estava, de certo modo, distante
da preocupacio e interesse dos artistas de vanguarda.

Depois da Primeira Guerra Mundial, a fragmentagio pa-
radigmdtica que se impde evidencia o nascer de vdrios movi-
mentos — Expressionismo, Futurismo, Cubismo, Dadaismo
— que colocam em xeque os aspectos mercantis da obra de arte
e o préprio estatuto da entao em voga linguagem artistica. O
cinema, arte que nasce sob a égide da relagao mercantil, torna-se
objeto de reflexdo e atrai o interesse dos artistas de vanguarda.

E também em torno de uma publicagio que o ideal ci-
neclubista vai delinear-se e concretizar-se. Publicado em 14
de janeiro de 1920, o Journal du Cine-Club estabelecerd o
projeto que resultard no primeiro cineclube efetivo de que se
tem conhecimento. Liderada por Louis Delluc, “durante muito
tempo consagrado na Franca como o primeiro grande critico de
cinema” (XAVIER, 1978, p. 48), a revista publicard seus textos
e andlises filmicas, assim como a de outros colaboradores im-
portantes. Os textos destes autores em muito contribuirdo para
legitimar o cinema como obra de arte?® e configurario o universo
da vanguarda definindo o que se tornou caracteristica da cultura

francesa, também absorvida pelos tedricos brasileiros, o espe-

3 A andlise da contribuigdo estética dos principais integrantes da revista a linguagem
cinematogréfica ¢ analisada por Xavier (1978, p. 31-114).
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cifico da linguagem cinematogrifica em relagao as outras artes.
Nesse sentido, e inspirado nestas idéias, Delluc dirigird, nos pri-
meiros anos da década de 1920, alguns filmes que, todavia, tém
menos importancia do que seus ensaios criticos. Esses, além de
inserir o cinema num espago nobre da cultura, ajudaram a con-
figurar a experiéncia estética da vanguarda daqueles anos.

Logo no primeiro niimero da revista, seus autores deixam
claras suas inteng¢oes de definir os espectadores de cinema como
seu publico-alvo e nio os produtores ou distribuidores. Hoje
essa estratégia seria definida como estratégia de marketing, pois
a revista buscava atrair publico para sua proposta: defender e
legitimar o cinema como arte ou, em outras palavras, formar
uma cultura cinematogréfica.

No ndmero inaugural da revista, Charles de Vesme con-

firma esta inten¢do ao escrever:

os apaixonados pelo cinematdgrafo contam-
se pelas dezenas de milhar, pertencendo a
todos os paises, a todas as classes, desde os
mais intelectuais aqueles cuja cultura é mais
rudimentar: eles exigem penetrar nos se-
gredos mais reconditos da Arte Muda. (apud
GRANTJA, 2007)

E a revista utilizaria os mais diferentes recursos para atingir
seus objetivos. Promove concursos para eleger os melhores ar-
gumentos, as melhores fotografias e filmes exibidos, mas, junto
com estas agoes frequentes em outras publica¢des, ela acrescenta
uma novidade: passa a publicar os programas das salas de exi-
bigao existentes, aproveitando-se do fato de que os exibidores,
para evitar a concorréncia, nao divulgam os filmes a serem apre-

sentados: “ir a0 cinema sem conhecer o programa ¢ como ir a

90 | Maria Cecilia (Ciga) Guirado (org.)



um restaurante sem conhecer o menu” e “é, no entanto assim
que, a maior parte dos parisienses vai ao cinema’, escrevem na
revista (apud GRAN]JA, 2007).

A publica¢io e as atividades desenvolvidas pelo cineclube
apontam, paradoxalmente, para um fendmeno curioso: ao de-
senvolver uma proposta estética do cinema enquanto arte per-
ceptivel pelo grande publico, a caracteristica de fendmeno de
massa, que jd se configurava no contexto social do inicio do
século, ¢ acentuada pela a¢ao destes intelectuais. Esta contra-
dicao, arte de elite x cultura de massas, nao se resolveu nem
mesmo décadas depois de o cinema consolidar-se como um
grande meio de comunicagio de massa. Ainda hoje ele ¢ alvo de
debates que procuram definir se é arte ou entretenimento.

A revelia desta discussio tedrica, o cineclubismo francés im-
primiu sua marca no mundo cinematogrifico e gerou uma in-
fluéncia que definiu, em muitos momentos, o rumo do préprio
cinema. Muitos dos jovens que frequentavam as salas de exi-
bi¢ao e os debates nos cineclubes acabaram transformando sua

paixdo pela imagem em movimento em meio de vida.
Paredao, um cineclube avant la lettre

No Brasil, alguns anos antes do primeiro cineclube francés
liderado por Louis Delluc, hd noticias de uma experiéncia ci-
neclubista que nio chegou a ser institucionalizada, mas foi
bastante interessante. Talvez este fato incomode um ou outro
historiador acostumado a considerar a Histéria apenas quando
existem registros documentais. Todavia, hoje, a moderna histo-
riografia nao deixa de reconhecer que os depoimentos orais sao,

também, registros. Este é o caso do “Cineclube do Paredio”.
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Desta experiéncia faltam-nos muitas informagoes. Nao hd,
pelo que se saiba, nenhum estudo de sua influéncia no mundo
cinematogrifico. Mas os depoimentos de dois de seus inte-
grantes sao suficientes para nos revelar sua importincia. Afinal,
eles foram responsdveis e pioneiros, durante muitos anos, tanto
pela disseminacio da cultura cinematogrifica, publicando e
escrevendo nas revistas Cinearte e Paratodos, como pela mon-
tagem, em 1930, de uma das mais importantes produtoras de
cinema brasileiro que sobrevive até hoje, a Cinédia.

A histéria desse cineclube ¢ mais ou menos assim: todos
jovens, com mais ou menos 18 anos, colegas de escola e amantes
do cinema. Depois das sessdes aos sdbados, no Rio de Janeiro,
dirigem-se ao Café Rio Branco para conversar sobre o que as-
sistiram. As conversas animadas prosseguem junto ao paredao
de pedra que separava a Baia da Guanabara da Av. Beira-Mar
“para nao tomar balde d’dgua na cabeca” (GONZAGA apud
CAMPELO, 2005 p. 63), surgindo dai o nome Cineclube do
Paredio.

Dos cinco mais assiduos, que se autointitulavam Big Five,
dois deles iniciam um arquivo contendo as informagbes sobre
os filmes assistidos para, logo em seguida, comegarem a escrever

artigos e comentdrios criticos sobre os filmes:

(...) existia uma critica honesta e verda-
deira, mas constitufa a minoria. A praxe era
a seguinte: o critico escrevia no jornal e, ao
mesmo tempo, era publicista de uma com-
panhia cinematogréfica, fazendo comentdrios
de acordo com o valor comercial dos filmes
e com o sucesso de bilheteria. Era mais uma
promog¢io do que uma orientagio para o
publico. Entdo, nosso grupo de fas passou a
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enviar noticidrio para a imprensa, tentando
incrementar um ponto de vista puramente
cinematogrdfico. (LIMA, apud OLIVEIRA,
1974, p. 06)

Dos Big Five, apenas um, Carlos Leal, seguiu a carreira
odontolégica, os demais se envolveram com a carreira cinema-
togrdfica, como produtores ou criticos de cinema. Adhemar
Gonzaga fundou a Cinearte', em 1926, a primeira revista de-
dicada a cinema que foi criada no Brasil nos moldes das publi-
cagoes americanas. Mas, muito antes, apresentava vocagao para
a critica cinematogrdfica. Em 1912, com onze anos de idade,
comegou a publicar um jornal manuscrito, ilustrado com cari-
caturas, desenhos e textos sobre os filmes que assistia. Seu jornal
durou até 1918, quando os debates junto ao paredao na Baia

de Guanabara animavam as noites de sdbado. Em 1930 funda

4 A influéncia norte-americana e a reprodugio colonizada do sistema hollywoodia-
no sao analisadas por Xavier (1978, p. 167-197); a criagdo de uma imagem feita
pela revista ¢ investigada pelo cldssico de Paulo Emilio Salles Gomes (1974) e en-
contramos na Dissertagdo de Mestrado, inédita, de Tais Campelo Luca (2005), uma
abordagem histdrica.
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a Cinédia. Um ano antes trabalha com Humberto Mauro na
realiza¢ao do filme Barro Humano.

Pedro Lima, além de trabalhar em alguns filmes, ora como
ator, ora como diretor de produgio, consagrou-se a critica es-
pecializada, sendo considerado “o decano dos criticos do Rio
de Janeiro e sempre dedicando aten¢ao especial a produgao
nacional” (RAMOS, p. 325). Contratado por Assis Chateau-
briand, trabalhou nos Didrios Associados até os anos 60.

Como criticos ou fazendo filmes, estes jovens foram os pri-
meiros a criar um projeto de cinema para o Brasil e dedicaram
suas vidas a esse ideal. A motivagio, certamente, nasceu daquelas
conversas nas proximidades do pareddo. Nas pedras daquela
construgio,hoje desaparecidas, que os protegiam das dguas do
mar, certamente estavam incrustadas as origens “de uma verda-
deira tomada de consciéncia cinematogrifica” (GOMES, 1980
p. 54) que o pafs passa a apresentar na década de 20 do século

passado.
Um clube de jogo cinematogrifico

Em S3o Paulo, na mesma década, surge também um ci-
neclube. Mas, ao contrdrio do nio institucionalizado Clube do
Pareddo carioca, o paulistano Cine Clube de Sio Paulo era um
clube de jogo que exibia filmes para distrair sua clientela. Pro-
vavelmente, seu diretor utilizava-se da palavra, que tinha certa
for¢a publicitdria — na Franca os cineclubes estavam em voga
— para atrair o publico, algo semelhante com o que aconteceu
com a TV em seus primérdios quando bares e restaurantes a uti-

lizavam para atrair e distrair a clientela. Mas, mesmo nio sendo
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um cineclube convencional, como seria o Cineclube Chaplin, no
Rio de Janeiro, em 1928, o de Sao Paulo produziu filmes.

Seu proprietdrio, Jayme Redondo, era filho de uma figura
ilustre, o engenheiro e escritor Manoel Ferreira Garcia Re-
dondo, um dos fundadores e ocupante da cadeira 24 da Aca-
demia Brasileira de Letras. Quando montou seu clube de jogo,
Jayme trabalhava na primeira emissora de Sao Paulo, a Rddio
Educativa, como cantor. Depois, a frente do seu empreendi-
mento Cine Clube, produziu dois filmes: Passei toda a minha
vida num sonho (1925), onde atuou como produtor e ator, e
Fogo de palha (1926), onde atuou como produtor e fotdgrafo.
No primeiro, os créditos do filme apontam o Cine Clube de Sio
Paulo como produtora, enquanto no segundo aparece sua em-
presa Redondo Filmes.

Ao longo de sua carreira, Jayme participou como ator de
vérios filmes brasileiros. Dois deles bastante importantes na his-
téria de nosso cinema, Coisas nossas (1931), de Wallace Downey,
e A voz do Carnaval (1933), de Adhemar Gonzaga e Humberto
Mauro. Em outros, trabalhou ora como fotdgrafo, ora como
roteirista ou mesmo produtor. Apesar de hoje seu papel de ci-
neasta niao ser considerado, a revista Cinearte nao deixou de
reconhecer-lhe valor como técnico cinematogréfico:“Jayme Re-
dondo em 1925 era desconhecido no meio, mas no anno seguinte seu
nome ji era acatado como um dos melhores technicos de laboratorio que
possuimos” (LIMA, 1927, p. 5); ou manifestar-se favoravelmente
sobre Fogo de Palha, sua primeira produgio, onde também fez

a fotografia:

5 Nio deixa de ser curioso que, com a faléncia do formato cineclube, o renascimen-
to dessas entidades hoje procura incentivar a produ¢do cinematogréfica. Veja, por
exemplo, o dltimo evento produzido pelo Cine Clube de Marilia, em 2008, com
essa proposta.
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O film de Jayme Redondo, nao é um colosso, mas apre-
senta um conjuncto bem interessante de artistas, tem movi-
mentag¢ao, tratamento, um pouco de scenario, faz rir em muitas
scenas, e apresenta lindos apanhados de machina (CINEARTE,
23/11/1927, p. 5).

Mas foi como compositor que acabou sendo conhecido e
um de seus maiores sucessos foi o samba-can¢io Ave Maria,
interpretada por Dalva de Oliveira, em 1950. Suas composi¢oes
foram gravadas por cantores famosos como Francisco Alves,

Lana Bittencourt, Joao Gilberto, Maria Beth4nia, entre outros.
O barulhento cinema mudo

Em 1927 comega uma revolu¢io no mundo cinemato-
grfico. Nos Estados Unidos, a beira da faléncia, os irmaos
Warner apostaram suas Gltimas fichas na produgao de uma es-
pécie de épera, utilizando-se do processo de sonorizagao ofe-
recido por um dos dois grupos que monopolizavam as patentes
do sistema. O sucesso da primeira experiéncia — produziram
uma “espécie de épera, Don Juan, em que (John) Barrymore
fez o protagonista” — encorajou os irmaos que contrataram Al
Jolson, um célebre cangonetista a época, e produziram 7be jazz
singer. O sucesso foi estrondoso, “o publico americano se aco-
tovelava para assistir aos filmes sonoros e se maravilhar com a
coincidéncia entre as palavras e os movimentos dos lébios dos
cantores” (SADOUL, 1983, p. 271-2).

A nova técnica imediatamente encontrou opositores e
instituiu-se uma acalorada discussio entre o cinema mudo ¢ o
cinema falado. Cineastas famosos posicionaram-se contra a so-

noriza¢ao mas, dentre eles, talvez o mais resistente tenha sido
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Charles Chaplin que, durante anos, continuou produzindo ao

velho estilo.
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A discussao chega ao Brasil e um grupo formado por apenas
quatro pessoas entra no debate, de forma calorosa, a favor do
filme mudo. Chaplin ¢ escolhido como seu icone e adotado para
nomear “uma ‘institui¢ao brasileira’ que comprometeu sua exis-
téncia na batalha com o filme falado” (XAVIER, 1978, p. 200).°

Coerente com o cardter formalista de nossa cultura — o que
de certa forma garantiu-lhe a posi¢do oficial do primeiro cine-
clube brasileiro —, o Chaplin Club redige e aprova um enorme
estatuto com “197 artigos e correspondentes pardgrafos (...).
Dividido em 5 partes, dispondo até sobre os detalhes do funcio-
namento da biblioteca”, delimitando “claramente a finalidade
do clube e seus principios” (XAVIER, 1978 p. 200).

E, para cumprir fielmente seu objetivo, disposto no art.

30, dos seus estatutos, “o estudo do cinema como uma arte”,

6 Neste livro, Xavier (1978, p. 199-263) analisa extensamente o grupo do ponto de
vista de sua ideologia e posicionamento estético, objeto que foge 4 proposta deste
ensaio.
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em agosto de 1928, dois meses depois de inaugurado, langam o
primeiro nimero do érgio oficial do Clube, O Fan. Nele esta-
belecem a diretriz jé formulada em seus estatutos e reiteram sua
profissio de fé no cinema mudo, a tnica possibilidade de um
cinema-arte: “Sim, no siléncio, o cinema, a arte das artes ¢ a ex-
pressao mais moderna da actualidade” (MELLO, 1928, p. 2).

As preocupagoes formais com a arte cinematogrdfica e os
filmes de vanguarda levam o grupo a aproximar-se daquele que
seria considerado o mais genial diretor cinematogrifico deste
pais, ainda que tenha dirigido um tnico filme: Mdrio Peixoto.

Em 1928 ele estava envolvido na producio de um dos
poucos filmes que o Chaplin Club elegeria como uma obra de
arte, Barro humano, dirigido por Adhemar Gonzaga. Ao mesmo
tempo aproxima-se de Octdvio de Faria, integrante do grupo,
e, através dele, “dos problemas da prépria natureza do cinema
e sua fun¢ao”. Segundo o préprio Mdrio, foram estas conversas
com Octdvio de Faria que o influenciariam na elaboragao de
Limite MELLO, 1996, p. 20-1).

No ano seguinte Mdrio Peixoto viaja para a Franca e
quando retorna, em outubro do mesmo ano, decide fazer um
filme. Escreve o scenario (leia-se roteiro) “em uma sé noite” e
convida Adhemar Gonzaga e Humberto Mauro para dirigi-lo.
Ambos recusam o convite alegando que “o scenario era extre-
mamente original e quem devia dirigi-lo era quem o havia feito”
(MELLO, 1996, p. 22-23).

O filme ficou pronto em 1931, mas, antes disso, O Fan
fazia-lhe um elogio antecipado considerando-o “a grande sur-
presa cinematogrifica que a produg¢ao nacional nos trouxe esse

ano” e que “se apresenta nitidamente como a primeira produgao
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nacional de avant-garde — de que tem todas as caracteristicas”

(O Fan, 1930, p. 75).

Com base no material bruto do filme que estava em fase de
montagem, depois de elogiar a qualidade excepcional da fotografia,
o periddico enaltece o “senso cinematogrifico” do diretor, cujo
“sentido artistico... se revela nos menores detalhes”. E, para asse-
gurar ao leitor “que nio estamos diante de uma obra qualquer”, O
Fan publica trecho do roteiro (O Fan, 1930, p. 75).

O filme ficou pronto em 1931 e sua pré-estréia ¢ feita pelo
Chaplin Club. Mdrio Peixoto estava fora e “nao testemunhou,
no Rio, a reacio tépida do publico, morna da critica, fria dos
realizadores e gelada dos distribuidores” (MELLO, 1996,
p. 25). Dessa forma, a previsao de que o filme serd “certamente
na sua realizagio o sucesso do ano que vai entrar” (O Fan,
1930, p.75) ndo se cumpre.

Em torno do filme, Mdrio Peixoto criaria um verdadeiro
mito. Sua matriz original sé nao se perdeu porque, em 1971,
Plinio Sussekind Rocha, integrande do Chaplin Club e entao

professor na Faculdade Nacional de Filosofia, junto com Saulo
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Pereira de Mello, seu aluno, se responsabilizariam pela restau-
ragao do filme.

Depois de iniciada sua exibi¢dao publica, Limite foi agra-
ciado em 1988 como “o melhor filme brasileiro de todos os
tempos” (MELLO, 1996, p. 108 €110) num inquérito nacional
promovido pela Cinemateca Brasileira e, em 1995, ano do cen-
tendrio do cinema, “foi considerado o melhor filme brasileiro
em enquete da Folha de S. Paulo”.

Por ironia, o dltimo grande filme brasileiro do cinema
mudo marcou, por duas vezes, o fim, primeiro, de O Fan, cujo
tltimo nimero lhe faz um elogio antecipado; depois, do préprio
Chaplin Club, que o exibe em sua dltima sessao de cinema.

Dois anos depois de fundado, e com intensa atividade re-
flexiva sobre a arte cinematogréfica em defesa da arte muda,
“os talkies ganham a guerra, o cinema fala e O Fan silencia”
(XAVIER, 1978, p. 200).

O ano de 1930 marca o inicio de uma nova era no Brasil.
Gettlio Vargas ascende ao poder, o cinema brasileiro ganha
novos contornos, o cinema mudo desaparece de vez e o espirito
cineclubista s6 retorna ao cendrio dezesseis anos depois, com
o mesmo propdsito: reunir “idealistas dispostos a um acordo
formal de niao-contaminagio em nome da luta em defesa dos

puros interesses estéticos universais” (XAVIER, 1978, p. 263).
O cinema falado ¢ o grande culpado da transformagao’
Na década de 30, a realidade econdmica brasileira nao se

distingue muito daquela da década anterior. Pelo contrdrio,

apresenta um “‘crescimento em ritmo comum’ € apenas acentua

7 Letra de Noel Rosa, de 1933.
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as novas configuragoes produzidas em fun¢ao da primeira guerra
mundial, que dificultou a importagio de bens de consumo e,
consequentemente, rompeu as bases de sua economia agrdria.
Agora, o pais, precisa produzir o que necessita. E a industria,
sobretudo a de bens de consumo, inicia um periodo de so-
lidez: “o surto deve durar, as fdbricas nao vao mais ser desfeitas”
(IGLESIAS, 1967, p. 170). Desponta no cendrio a formagao
de uma burguesia industrial, no caso de Sao Paulo, oriunda,
em boa parte, da imigragao italiana que se aproveita do novo
mercado interno criado pela riqueza cafeeira.

Do ponto de vista cultural, porém, a realidade é bem dife-
rente ¢ nela nao hd nenhum “ritmo comum”. Nas metrépoles
emergentes, as novas tecnologias impdem novos estilos de vida
— baseados na mdquina e na eletricidade — e configura-se uma
nova mentalidade. O desenvolvimento tecnoldgico e as novas
relagoes industriais que se esbo¢am alteram, sobremaneira, a
prépria produgao de bens simbélicos que aponta para um novo
fenémeno, a cultura de massa.

No Rio e em Sao Paulo, o som dos motores automotivos —
onibus de dois andares, carros de passeio e o tdxi, que agora, gragas
a invengdo do taximetro cobra pela distdncia percorrida, nao mais
por hora — preenche o espaco sonoro do novo visual arquitetonico:
prédios sao construidos e a propaganda, com seus painéis e muros,
anuncia, em letras garrafais, os novos bens de consumo. O lema
“propaganda ¢ a alma do negdcio” ganha vida.

E nas casas o som do rddio transforma-se em fenémeno
social. Até o inicio da década de 30, ele era transmitido de forma
amadoristica, feito a base da boa vontade de pessoas que se asso-
clavam para montar uma emissora e, assim, difundir a cultura e

integrar o pafs. Com o Estado Novo a situagao muda. Em 1932,
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mediante decreto, Getudlio Vargas autoriza a veiculagao de pro-
paganda para que as emissoras tivessem bases mais sélidas.

Foi o suficiente para mudar a natureza do sistema radio-
fonico. Com o patrocinio, anunciantes bancam programas de
“variedades” e o rddio torna-se simbolo de szazus. Artistas e in-
térpretes musicais sao aproveitados por essa nova midia; cria-se
um star system que, com o advento do cinema sonoro, influen-
ciard a produgdo dos filmes musicais que, nesta década, serdo
produzidos.

O primeiro filme falado a “preparar o terreno para os cha-
mados filmes do carnaval” (SHAW, 2000, p. 106) foi produzido
pelo americano Wallace Downey e por Alberto Byington Jr.,
que eram sécios e representantes dos discos Columbia, em Sio
Paulo. Em Coisas nossas, lancado em 1931, no Rio, enquanto
Procdpio Ferreira e Batista Junior “costuravam os esquetes hu-
moristicos do filme, o cantor Paraguagu e a orquestra de Na-
poledao Tavares, entre outros, sustentavam sua parte musical”
(AUGUSTO, 1989, p. 87). Esse filme, além de abrir as portas
para as futuras chanchadas, marcou o inicio da simbiose rddio/
cinema que definiria parte da cultura e do imagindrio brasileiros
até meados dos anos 50.

O novo sistema industrial nascente, o cultural, desempe-
nharia papel importante na constru¢ao do mito de unidade na-
cional. Mito que serd trabalhado intensamente pelo aparelho de
estado na Nova Republica e serd intensificado durante o Estado
Novo.

Mas se, do ponto de vista econdmico e da nascente in-
dustria cultural temos desdobramentos normais, do ponto de
vista politico a situagdo é outra. Com a Revolug¢ao de 30 e a as-

censao de Vargas ao poder, cria-se um estado forte que, além de
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interferir cada vez mais na economia, alija das esferas do poder
politico a burguesia industrial nascente.

Um exemplo concreto deste alijamento nos ¢ dado numa
troca de telegramas entre industriais paulistas e o Primeiro Mi-
nistro do Trabalho, Salgado Filho, as vésperas da Revolugao de
32. As novas medidas sociais adotadas eram, em sua maioria,
desconsideradas pelos industriais. Aliadas a crise internacional de
1929, que provoca o fechamento de muitas fdbricas, demissoes
em massa e reducao de saldrios eram medidas generalizadas. Em
resposta, os operdrios organizam greves que se avolumam ao
longo dos primeiros anos da Nova Repuiblica.

Os industriais em Sao Paulo, responsabilizando as novas
legislagoes trabalhistas como causas das greves operdrias, soli-
citam sua suspensao. Mas a resposta do ministro, além de seca,

reitera de forma contundente o poder do Estado:

Acredito laborais grave erro julgando exe-
cugio leis mencionadas possa contribuir para
qualquer agitagio operdria; ao contrdrio, dis-
sipard mal-estar reinante. Nao compreendo
como seja possivel suspendé-las. (NOSSO
SECULO, 1980, p.79)

As consequéncias deste distanciamento serdo visiveis nos
anos seguintes e se agravard com o Estado Novo que assume a
lideranga do processo produtivo. Incapacitada de assumir seu
papel politico, a burguesia paulista, no entanto, nao abandona
seus ideais de modernizagao. Mesmo depois da derrota militar
em 32, uma série de a¢des e intervengdes a coloca no papel mis-
siondrio de mudar a mentalidade e a realidade cultural brasi-
leira. Ou, em outras palavras, “na impossibilidade de impor

qualquer outra coisa, a arte e a cultura s3o formas possiveis de

Processos mididticos em construgio: Brasil 200 anos | 103



tentar impor 4 sociedade uma visio do mundo” (GALVAO,
1981, p. 20).

E ¢ a derrota militar da burguesia paulista que motivard a
intelectualidade a continuar seu impeto de modernizagio, que,
de uma forma ou de outra, acontecia a revelia dos desejos de
classe, mas que servird também como uma forma de recuperar a
influéncia politica perdida na Revolug¢ao de 1930.

Assim, em 1933 os remanescentes da Liga de Defesa Pau-
lista, um dos grupos que promoveu a Revolugao de 32 como
meio de renovagao do pafs, decepcionados com a derrota, che-

garam 2 conclusio de que

(...) estava tudo errado; o que se tinha feito,
para a renovagio do sistema politico brasi-
leiro, estava errado por uma sé razio: nao
havia gente informada sobre politica, sobre
sociologia, sobre economia, sobre, enfim,
novas idéias de administrar e de conduzir
a politica de um pais. E nio havendo essa
gente, naturalmente qualquer movimento de
renovacio fracassaria ou cairia como nds ti-
nhamos caido nas mios dos velhos politicos,
os politicos profissionais.

Entdo surgiu a idéia de fundarmos uma ins-
titui¢ao que ensinasse coisas modernas que
nio eram ensinadas no Brasil, tais como so-
ciologia, politica, estatistica, administragao,
etc. e tal. E resolvemos fundar uma escola.

(MORAES, 2001, p. 127. Grifos nossos)

A Escola de Sociologia surge em 1933. No mesmo espirito,
poucos meses depois, em janeiro de 1934, Armando Sales de
Oliveira, para quem “a crise brasileira nao é popular, mas das

classes superiores; nao é das massas, mas dos que devem dirigi-
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las e ndo se acham preparados”, cria a Universidade de Sao
Paulo (USP), decisao que conta com o apoio de grandes lideres
paulistas, dentre eles Julio de Mesquita Filho, diretor-proprie-
tdrio d’ O Estado de S. Paulo.

Dentre as diferentes faculdades que serdo incorporadas a
USP, serd a Faculdade de Filosofia quem desempenhard um
papel importante na cultura paulista. S2o Paulo ainda permitia
certa facilidade de comunicagao e circulagao de idéias, facili-
tando, assim, o contato da Faculdade de Filosofia com os dife-
rentes setores sociais. Além disso, tinha-se acesso ao principal
jornal da cidade, O Estado de S. Paulo, que publicava em suas
pdginas os trabalhos de pesquisa de seus professores, bem como

informagdes e reportagens sobre os eventos extracurriculares.
A faculdade e o cinema

A teia de relagdes sociais que a Faculdade de Filosofia man-
tinha com a comunidade culta de Sao Paulo criou as condigoes
para que, em 1940, surgisse o primeiro cineclube, depois do
desaparecimento do Chaplin Club. Esse serd o inspirador do ci-
neclube uspiano.

O principal responsdvel, e mentor do empreendimento, foi
Paulo Emilio Salles Gomes que, em 1935, depois de fugir da
prisao onde esteve detido por causa da Intentona Comunista,
refugia-se na Europa. L4, tem seu primeiro contato significativo
com o cinema. E ¢ nos filmes que assiste e nas conversas que
desenvolve com Plinio Sussekind Rocha, um dos integrantes do

Chaplin Club, que aprende a “ver filmes e de falar sobre cinema,
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de forma empenhada, militante” (GOMES, apud ZUIN, 2001,
p. 113) 8.

Com o inicio da guerra, em 1939, Paulo Emilio volta ao
Brasil e torna-se um dos estudantes da Faculdade de Filosofia,
ligando-se a um grupo de jovens importantes no cendrio cultural
paulista — Lourival Gomes Machado, Anténio Candido, Décio
de Almeida Prado, Cicero Cristiano de Souza, entre outros. Em
1940, motivados pelo entusiasmo de Paulo Emilio, esses mogos
iniciam as sessoes de cinema na Faculdade de Filosofia e criam
o seu Clube de Cinema.

Os filmes que assistem sdo os europeus. Sao Paulo tem um
ou outro filme, mas a produgao cinematogrifica brasileira, nesse
periodo, ¢ significativa. E certo que ela se concentrava no Rio
de Janeiro, nas maos da Cinédia, de Adhemar Gonzaga, e de
um ou outro produtor. Mas o que existia era, basicamente, a
chanchada e esta, aos olhos dos intelectuais paulistas, era algo
execrdvel.

A elite intelectual paulista nio fazia a menor questao de es-
conder esse tipo de julgamento. Um deles, por exemplo, publica
num jornal de Sao Paulo sua tentativa de assistir a um filme
nacional entre dois em cartaz, ambos produzidos pela Cinédia,
nossa velha conhecida. Na porta do cinema vé as fotos e nio se
anima. Dirige-se a outro cinema e, como no primeiro, examina
as fotos e... desiste de ver o filme! (GALVAO, 1981, p- 33).

Em sintese, cinema brasileiro nao existe. O que se assiste
nas sessoes do Clube de Cinema sdo os cldssicos europeus e
americanos... dos anos 20. Filmes sobre os quais “jd havia todo
um conjunto de interpretagdes e teorizagdes assentes” e, dessa

forma, a intelectualidade paulista retomava, segundo Galvao

8 Ver também CALIL & MACHADO (1986).
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(1981, p. 29), “a reflexao sobre o cinema no mesmo pé em que
a haviam deixado os tedricos franceses nos primeiros anos 30”.

Mas ignorar o cinema brasileiro ndo ¢ exclusividade dos
intelectuais paulistas. Num episédio ocorrido no Rio de Ja-
neiro, quando o filme de Orson Welles, Cidadio Kane, ganha
o prémio da Associagio de Artistas Brasileiro como o melhor
filme do ano de 1941, o debate que se trava leva Vinicius de
Moraes a manifestar a mesma opiniao.

Recapitulemos a histéria.

No inicio de 1942, Orson Welles havia chegado ao Brasil
contratado pelo governo americano para rodar um filme que
documentasse a realidade brasileira e, assim, ajudasse a politica
de aproximagdo dos Estados Unidos com a América Latina.
Welles é convidado a receber o prémio. Depois do ritual de
praxe, iniciam-se os debates. Dentre os temas discutidos, o mais
acalorado foi sobre os motivos que levaram Cidadio Kane a ser
considerado um grande filme: “porque se aproxima da estética
do cinema silencioso”. Protestos e discussoes. Galvao nao nos
informa sobre a posi¢ao dos ex-integrantes do Chaplin Club,
mas eles estavam 14! E o debate, que prosseguird depois, fora do
anfiteatro da Escola Nacional de Belas-Artes ¢ um tema tipico
das pédginas d’O Fan: “o verdadeiro cinema ¢ o cinema mudo
ou o cinema falado?” (1981, p. 30).

Motivado pela polémica e com o intuito de continud-la,
Vinicius de Moraes inicia uma coluna de cinema no jornal A4
Manha. Em seus escritos, convida “os homens de sensibilidade
do Brasil” a pronunciar-se no debate, o que “poderia dar nas-
cimento inclusive a criagio de um Cinema Brasileiro”. Paulo
Emilio Salles Gomes é “particularmente convocado”, mas nem
ele nem os paulistas se manifestam (GALVAO, 1981, p- 30).
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Pouco antes de encerrar a discussao, “que jd deu o que tinha
que dar”, Vinicius registra explicitamente, em 1942, o estado de

nosso cinema:

O cinema brasileiro nao existe, ou pelo
menos (...) estd apenas latente em dois ou trés
filmes que alguns diretores de talento tiraram
do nada. Ora, se ele nio existe, é o caso de
crid-lo (...), movimentd-lo, dar-lhe sangue,
vida (0o que ¢ um dos fins principais deste
debate), tracar-lhe os fundamentos estéticos
para o futuro (...). O debate visa criar um
cinema um futuro cinema, e nio ressuscitar

um morto. (apud GALVAO, 1981, p. 32)

Assim, o que se depreende dessa discussao é que, tanto
Vinicius quanto os intelectuais paulistas, que dela nao partici-
param, comungavam uma mesma concep¢ao estética. A arte,
mesmo a cinematogrdfica, para se apresentar como tal deveria
responder aos apelos de uma cultura erudita, sofisticada, de
elite, enfim. O que existia nao poderia ser considerado arte.
Como atribuir qualquer peso artistico aqueles filmes mal feitos,
réplicas dos filmes hollywoodianos, verdadeiros “abacaxis”, de
baixa qualidade e sem valor estético, verdadeiras chanchadas,

segundo a defini¢ao do nosso diciondrio:

Chanchada. [Do esp. plat. chanchada, 'por-
caria’.] S.f° Brds. Teat. Cin. e Tel. 1. Pega ou
filme sem valor, em que predominam os re-
cursos cedigos, as gracas vulgares ou a porno-
grafia. 2. Qualquer espetdculo de pouco ou

nenhum valor. (FERREIRA, 1986, p. 389)
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Certamente, nao seriam nossos intelectuais que conside-
rariam esse tipo de obra como arte. Mas, e nossos cineastas,
aqueles que as duras penas faziam e pensavam cinema, par-
ticipavam das exibigoes e debates promovidos pelo Clube de
Cinema? Efetivamente nao.

O tnico cineasta presente s sessdes e que participava dos
debates era Lima Barreto, um cineasta autodidata. Mas sua
filmografia aquela altura limitava-se a dois filmes documen-
tdrios produzidos na metade da década de 1930: Como se faz
um jornal, como diretor e, O carnaval paulista de 1936, que
co-dirigiu. Sua produ¢io comegaria regularmente a partir de
1944, dois anos depois de fechado o Clube de Cinema pelo
DIP — Departamento de Imprensa e Propaganda do Estado
Novo e alcangaria o dpice com O Cangaceiro, produzido pela
Vera Cruz em 1952 e que seria, também, o maior sucesso de
bilheteria desta produtora.

Com esta dicotomia entre, de um lado, os que pensam
cinema e, do outro, os que fazem e pensam cinema, inicia-se
“um processo de apropriagio das idéias cinematogréficas por
um setor da elite intelectual da época” que marcaria por dé-
cadas a produgido cinematogrdfica brasileira: “pensar o cinema
no Brasil significou pensar cinema estrangeiro” (GALVAO,
1981, p. 28).

De qualquer maneira, tanto a intervengao de Vinicius de
Moraes no Rio, que promoveu exibi¢des cinematogrificas no
mesmo espirito cineclubista, quanto o préprio Clube de Cinema
de Sao Paulo, em sua curta existéncia, disseminaram uma tese
que “alguns anos depois tomaria corpo em Sao Paulo” e re-
velaria o cardter elitista do fazer cinematogréfico: “a condi¢ao

fundamental para que possa existir um cinema brasileiro é o
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desenvolvimento da cultura cinematogrifica” (GALVAO, 1981,
p- 32. Grifos nossos).

Mais duradoura do que a experiéncia do Clube de Cinema
foi a da revista Clima, criada por inspiragio de Alfredo Mes-
quita, do jornal O Estado de S. Paulo, e dirigida por Lourival
Gomes Machado, tendo, em seu corpo de colaboradores, o
mesmo grupo ligado ao cineclube.

Nessa revista, no qual os vdrios campos das artes ganham
espago e relevincia, “comegam a se configurar as indagagoes do
grupo no plano da histéria cultural” (XAVIER, 1994), que mar-
cardo as bases ideoldgicas do processo de democratizagao cul-
tural proposto pela elite paulista. O rigor tedrico e a seriedade
intelectual levam o irreverente Oswald de Andrade a apelidar
seus integrantes de “chato boys”.

A revista Clima é langada em 1941. Em 1942 o cineclube,
que comegava a despertar a aten¢ao do publico, é fechado.
Seus integrantes, a duras penas, tentam ainda manter as sessdes
na residéncia de um ou outro integrante, mas nao por muito
tempo.

Coincidentemente, a produgio cinematogrifica tem uma
sensivel redu¢io no inicio da década. Ela sé vai se avolumar
alguns anos depois jd contando com a produgio da carioca
Atlantida, que desbancard a Cinédia do topo da lista de maior
produtora (...) de chanchadas. Ou seja, para a elite intelectual
paulista, mesmo com o Clube de Cinema fechado e as discussoes
estagnadas, o cinema brasileiro continuava nio existindo.

Trés anos depois, o pesadelo ditatorial inicia seu fim. Em
fevereiro o jornal carioca Correio da Manhi publica uma entre-
vista de José Américo de Almeida, ex-ministro e ex-candidato

a presidéncia da Republica, concedida ao jornalista Carlos La-
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cerda. Nesta entrevista José Américo condena a ditadura e pede
a realizacao de eleigdes. A repercussio ¢ grande e o governo,
pressionado, suspende a censura a imprensa. A elite politica or-
ganiza-se em partidos nacionais, surgem a UDN, o PSD e o
PTB. Em abril, os presos politicos sao anistiados e Luis Carlos
Prestes ¢ solto, apds cumprir dez anos de prisao. No més se-
guinte, cerca de 100.000 pessoas assistem a um comicio do
Partido Comunista com a presenga de Prestes. Em maio, o go-
verno fixa a data das elei¢oes, 2 de dezembro. Os ventos demo-
créticos sopram fortes e animam a sociedade brasileira. Antes de
findar o ano, em outubro, Gettlio é deposto e os mais de trés
milhées de votos elegem o General Eurico Gaspar Dutra para
presidente.

Terminada a guerra e findo o Estado Novo, o pais entra
num processo euférico de democratizagao e novos horizontes
abrem-se em todas as dreas, da economia e politica as artes e
cultura, novos horizontes que, porém, deixam para trds o projeto
nacional desenvolvido desde os anos 30 com a ascensao de Ge-
tilio ao poder. O novo ordenamento mundial produzido pelo
fim da guerra torna o pafs mais interdependente do mercado
internacional e exige uma nova postura da classe dirigente e das
elites culturais.

E nesse clima arejado que o antigo grupo do Clube de
Cinema de Sio Paulo volta a ativa, em 1946. Em condicoes
precdrias, as projecoes acontecem em diversos espagos: primeiro
no Consulado Americano, depois na Biblioteca Municipal e
em outros diferentes lugares. Mas, apesar da precariedade, um
grande nimero de pessoas ¢ atraido as sessdes e debates. O
Estado de S. Paulo continua colaborando e publica os textos do

debate publico que ocorre apés a projegao dos filmes, além de
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“transcrigoes de textos de conferéncias, depoimentos, comen-
tdrios criticos sobre filmes ou autores, e noticidrio” sobre as ati-
vidades do Clube (GALVAO, 1981, p. 34).

Mesmo estando na Europa, a figura de Paulo Emilio Salles
Gomes ¢ fundamental para o enriquecimento qualitativo e a
consolidagio do Clube. Como seu sécio-correspondente, par-
ticipa do I Congresso Internacional de Cineclubes, em 1947,
filia-o a Federag¢ao Internacional dos Clubes de Cinema e con-
segue uma cole¢io de filmes que dard origem a Filmoteca do
Clube de Cinema de Sio Paulo, futura Cinemateca Brasileira
(GALVAO, 1981, p. 34-5).

Evidentemente, os fundadores do Clube de Cinema nio es-
tavam distanciados das outras esferas culturais e artisticas da vida
em S3o Paulo e essa relagao intima nao sé facilitava a nova fase
do Clube como garantiria seu desenvolvimento. Nesse sentido,
as relagdes do grupo com Francisco Matarazzo Sobrinho foram
extremamente importantes. Idealizador do MAM - Museu de
Arte Moderna que, naquele momento, era ainda um projeto, o
magnata doa projetores ao Clube, consegue um novo espago de
exibi¢ao na sede do Clube Pinheiros e “convida sua diretoria para
compor o futuro departamento de cinema do Museu de Arte
Moderna” (GALVAO, 1981, p. 35; THOMPSON, 1964).

Revela-se aqui, nessas relagoes explicitas dos agentes cul-
turais e da elite econdmica, o novo tipo de produgao cultural.
O mecenato deixa de ser um investimento em individuos ar-
tistas, como o era até os anos 30, para ser um empreendimento
institucional, parte de um projeto cultural baseado na idéia de
arte e cultura como dispositivos formativos e educacionais. Dis-
ponibilizar a cultura, assim, era propiciar, naquele momento, a

reconstru¢ao democrdtica do pais.
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E todos, agentes culturais, intelectuais, artistas e elite
econdmica participam de todas as atividades de forma entu-
siasmada. O depoimento de Almeida Salles, fundador do Clube

de Cinema, ¢ significativo:

Aquela coisa toda, aquela movimentagao em
torno da cultura — um novo teatro, o Bra-
sileiro de Comédia; dois novos museus, o
nosso e o de Chateaubriand, que j4 havia sido
inaugurado; perspectivas de realizacio de
cursos, concertos, conferéncias, exposigoes,
sessoes de cinema, discussoes sobre os mais
variados temas nos mais diversos campos da
cultura — tudo isso era de tal modo novo em
Sao Paulo que o entusiasmo das pessoas nao
tinha limites. Mesmo artistas e intelectuais
nio diretamente vinculados ao Museu (me
lembro de Tarsila e Oswald de Andrade, por
exemplo) costumavam participar dos nossos
encontros, discutiam conosco, davam su-
gestoes. Nos reunfamos no velho laboratério
da Rua Major Diogo que estava sendo re-
formado para ser o TBC, todo cheio de riscos
no chao, para demarcar as futuras paredes do
teatro. Eram arquitetos, artistas pldsticos, mu-
sicistas, criticos, jovens intelectuais cheios de
idéias (...) todo o grupo fundador do Museu
de Arte Moderna. (SALLES apud GALVAO,
1981, p. 35)

As atividades do Clube de Cinema, também tornado ins-
tituigdo, ganham amplitude quando ele passa, em 1949, a res-
ponder pelas sessoes cinematogrficas do MAM e tem sua fil-
moteca incorporada 2 do Museu.

E a disseminagio da tese exposta anos antes por Vinicius de

Moraes sobre a importincia da cultura cinematogrifica como
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condi¢ao para o desenvolvimento do cinema brasileiro, até
entao inexistente, ganha corpo.

Num certo sentido, o Clube de Cinema realiza essa idéia ao
promover a fundagdo de outros cineclubes, com o objetivo de
constituir “um pequeno mercado de filmes de arte” (GALVAO,
1981, p. 35) para facilitar o acesso a cpias em cinematecas es-
trangeiras. E o resultado ¢ auspicioso. Em 1948 surgem vdrios
cineclubes: Rio de Janeiro, Santos, Porto Alegre, Fortaleza.

A partir de sua incorporagao ao MAM, a idéia se difunde e
se consolida. Em 1950, Sao Paulo assiste ao primeiro Congresso
de Clubes de Cinema, promovido pelo Centro de Estudos Ci-
nematogrificos (CECSP). Dele participam alguns marilienses
que, dois anos depois, fundariam o Clube de Cinema de Ma-
rilia, que, apesar de todas as dificuldades, desenvolve suas ativi-

dades de forma ininterrupta até hoje.
S6 falta filmar

O sucesso do Clube de Cinema no MAM ¢ grande e atrai
gente de todos os tipos para assistir as sessdes cinematograficas,

conversar e debater cultura:

Aquela movimentagao constante de pessoas em
torno de um fruir de arte, e de problemas cul-
turais, aquela saleta ao lado do bar do Museu,
frequentadissima, isto foi coisa que Sao Paulo
nunca tinha conhecido antes. E evidente que
sempre houve encontros de intelectuais, dis-
cussoes sobre arte, politica, mil coisas; mas
jamais alargado a um ndmero tio grande de
pessoas, e prolongado durante tanto tempo, e
diversificado para tantos campos de interesse.

(GOMES, apud GALVAO, 1981, p. 38)
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Todavia, sem desprezar o empenho de seus responsdveis
em divulgar e colocar em pauta as questdes ligadas a arte ci-
nematografica, outros fatores importantes contribuiram para o
sucesso estrondoso do Clube de Cinema.

Desde a abertura do processo democrdtico iniciado em
1945, as elites culturais desenvolveram uma série de atividades
de valorizagao da arte e da cultura. Além disso, a prépria mo-
dernizagio dos meios de comunicagdo de massa ajudou a con-
solidar e a expandir estes mesmos veiculos.

A publicidade ganha novos contornos com a chegada ao
pais de novas agéncias publicitdrias, que colaboram para a cons-
tru¢ao de um novo estilo de vida, divulgando os novos bens
de consumo produzidos pelo mercado interno. Praticidade e
modernidade sao os lemas que ajudam a construir o novo estilo
de vida brasileiro em contraposi¢ao ao velho mundo agrdrio e
atrasado.

O mercado editorial se amplia com a publica¢ao de novas
revistas e livros, como também aumenta o niimero de emissoras
de rddio e suas variadas atragbes — noticias, esquetes humorfs-
ticos, musicais, radionovelas — ganham um publico fiel a sua
programagao.

O cinema torna-se um bem de consumo e, ao lado do fu-
tebol, “é a tnica distragao de massa”. Aumenta o ndmero de
salas “e muitas vezes as pessoas compravam ingressos sem sequer
saber qual a programagio” (AUDRA JR., 1997, p. 90), além
de enfrentarem filas enormes para assistir as peliculas, em sua
maioria norte-americanas. O dominio hollywoodiano, que vem
se impondo desde 1910, nos anos 40 se solidifica. Em sintese,

a nova inddstria introduz novos bens simbélicos no mercado
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cultural e colabora para a constru¢ao de um novo imagindrio
social.

O novo sistema cultural produz também certa relagao de
interdependéncia: as mensagens divulgadas num meio ajudam a
desenvolver e influenciar outros vefculos de comunicagao, além
de incentivar a prépria produgio cultural. Seleciona-se aqui um
tinico exemplo: as interfaces entre o rddio e o cinema.

Em 1943, Octdvio Gabus Mendes é contratado pela
emissora de Assis Chateaubriand, a Rddio Tupi, conhecida
alguns anos depois como “A Cidade do Rddio”. Interessado
em cinema — iniciara sua vida artistica como critico, roteirista
e diretor de cinema nos anos 20 — Gabus Mendes langa o ré-
dioteatro semanal, Cinema em Casa. Neste programa, utiliza-se
de técnicas cinematogréficas tanto para escrever seus roteiros
quanto para dirigir os atores, radiofoniza histdrias baseadas em
filmes norte-americanos e explora efeitos sonoros e temas mu-
sicais. A partir dessa experiéncia, Gabus Mendes “introduziu
uma nova linguagem ao radioteatro” e influenciou o préprio
modo de interpretagio dos atores (MATTOS, 2002, p. 192).
Depois de sua morte prematura, em 1946, seu filho Cassiano
Gabus Mendes e Walter George Durst dao continuidade ao
programa nos mesmos moldes em que fora criado.

No final dos anos 40, respirava-se cinema e existia uma
enorme vontade de produzir. O MASP - Museu de Arte de Sao
Paulo, criado por Assis Chateaubriand e Pietro Maria Bardi,
em 1947, organiza, um ano depois, o Centro de Estudos Ci-
nematogrificos. No mesmo ano, Chateaubriand, que planejava
langar a primeira emissora de TV no pais, é quem vai realizar
a aventura, aproveitando-se da enorme infra-estrutura de suas

emissoras de rddio. Para tanto, ele cria, em 1948, os Estidios
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Cinematogrificos Tupi e entrega a tarefa de escrever, dirigir e
produzir seu primeiro filme a Oduvaldo Vianna. Avaliar a ex-
periéncia com este filme, Quase no céu, lancado em maio de
1949 leva o empresdrio mididtico a desistir de futuro empreen-

dimentos na 4rea:

Os altos custos envolvidos em uma produgao;
a dependéncia total de material técnico es-
trangeiro para a realizagdio de um filme,
desde o inicio até o fim do processo, desde
a compra no exterior da pelicula virgem até
a fase final de revelagdo, montagem e sono-
rizacdo; as dificuldades de exibi¢io de um
filme no mercado brasileiro em funcio dos
interesses comerciais dos distribuidores e exi-

bidores. (MATTOS, 2002, p. 196-7)

Se a vontade de fazer filmes se impde num espago distante
da produgio cinematogréfica, na qual, aparentemente, a evo-
lugao da linguagem artistica nao estd em pauta, o que pensar
daquelas pessoas do Clube que institucionalizaram o cinema
“enquanto forma de arte respeitdvel” (GALVAO, 1981, p. 38)
e que, de uma forma ou outra, respiravam cinema?

Lourival Gomes Machado e Benedito Duarte, integrante
do Clube e seu divulgador nas pdginas de O Estado de S. Paulo,
nao fazem por esperar. Aproveitando-se de uma exposi¢ao re-
trospectiva da obra de Tarsila do Amaral no MAM, a registram

num documentdrio a cores:

Ambos passaram algumas semanas numa sala
traseira que servia de depésito de quadros, a
compor essa fita, tentando mil e uma expe-
riéncias: travellings de ré, frontal, horizontal
e vertical, fotografia quadro por quadro, ani-
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magao de certos quadros de Tarsila, tudo
fizeram naquela sala traseira. E a agonia co-
megou quando as peliculas foram mandadas
aos Estados Unidos para revelagdo. Foi com
a maior angustia que os dois sozinhos admi-
raram a sua obra na tela da sala de projecao
da Filmoteca, dois meses depois. O resultado
nao fora de todo mau, mas a fita nunca se

terminou (...). (DUARTE apud GALVAO,
1981, p. 38-9)

Luzes, camara, agao!

A vontade de filmar j§ estava impregnada em muitos
membros da elite paulista e a idéia de se montar um grande
centro produtor de cinema ganhava forca. Curiosamente, apesar
de Sao Paulo nao se destacar como um grande centro de pro-
dugdo, uma das primeiras tentativas de encarar o cinema do
ponto de vista industrial ocorreu na capital paulista, em 1925.
Adalberto Almada Fagundes, um fabricante de lougas e apai-
xonado pelo cinema, “adaptou um barraco da Barra Funda em
estidio, comprou algumas mdquinas, e contratou os técnicos
que pode encontrar” (VIANY, 1993, p. 43) criando a Visual
Film. No entanto, depois de produzir seu primeiro e dnico
filme, o industrial, ao avaliar, assim como Assis Chateaubriand
décadas depois, as dificuldades de produzir cinema, desistiu do
negécio (LEITE, 2005, p. 65; GALVAO, 1981, p. 26-7).

Uma segunda investida paulista se deu nos fins da década
de 1930/40 quando alguns fazendeiros agitariam “o ambiente
cinematogrifico paulistano”, fundando a Cia. Cinematogrdfica

Americana de Filmes, que “construiu excelentes estidios,
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comprou mdquinas, e levou anos a fazer seu primeiro e tinico
filme” (VIANY, 1993, p. 85-6; GALVAO, 1981, p. 27).

Sobre a terceira tentativa, a Cia. Cinematogrifica Vera Cruz
existem pelo menos trés versoes diferentes, conforme os depoi-
mentos colhidos por Maria Rita Galvao (1981, p. 86-91).

A primeira ¢ contada por Adalberto Kemeny, sécio da Rex
Film, um laboratério de revelagao e copiagem de filmes que
prestava servigos a Vera Cruz. Segundo Kemeny, seu sécio, De-

sidério Gross,

(...) tinha muita vontade de fazer filmes no
Brasil, filmes de boa qualidade, que realmente
pudessem equiparar-se aos filmes estrangeiros
— e superd-los, perante o ptiblico, na medida
em que fossem nossos, retratando a nossa
terra e coisas que nos dissessem respeito.

Um dia Gross foi assistir a uma pega de teatro no TBC,
recém-fundado por Franco Zampari, e voltou entusiasmado,
pois, “pela primeira vez via teatro no Brasil, teatro em alto
nivel, em moldes europeus... As pessoas que haviam feito este
milagre bem poderiam fazer outro, criar o Cinema Brasileiro!”
(KEMENY apud GALVAO, 1981, p. 87).

O entusiasmo contagiou os sécios, que resolveram falar
com o diretor da pega, o italiano Adolfo Celi, para propor a rea-
lizagao de um filme. O laboratdrio forneceria os equipamentos e
a parte artistica ficaria sob a responsabilidade do teatrélogo, que
se entusiasmou com a idéia e o grupo resolveu fazer um teste.

Apesar da precariedade dos recursos — as filmagens foram
feitas no palco do TBC, sem condi¢bes de captagio de som e
sem ensaios — “o teste saiu tdo bom que o entusiasmo gene-

ralizado nao teve limites”. Chamaram Zampari para assisti-lo.
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Este, também entusiasmado, chamou Ciccilo Matarazzo e “a
cada um que via o filme o entusiasmo subia um ponto, até
transformar-se em euforia desenfreada”.

A euforia propiciou a elabora¢ao de “planos mirabolantes”
e a idéia inicial de se montar uma pequena produtora nos pordes
do TBC “foi totalmente posta de lado. Pensava-se agora em
termos grandiosos: espago, Cavalcanti, estrangeiros, milhoes,
modernidade” (KEMENY apud GALVAO, 1981, p. 88).

A segunda versdo é de Abilio Pereira de Almeida, amigo
pessoal de Franco Zampari e diretor de muitos dos filmes da
Vera Cruz, responsdvel, inclusive, pelo lancamento de Ma-
zzaropi no universo cinematogréfico.

Almeida conta que todo sdbado e domingo ia as reunibes
sociais na casa de Zampari, onde “indefectivelmente, havia 14
umas cinquenta pessoas’ que “chegavam 14 pelas dez horas, to-
mavam banho de piscina”, almogavam e ficavam bebericando.
O papo prolongava-se “até as oito da noite (...) Muita idéia
surgiu durante essas conversas, muita coisa saiu de 14 entre dois
uisques, inclusive o TBC e a Vera Cruz” (ALMEIDA apud
GALVAO, 1981, p. 89).

Num desses domingos, Adolfo Celi e Aldo Calvo, italiano
que chegou ao Brasil em 1947 e foi contratado por Zampari
para dirigir o departamento técnico do TBC, levam uma fil-
madora de oito milimetros e improvisam um filme de mais ou

menos cinco minutos. Na semana seguinte, o filme

(...) jd estava revelado, foi exibido, e todo
mundo achou que estava 6timo, diverti-
dissimo, e que era fdcil ficil fazer cinema. E
foi assim que fizeram a Vera Cruz (...) Co-
megou assim, meio de brincadeira (...). (AL-

MEIDA apud GALVAQO, 1981, p. 90)
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Na versao de Débora Zampari, a vitiva de Franco, a origem
da Vera Cruz ¢ bem diferente. Ela atribui ao cunhado, Carlo
Zampari, a sugestao de montar uma companhia produtora de
filmes. Ao contrdrio de Franco, que “nunca se interessou por
cinema”, Carlo, que morava no Rio, “via aquelas filas imensas
das pessoas que iam assistir aos filmes da Atlantida” e entrava
no cinema “e nio entendia nada. Como ¢ que aqueles filmes
horriveis, malfeitos, vulgares, podiam ter tanto sucesso?”.

Conversava com o irmao, lhe fazia perguntas, “mas Franco
nem sabia do que se tratava, nao tinha idéia do que fossem esses

filmes”. Até que um dia, o cunhado conseguiu fisgar o irmao:

Por que é que vocé nao faz filmes?” — propds
o Carlo. “Se esses filmes do Rio, tao ruins,
tém tanto sucesso s6 porque sao nacionais,
imagine se fossem bons (...) Vocé, com seu
teatro, com tantos atores bons, tantos dire-
tores de qualidade, com sua inteligéncia e sua
capacidade, podia fazer um grande cinema
nacional!” A idéia germinou, e foi assim que
surgiu a Companhia Vera Cruz. (ZAMPARI
apud GALVAO, 1981, p. 90-1)

E impossivel hoje avaliar qual das versdes se aproxima
mais da idéia original que alimentard o projeto Vera Cruz. De
qualquer maneira, as trés versdes apontam para elementos que,
de uma forma ou de outra, estiveram presentes na idéia de se
montar uma produtora capaz de desenvolver-se em ritmo in-
dustrial. Primeiro, reitera-se a inexisténcia do cinema brasileiro
porque o que existe ndo ¢ arte. Para fazer bons filmes precisa-se
apenas de boas idéias, pois com “inteligéncia” e “capacidade”
pode-se fazer “um grande cinema nacional”, como expressam

tanto os depoimentos de Kemeny quanto os da vitiva Zampari.
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O de Abilio Pereira de Almeida aponta para outra fonte, “fazer
filmes ¢ fdcil”, e tudo comega com uma grande brincadeira,
ainda que esta seja oposta as da Atlantida.

Estavam, assim, dadas as condi¢des para montar-se a pro-
dutora: existiam os recursos artisticos — leia-se TBC —, os re-
cursos financeiros advindos da fortuna pessoal de Zampari e o
aporte de Matarazzo, que, como vimos, entusiasmou-se com 0s
primeiros testes, ¢, claro, as condigdes subjetivas que o Clube de
Cinema criava a cada momento de sua atuagao: a importincia
de se produzir cinema como obra de arte.

Tudo, assim, conflufa para a mesma dire¢io. S¢ faltava re-
alizar o projeto. A burguesia paulista estava a um passo de apro-
priar-se do fazer cinematogréfico, sem a presenga de cineastas!

A discussao j4 estava bastante avancada quando o Centro
de Estudos Cinematogréficos do MASP realiza, em 1949, o
Semindrio de Cinema, o “primeiro curso regular de técnica e
estética cinematogrdfica criado no Brasil”. Alberto Cavalcanti é
convidado para fazer uma série de conferéncias.

Cavalcanti, que estava fora do Brasil havia 36 anos, chega
em setembro e é convidado a participar da companhia. Em no-

vembro,

no saguio do Museu de Arte Moderna, em
meio a um coquetel que reunia artistas, in-
telectuais ¢ um grupo de bons burgueses
paulistas, era assinada a ata de constitui¢io
da Companhia Cinematogrifica Vera Cruz.

(GALVAO, 1981, p. 39)

Alberto Cavalcanti ocuparia o cargo de produtor geral e se
responsabilizaria em trazer da Inglaterra os técnicos cinemato-

grificos necessdrios a produgao.
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O propésito da Vera Cruz foi, desde o inicio, ser uma com-
panhia cinematogrifica moderna, capaz de produzir em série,
sem sofrer soluciao de continuidade, como normalmente acon-
tecia até entdo e, basicamente, produzir filmes com a mesma
qualidade das peliculas estrangeiras: “seria a Hollywood bra-
sileira, conforme propalava a midia da época” (AUDRA JR.,
1997, p. 17).

Os estidios seriam construidos num terreno que pertencia
a Ciccilo Matarazzo e, originalmente, era uma granja de ga-
linhas que ficou desativada devido a uma praga. Os barracdes
existentes foram adaptados e se transformaram em estddios pro-
visérios, até que os definitivos fossem construidos.

Além da importagao dos técnicos trazidos da Europa por
Alberto Cavalcanti, seriam também importados os melhores
equipamentos disponiveis no mercado internacional. Aliada
a constitui¢ao de um star system semelhante aos padroes de
Hollywood, seria montada toda uma estrutura de divulgagao

altamente eficiente:

Era uma verdadeira redagao de jornal, com
datilégrafos, redatores, fotdgrafos, arqui-
vistas, tradutores, tudo enfim. (...) Se a
Vera Cruz nio funcionou, nio foi por falta
de propaganda. (CAVALHEIRO LIMA,
chefe do Departamento de Propaganda apud
CATANI, 1990, p. 207)

Toda essa estrutura tinha um objetivo claro: produzir
filmes em quantidade e qualidade que imprimissem um dife-
rencial mercadolégico em relagao aos filmes da Atlantida, lider
no mercado de filmes brasileiros daquela época. E, por mais

paradoxal que parega, o pressuposto era, como jd o vimos an-
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teriormente, que o cinema brasileiro nio existia. Ideia bastante

disseminada por vdrios segmentos sociais.

Eliane Lage em Caigara (1950).

Assim, quando Cai¢ara, o primeiro filme produzido pela
Vera Cruz, ¢ langado, o jornal Folha da Manhd, em sua edigao
de 5 de novembro de 1950, estampava o titulo da manchete:

“Nasce no Brasil a inddstria cinematogréfica”:

Em avant-premiére de gala e numa ante-es-
tréia popular, realizou-se sob uma atmosfera
de expectativa justificada. O comércio, a
inddstria e o povo tinham, durante estes ul-
timos oito meses, sua atengdo voltada para a
Companhia Cinematogrdfica Vera Cruz, a
primeira que se organiza no pais em moldes
verdadeiramente industriais, assentada sobre
bases sélidas e preconizando as mais amplas
perspectivas para a cinematografia brasileira.

(LEITE, 2005, p. 79)

Estamos, portanto, partindo da estaca zero, jd que a pro-
dugio anterior ndo existe. O que se desconhecia em relagio
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a produgio cinematogrifica, considerada precdria e desorga-
nizada, era que, no interior do préprio processo produtivo
daqueles filmes populares, com orcamentos baixissimos,
havia uma completa organizagao empresarial: “tratava-se
de or¢amentos fechados. Cumpriam-se os prazos de pro-
dugio, faziam-se os filmes dentro das condi¢des previstas”
(GALVAO, 1981, p. 42).

E a Vera Cruz tinha esse espirito de organizagao empresarial?

O depoimento de Gini Brentani, a primeira pessoa a ser
contratada pela Vera Cruz como secretdria e intérprete, nos
dd uma resposta contundente. Em primeiro lugar, a questao
salarial. Apresentada a Franco Zampari por Adolfo Celi,
que dirigiria o primeiro filme da produtora, seu nome foi

aprovado e

eu fui contratada, ganhando um dinheiro ab-
surdo: 3 mil cruzeiros por més. Pra que vocé
tenha uma idéia do que isso representava, basta
contar que meu pai, que era o diretor-geral da
Arno, e um dos maiores acionistas da firma,
tinha uma retirada mensal, fixada por ele
mesmo, de 5 mil cruzeiros — e nés levdvamos
uma boa vida burguesa. Meu ordenado era
um acinte. Alids, todos os outros também. Os
primeiros técnicos estrangeiros que chegaram
aqui foram contratados por 4 mil cruzeiros. E
Cavalcanti ganhava oito. (BRENTANI apud
GALVAO, 1981, p. 110)

Nadava-se, portanto, em dinheiro.” E esta abundancia ¢

recorrente em vérios dos depoimentos colhidos por Maria Rita

9 Nio deixa de ser curioso que uma das produgbes da Vera Cruz, Nadando em
dinheiro, dirigida por Abilio Pereira de Almeida e estrelada por Mazzaropi, conta
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Galvao. Mas, além deste aspecto bastante relevante numa em-
presa comercial, que deve adequar meios a fins para sustentar
seu préprio negdcio, hd outros aparentemente corriqueiros, mas

bastante importantes. Voltemos ao depoimento de Brentani:

Destes primeiros tempos, a impressio que
eu guardo ¢ a de uma confusdo generalizada.
Todo mundo corria o tempo todo, mas
ninguém sabia direito o que fazer, era s6 agi-
tagdo. E os técnicos vinham chegando, era
preciso arranjar alguma coisa para que eles
fizessem. O que fazer nio faltava, s que nao
se sabia por onde comegar. (...) Havia muito
dinheiro, mas nenhuma estrutura contdbil;
havia uma secretdria poliglota, mas nem um
menino de recados pra fazer uma compra na
esquina. Nenhuma das coisas corriqueiras
sem as quais nao se trabalha. (1981, p. 111)

Para se fazer filme, precisa-se da pelicula cinematogrifica,
sem a qual nao h4 registro possivel. Isso parece ébvio. Todavia,
ainda durante a produ¢io de Caigara, em 1950, os negativos
tinham que ser importados e necessitava-se de autorizacoes e
uma série de outras providéncias legais que acabaram atrasando
a produgao do filme.

Jacques Deheinzelin, contratado como iluminador, teve
que substituir o diretor de fotografia, Chick Fowle, e, por algum
tempo, ficou responsdvel pelas filmagens que ocorreriam em lo-
cagoes externas, em Ilha Bela. Na reunidao com Franco Zampari

para organizar a produ¢do, conta-nos Brentani, Deheinzelin,

exatamente a histéria de um motorista que herda enorme fortuna e ¢ obrigado a
mudar de status. Sem saber como administrar tanta riqueza, ele se perde “nadando
em dinheiro”. Uma antevisdo sobre os destinos da Vera Cruz?!
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preocupado com a inexisténcia de peliculas e falando um mal

portugués, advertiu o empresdrio:

“Precisamos inicialmente resolver a questao
da pelicula”; e o Franco respondia: “Sim,
sim”, e passava adiante; e o Jacques insistia!
“Sem filme nio se faz filme”; e foi assim até
que o Franco deu o basta: “Chega desta con-
versa, por favor, nao vamos nos perder nos
detalhes, cuidemos do essencial!”. E logo em
seguida comecou a enumerar as necessidades
essenciais, tudo aquilo de que nés irfamos pre-
cisar naquela locagdo selvagem em Ilha Bela
— e arelagdo comegou com o cdlculo da quan-
tidade de mosquiteiros necessdrios para nos

defender dos pernilongos (...). (BRENTANI
apud GALVAO, 1981, p. 112)

O material que Maria Rita Galvao levantou ¢ farto e ri-
quissimo em detalhes que nos permitem analisar o caso Vera
Cruz de vdrios 4ngulos. Todavia, para os nossos propdsitos,
estes poucos depoimentos sao suficientes para mostrar-nos um
dos aspectos j4 bastante denunciados tanto por criticos quanto
por simpatizantes da Vera Cruz: a md administragao!

Intimeras outras dificuldades impediam o mercado brasi-
leiro de filmes nesse periodo, muitas delas presentes até hoje,
que contribuiram para a faléncia da produtora. Nao cabe, aqui,
sequer nomed-las. O objetivo também nao ¢ aumentar o fol-
clore que se criou sobre a figura de Franco Zampari, italiano
destemido e apaixonado que, mesmo por meio de a¢bes mega-
lomanfacas, trouxe uma inestimdvel contribui¢ao a cultura bra-
sileira. Morreu, segundo confessa sua vitiva, pobre e solitdrio.

Sua riqueza pessoal — adquirida as custas de seu trabalho como
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engenheiro industrial nas industrias de Francisco Matarazzo,
de quem era amigo desde a infincia — foi corroida nos investi-

mentos artisticos, no teatro e no cinema.
Refilmagem

De qualquer maneira, a Vera Cruz nio conseguiu criar
neste pafs a verdadeira cinematografia, mito alimentado por
muitos da elite daqueles anos, mas abriu a possibilidade de se
fazer e pensar o cinema nas condi¢des que nos sio dadas. Di-
ficeis até hoje, mas nao impossiveis.

E, se todo este tema é possivel, s6 o é porque existiu primeiro
a insisténcia dos cineclubistas, institucionalizados ou nao, que
ajudaram a pensar a realidade cinematogrdfica brasileira. Em
segundo lugar, a cada época histérica, os caminhos tragados nao
fugiam das condi¢des dadas. Nos anos 40, a partir da redemo-
cratizagdo do pais, até 1964, quando novo golpe militar rouba a
liberdade, a Histdria caminhava para a transformacio da cultura
num projeto democrdtico e, segundo a brilhante tese de Maria
Rita Galvao, uma cultura baseada em institui¢des que ajudaram
a consolidar seu cardter mercantil, mudando o préprio sentido
da arte.

Hoje, num mundo digital, o cinema nao tem mais a neces-
sidade de se legitimar enquanto arte. A discussao é outra. Aqui e
ali reflorescem os cineclubes. Dos antigos, o inico que continua,
de forma ininterrupta, suas atividades é o Clube de Cinema de
Marilia. Atividades que se desenvolveram ndo porque existiam
condi¢bes objetivas para tal, mas porque alguns poucos idea-
listas recusaram-se a idéia de fechd-lo. Uma destas figuras ¢, por

exemplo, o Dito, Benedito André, que com toda sua simpli-
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cidade cuidava carinhosamente do acervo do clube, organizava
a biblioteca e providenciava as programagoes. Depois, Dito nos
deixou e ficou um enorme enigma: continuaria a existir o Clube
de Cinema? Mas Dito tinha criado rebentos que assumiriam seu
papel e o Clube existe até hoje, nao tao sélido, mas firme nas
suas convicgdes e organizando as mais diversas atividades.

Todavia, mesmo para esse Clube permanece a pergunta:
qual serd o papel dos cineclubes na formagio cultural das novas
geracoes? Nao se sabe. Assim como nao existem estudos signifi-
cativos sobre os antigos — a maioria das informagdes ¢é esparsa e
fragmentada — nao se delineou ainda, no horizonte cultural, o
novo papel que estas institui¢oes devem desempenhar.

Hi4 de se levar em conta também que a realidade cinemato-
grifica hoje ¢ muito diferente dos anos aqui tratados. O cinema
convencional desapareceu enquanto produ¢ao e enquanto exi-
bigao. Nao se produzem filmes nem se assiste mais a filmes
como antigamente. As imagens em movimento se produzem
e se veiculam em midias digitais. As préprias salas de exibigao
estdo prestes a transformar suas proje¢des em projegoes digitais
e as condi¢oes de produgio mudam a cada dia.

Sé uma certeza permanece: a imagem em movimento ainda
guarda seu encanto e nos acalenta o espirito. Enquanto isso for

mantido, pouco importa a forma de produzi-la ou assisti-la.
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Anexo

Principais filmes da Cia Vera Cruz:

Caicara Sinha Moga
Langamento: 1/11/1950 Langamento: 11/5/1953
Diregdo: Adolfo Celi Diregdo: Tom Payne
Angela Uma pulga na balanca
Langamento: 15/8/1951 Langamento: 15/4/1953
Diregéo: Abilio P. de Almeida e Tom Payne |Diregdo: Luciano Salce
Terra é sempre terra Familia lero-lero
Langamento: 4/4/1951 Langamento: 15/9/1953
Diregao Tom Payne Diregdo: Alberto Pieralise
Sai da frente Esquina da Ilusao
Langamento: 25/6/1952 Langamento: 15/7/1953
Diregéo Abilio Pereira de Almeida Diregdo: Ruggero Jacobbi
Nadando em dinheiro Luz apagada
Langamento:27/10/1952 Langamento: 2/12/1953
Direg&o: Abilio Pereira de Almeida Diregdo: Carlos Thiré
Tico-tico no fuba Candinho

Langamento: 21/4/1952 Langcamento: 25/1/1954
Diregdo: Adolfo Celi Diregdo: Abilio Pereira de Almeida
Veneno Na senda do crime
Langamento: 26/11/1952 Lancamento: 24/3/1954
Diregdo: Gianni Pons Diregdo: Flaminio Bollini Cerri
Appassionata E proibido beijar
Langamento: 10/9/1952 Langcamento: 2/6/1954
Diregdo: Fernando de Barros Diregdo: Ugo Lombardi
O Cangaceiro Floradas na Serra
Langamento: 20/1/1953 Langcamento: 6/10/1954
Diregdo: Lima Barreto Diregdo: Luciano Salce

Fonte: FERRARESI, Carla M. Vera Cruz: a heranga de um sonho. In: <http://www.mnemocine.com.br/cin-
ema/histindex.htm>
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Videorreportagem: novas significacdes na linguagem televisual

Patricia THOMAZ!

Desde Gutenberg, a tecnologia invoca mudangas na ma-
neira de captar e traduzir o real. Na era pés-moderna, a rapidez
¢ tanta que as transformagdes mididticas nao chegam a sedi-
mentar seus conceitos fundamentais e jd sao suplantadas por
outras. Na revolugio tecnoldgica dos dltimos tempos, que pro-
vocou intimeros impactos no telejornalismo, surge um novo
profissional, com caracteristicas e preocupagoes que o individu-
alizam. O videorrepérter ou o videojornalista atende a uma das
grandes exigéncias do mercado do século XXI: é multifuncional.
Ele é capaz de produzir uma reportagem para a TV, sendo res-
ponsdvel por inimeras ou todas as etapas do processo de criagao
e assume as mais diversas funcaes.

O pioneirismo dos novos modos de produgao foi registrado
a partir da década de 1970 nos Estados Unidos e no Canads,
em experimentagoes individuais distintas. A produgio de docu-
mentdrios jornalisticos por uma sé pessoa teve como precursor
o americano Jon Alpert que, ao conseguir entrevistas exclusivas

com autoridades e fazer coberturas inéditas, conquistou ind-

1 Mestre em comunica¢do pela Universidade de Marilia, com a dissertagao A
linguagem experimental da videorreportagem, sob orientagio de Maria Cecilia
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midia como estagidria de pés-graduagio, em 2006. E docente do departamento
de Comunicagdo Social da Universidade Federal do Parand (UFPR).
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meros prémios, como a estatueta do National Emmy Award, da
Academia de Televisao dos Estados Unidos.

No Canadd, o empresdrio Moses Znaimer, proprietdrio
da emissora CityTV, introduziu a nova forma de produgio nos
telejornais. As técnicas e os equipamentos utilizados na época
pelas emissoras de televisao eram desenvolvidos para a inddstria
do cinema. As equipes de gravagio externa eram formadas por
diversos profissionais entre repdrter, cinegrafista, operadores de
dudio e de luz e motorista. Com o novo conceito, o jornalista
participava sozinho de todo o processo de produgio e desen-
volvia um material diferente do convencional.

No Brasil, a primeira experiéncia de videorreportagem nos
telejornais foi no final de 1987, trinta e sete anos apds a inaugu-
racao oficial da televisao brasileira, como forma de ruptura da
padronizagdo e como alternativa a falta de recursos. A experi-
menta¢ao surgiu no momento em que a televisao vivia a era da
comercializagdo, de investimentos cada vez maiores de alguns
mega grupos e de uma explosdo de ofertas de canais a cabo e via
satélite, que surgiam com pouca estrutura.

A pioneira no telejornalismo brasileiro foi a TV Gazeta de Sao
Paulo, na Fundagao Césper Libero, durante a longa grade de progra-
magao de variedades, chamada de 7V Mix. Na época, as pessoas que
executaram a fun¢io ganharam o apelido de “repérter-abelha”.

Os modos de produgao de forma solitdria propiciavam novos
caminhos para a linguagem televisual: o texto informal permitia
a utilizagao da subjetividade e a criagao de obras com a marca do
autor. O objetivo era fugir da reportagem convencional, da ma-
neira tradicional de observar e captar o real. Apesar de cumprir
sua missao de laboratdrio de televisao, o TV Mix nao chegou a ser

um sucesso comercial e deixou de existir em 1990.
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A videorreportagem na era eletrénica nasceu no Brasil,
portanto, na TV por assinatura e nela encontrou caminhos para
os primeiros passos rumo a sua popularizagao. Mais tarde, os
modos de produgio foram experimentados por outras emis-
soras, inclusive da TV aberta, j4 que a evolugao tecnoldgica das
cAmeras favorecia a continuidade do processo.

McLuhan (2005, p.21), quando afirma que “o meio ¢ a
mensagem”, chama a aten¢io para o suporte material pelo qual
uma linguagem se corporifica e ¢ veiculada, para a compreensao
da maneira como suas mensagens sao produzidas, transmitidas e
recebidas. A videorreportagem, assim, assume tragos especificos
da televisao, cédigos e processos signicos da linguagem do meio.

A televisao, entre outras midias, é por natureza o que San-
taella (2003) chamou de “intermidia” e “multimidia”. As men-
sagens envolvem uma pluralidade de cédigos e de processos
signicos. Analisando a combinag¢ao dos principais cédigos exis-
tentes na mensagem televisual, temos a trfade nomeada por

Santaella de cédigo sonoro, cédigo imagético e cédigo verbal:

(...) hd casos de midias em que a hierarquia
entre os cédigos é sempre mdével, oscilante,
dominando, num momento, o cédigo verbal
oral, e, logo a seguir, o imagético, que cede
lugar 2 interagio eqiiitativa do imagético e
sonoro, e assim por diante, como é o caso
da TV, enfim, os niveis e graus de impor-
tincia de cada cédigo e os movimentos das
hierarquias entre os cédigos vao compondo
mensagens semioticamente diversificadas nas
quais impera nao a redundancia, mas coope-
ragdo intercédigos, interlinguagens tanto na
formagio da mensagem quanto no efeito de
compreensao a ser produzido no receptor.

(2003, p.46)
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Tais consideragdes sobre a linguagem da mensagem audio-
visual embasam a compreensao de que, na videorreportagem,
o profissional ¢ responsdvel pelo desenvolvimento dos trés c6-
digos e poderd explorar uma potencialidade que antes ficava a
cargo do repdrter cinematogrifico: o cédigo imagético.

No momento em que estd captando imagens e os sons am-
bientes, o videorrepdrter jd coloca seu ponto de vista, pois sele-
ciona o que serd gravado e a maneira como mostrado o fato ao te-
lespectador, o que inclui, por exemplo, a escolha de movimentos
e enquadramentos de cAmera, além da duragio de cada cena.
Cada profissional tem um modo particular de ver o mundo. Os
novos modos de produgao individual levam, em sua maioria, a
assinatura do jornalista, seu olhar e sua impressao estao implicitos
no texto e nas imagens, assim como no ritmo da matéria.

Para Berger:

Aquilo que sabemos ou aquilo que julgamos
afecta o modo como vemos as coisas. (...)
Todas as imagens corporizam um modo de
ver. Mesmo uma fotografia. As fotografias
Nnao s10, COMO Muitas vezes se pensa, um mero
registro mecinico. Sempre que olhamos uma
fotografia tomamos consciéncia, mesmo que
vagamente, do que o fotdgrafo selecionou
aquela vista de entre uma infinidade de outras
vistas possiveis. (...) Todavia, embora todas
as imagens corporizem um modo de ver, a
nossa percep¢ao e a nossa apreciagio de uma
imagem dependem também do nosso préprio
modo de ver. (BERGER, 1972, p.12, 14)
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Assim, uma mesma cena gravada por diferentes videor-
repérteres terd composigoes distintas: enquadramentos, mo-
vimentos e angula¢bes tinicos, por meio da interpretagio e da
leitura particular do fendmeno. O propésito contido na imagem
ainda terd que passar pelos diferentes prismas da recepgao.

McLuhan (2005, p.356) acredita que os meios de comuni-
cac¢ao de massa, entre eles a televisio, sio extensdes do homem
e, por isso, formam com o homem uma unidade antropoldgica.
Na videorreportagem, a cimera é uma extensao do profissional
e, por isso, ela ¢ a ferramenta que narra com palavras, sons e
imagens. Como nas artes, a videorreportagem ¢ uma obra au-
toral, leva a marca de quem a produz. Novas habilidades e co-
nhecimentos sio exigidos.

O americano Jon Alpert nio ¢ apenas o precursor, mas
também um dos mais expressivos exemplos de videojornalistas.
Nos modos de produgao individual, o documentdrio enquadra-
se no conceito mais abrangente, que compreende todo formato
e género, o videojornalismo. O documentdrio diferencia-se da
videorreportagem, quando confrontado com as formulagoes
teéricas de Otto Groth a respeito dos principios bésicos do
fendmeno jornalistico. Apesar de caracterizar-se pela universa-
lidade (temdtica variada) e pela difusio coletiva, o documentdrio
nao apresenta necessariamente periodicidade e o conceito de atu-
alidade deve ser compreendido sob uma Gtica mais eldstica do
que na videorreportagem. Vale esclarecer que, mesmo exibindo
as videorreportagens de forma esporddica, os telejornais e outros
programas jornalisticos possuem periodicidade.

O documentdrio ¢ considerado por muitos autores como
uma forma de documentar parte da realidade, com muita pes-

quisa e trabalho de campo. Tanto o documentdrio quanto a
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grande reportagem buscam o aprofundamento da investigacao,
porém o documentdrio nao tem necessariamente a interferéncia

de um repérter. Segundo Souza

Os temas abordados pelos documentdrios
apresentam certa importincia histdrica,
social, politica, cientifica ou econdémica e
também aprofundam assuntos do cotidiano,
vistos de uma perspectiva critica. (...) A
proposta de todo documentdrio ¢ buscar o
mdximo de informagbes sobre um tema. Por
isso, sua duragdo ¢ maior do que as repor-
tagens apresentadas pelos telejornais. ( 2004,

p.145)

Levando em consideragdo nio apenas as caracteristicas in-
trinsecas de linguagem e de discurso, mas também o funciona-
mento das rotinas jornalisticas, Melo, Gomes e Morais (2001)
apontam outros critérios de classificagio do documentdrio como
género jornalistico: seu cardter autoral, o uso de documentos
como registro histérico, a nao obrigatoriedade da presenga de
um narrador, a ampla utilizagao de montagens ficcionais e uma
veiculagdo praticamente limitada aos canais de TV educativos
ou por assinatura.

Nichols (1983) também analisa a questao da “voz” que,
segundo ele, é o ponto de vista social de um texto, a maneira
como se fala ou como se organiza o material apresentado. De

acordo com o autor,

(...) o documentdrio sempre foi uma forma
de representagdo, e nunca uma janela aberta
para a “realidade”. O realizador sempre foi
uma testemunha participante e fabricante
de significados, sempre foi muito mais um
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produtor de discurso cinemdtico do que um
repérter neutro ou onisciente da verdadeira
realidade das coisas. (...) todo filme ¢ uma
forma de discurso que fabrica seus préprios
efeitos, impressoes e pontos de vista. (1983,

p-3)

Por sua vez, ao contrdrio do que possa parecer a primeira

vista, o cardter autoral do documentdrio nio depde contra sua

credibilidade.

Geralmente, o documentarista busca ouvir a
opinido de vdrias pessoas sobre determinado
acontecimento ou personalidade, seja para
confirmar uma tese (caso, por exemplo, dos
documentdrios biogréficos), seja para con-
frontar opinides (caso dos documentdrios
sobre conflitos urbanos, sociais, raciais, reli-
giosos etc). No entanto, apesar de apresentar
um emaranhado de vozes, que muitas vezes
se opdem e se contradizem, uma voz tende a
predominar: aquela que traz em si o ponto de
vista do autor. (MELO; GOMES; MORALIS,
2001, p.6)

Na videorreportagem, a dinimica do trabalho jornalistico e

as rotinas impostas permitem que ela seja veiculada com um certo

imediatismo. Os documentdrios, embora apresentem um vinculo

com a atualidade e contextualizagao dos seus temas, tém um com-

promisso menor com a rotatividade da informago nos meios mas-

sivos. Eles necessitam de mais tempo de produgao e envolvimento

exclusivo dos profissionais que trabalham em sua execugio.

Diferentemente do documentdrio, a videorreportagem nio

faz uso constante de documentos como registro histérico, nem

de montagens ficcionais, mas refor¢a a presenca de um autor-
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narrador e sua veiculagao nio estd limitada aos canais de TV
educativos ou por assinatura. Outro diferencial é que o vide-
orrepérter privilegia a informagdo em detrimento da qualidade

pldstica.
A multifuncionalidade do videorrepdrter

Durante o “Cinema Novo”, houve as experimenta¢oes de
enquadramentos com a mobilidade da cAmera na mao e mon-
tagens inexploradas, ou seja, um cinema esteticamente original,
além de reflexivo. Na década de 1960, seu principal difusor,
Glauber Rocha, propunha um cinema sem grandes e caras pro-
dugdes, apenas com uma idéia na cabega ¢ uma cAmera na mao.

Mais tarde, ele acrescentaria que nao bastava sair a campo
com uma idéia na cabega e uma cAmera na mio, sendo neces-
sdrio também treinamento. Com isso, Glauber Rocha mostrou
que o preparo e o aperfeicoamento na produgio de filmes e
videos sio fundamentais. Da mesma forma, também o vide-
orrepdrter precisa preparar-se para assumir a fun¢io. A intera-
tividade do profissional no processo de criagdo, caracterizada
como a arte da participagao, ¢ maior, porque ele assume o papel
de autor-exclusivo.

Quando atua na produgiao de materiais telejornalisticos,
o videorrepérter precisa exerce diferentes fungoes: pauteiro, re-
porter, reporter cinematogréﬁco, editor, entre outras. O roteiro
de trabalho assemelha-se & ordem genérica seguida pelas equipes

tradicionais de TV e foi dividido, nesta pesquisa, em trés etapas:

1. Produgao da pauta: defini¢ao do tema e proposta da ma-

téria, estratégias de abordagem e ordem de gravagao;
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2. Momento de ir a campo: gravacao das entrevistas,
captura de imagens, gravagio da passagem (também chamada
de boletim), observagao e investigagao dos dados;

3. Sele¢io do material e formatacgio final: a edi¢io (cons-

trucao do texto e montagem da matéria).

Entretanto, como lembra Guirado (2004), o processo de
criagao ¢ unico e poderd percorrer caminhos singulares. Pode
acontecer de nao haver uma pauta pré-determinada, o que nao
inviabilizard a produgao do material, assim como a nio gra-
vagao de uma passagem, nem sempre necessiria na videorre-

portagem.
Produgao da pauta

Antes da equipe de reportagem sair a campo, diversos pro-
fissionais trabalham no planejamento, na sele¢ao de assuntos e
enfoques, na pesquisa, na marcagao de entrevistas e, enfim, na
elaboracao da pauta. Eles tém nas maos a responsabilidade pelo
contetdo do telejornal e por possibilitar todos os meios para
que a matéria seja produzida.

Se o videorrepérter nao tiver o auxilio de outros profis-
sionais, caberd a ele fazer a apuragdo, buscar as informagoes,
telefonar para as fontes, fazer rddio-escuta e supervisionar as
noticias que sao publicadas nos diversos veiculos, selecionar os
assuntos e buscar um conjunto de dados, que dardo partida a
reportagem.

Marques de Melo (1994) diz que a pauta é um dos me-
canismos intervenientes no processo de selecio das unidades

informativas. E um roteiro destinado a pré-selecao das infor-
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magoes a serem publicadas. Além de elencar os assuntos a serem
observados, aponta os 4ngulos a partir dos quais os aconteci-

mentos devem se observados e relatados.

Antes da utiliza¢ao da pauta, as informagoes
flufam com menos rigor para o jornal, a re-
vista ou as emissoras de radiodifusio, con-
ferindo lugar a exercitagiao do “faro” dos re-
pérteres, que safam a campo para descobrir
noticias. Hoje, essa acao criativa dos repér-
teres estd bastante limitada, pois o seu tra-
balho didrio se orienta pelas prescrigoes do

pauteiro. (p.73)

Na televisao, outro fator faz com que os repdrteres fiquem
limitados aos assuntos e Angulos sugeridos na pauta: o deadline
(prazo limite) cada vez mais curto para a produgao da repor-
tagem. As equipes sao estimuladas a correr contra o tempo para
elaborar uma quantidade significativa de matérias antes do fe-

chamento do telejornal.

Kotscho (2000, p.11) também alerta para esta problema-
tizagao.

(...) se a pauta serviu para organizar e planejar
melhor o jornal, de outro lado levou 2 aco-
modagio do repdrter, que aos poucos foi tor-
nando-se uma figura passiva no processo, mero
cumpridor de ordens cada vez mais detalhadas
distribuidas pelas chefias.

Por outro lado, o problema também ¢é reflexo da postura da
prépria chefia, editores e produtores que exigem o cumprimento
da pauta e ndo incentivam a equipe de externa a buscar novos an-

gulos ou enfoques, nem mesmo dao o respaldo necessdrio para a
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descoberta das noticias na rua. O repérter, normalmente, sai com
uma pauta pré-determinada com hordrios para inicio e término.
Tudo que fuja do roteiro deve ser negociado com a redagio e esta
negociagao nem sempre ¢ fécil, rdpida e simples.

O videorrepérter, enquanto encarregado pela pré-selegao
das informagdes, jd inicia o trabalho de observagao, investigagao
e relato durante a elaboragao da pauta e dd continuidade a ele
na rua, durante a apuragao. Nao precisa, portanto, obedecer aos
quesitos previstos, nem sentir-se limitado a cumpri-los.

Outro fator positivo na videorreportagem ¢é o contato
direto de quem faz a pauta com os fatos e seus protagonistas,
o que dificilmente acontece com os pauteiros tradicionais que
permanecem nas redagdes. Assim, quem colhe a noticia e quem
produz a reportagem participa das discussdes sobre o que o tele-
jornal ird veicular, sob qual enfoque e a duragao. Normalmente,
nas redagoes, a pauta é discutida em um circulo fechado, sem a
participagao de repdrteres.

Se, por um lado, assumir a fun¢ao de pauteiro pode trazer van-
tagens, por outro, pode implicar em grandes dificuldades, jd que o
videorrepérter ndo terd a mesma retaguarda do repérter tradicional.
Isso ndo justifica, porém, a falta de criatividade nas pautas.

Por isso, é preciso criar, investigar, buscar a noticia e no
esperd-la chegar por meio dos jornais ou dos press-releases, en-
viados pelas organizagoes. O planejamento de pautas condi-
zentes com os limites que o processo de criagio solo impoe
também faz a diferenca. Nao permanecer “preso” ou “refém”
dos objetivos da pauta, pré-estabelecidos ainda na redagdo, ¢
outra atitude relevante. Estimulados pela maior liberdade no

processo de criagdo, os profissionais devem buscar novos an-
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gulos e enfoques na rua, com mais autonomia do que teriam se

estivessem trabalhando em uma equipe tradicional de TV.
Momento de ir a campo

Normalmente, o trabalho de um repérter em uma redagao
de TV inicia-se no momento emque ele recebe a pauta pronta,
discute rapidamente com a equipe e vai a campo para a apuragio,
coleta de dados e captura do material. A rotina é modificada
quando assuntos factuais acontecem repentinamente, mudando
o roteiro da equipe, sem mesmo uma pauta pré-claborada.

Jd a participagao do videorrepérter, conforme visto, inicia-
se na elaboragao da pauta. O momento de ir a campo para inves-
tigar a noticia jd é uma segunda etapa do seu processo de criagao,
de acordo com a ordem genérica proposta nesta pesquisa. O
videojornalista terd que reunir e analisar as informagoes, fazer as

entrevistas e elaborar o texto, assim como faz o repérter.

7

O repérter é aquele que ouve, V& sente,
analisa, avalia e confere a informagao. Sem
deixar duvidas, faz a noticia através de sua
vocagdo, de sua consciéncia, inteligéncia,
curiosidade, perspicdcia, percep¢ao, dedugio
e raciocinio, critério e sensibilidade, atengao
e interesse, espirito critico e desconfianga,
coragem e cardter e honestidade. (CUNHA,
1990, p.23)

O repérter ¢ aquele que confere, apura e traduz o fe-
ndémeno, de forma atenta, responsdvel e afinada com a equipe,
no compromisso constante com a informagio e com o receptor.

Guirado afirma ser o repérter o profissional de comunicagio
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que exercita a consciéncia ininterruptamente, para captar fe-

ndmenos:

Para que o fendmeno possa brilhar, tra-
duzido em palavras, hd que ser captado por
alguém que o interprete. Nesse caso, ¢ o
repérter quem clarifica os acontecimentos,
desenredando-os para que possam aparecer,
ou simplesmente parecer, inteligiveis aos lei-
tores, que terdo outras possibilidades de in-
terpretacoes. Todavia, sé se apreende com
atengdo os fendmenos que tocam em pontos
nevrdlgicos, condizentes com a especificidade
dos interesses pessoais. Apesar disso, sempre
haverd, neste estdgio, a luta interna da cons-
ciéncia, assim como a beligerincia dos signos
que envolvem o préprio tema que se pretende

retratar. (2004, p. 34)

A parceria entre o repérter e o cinegrafista é de funda-
mental importincia no telejornalismo, pois ambos atuam na in-
terpretagao do fenémeno, traduzido por meio de palavras, sons
e imagens. Ao assumir também a fung¢ido de repdrter cinema-
tografico, o videorrepdrter captura as imagens e grava as entre-
vistas. Por isso, precisa conhecer a expressividade da linguagem
visual e seus principais elementos, como os enquadramentos e
movimentos bdsicos: panordmica, rravelling, zoom-in, zoom-out,
plano geral, plano médio, plano americano, close, detalhe, entre
outros (SQUIRRA, 1993, p.137).

Além disso, ele deve saber como dar profundidade a
imagem, onde posicionar-se na hora da entrevista, dominar os
recursos de iluminag¢do bdsica e captagio sonora. A quantidade
de luz, por exemplo, interfere na qualidade da imagem assim

como a captagio adequada do som ambiente. Todos estes ele-
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mentos formarao a mensagem repleta de signos que deverdo
produzir efeitos varidveis no receptor.
Para Curado, o repérter cinematogrifico ¢ o olho do teles-

pectador:

Tem a curiosidade do repérter e a sensibi-
lidade do artista fotogrifico. (...) Quando sai
para filmar — junto com o repérter ou mesmo
sozinho — o cinegrafista conhece o conjunto
da pauta e o objetivo da reportagem — a que
programa se destina. O bom cinegrafista nao
se limita a cumprir uma pauta que designa
cenas a serem filmadas. Procura compreender
contexto e enfoque da matéria. (2002, p.50)

A cimera, como extensio do profissional, serd o instru-
mento para apuragao da noticia de acordo com a sua leitura
particular do fenémeno. O videorrepé6rter nao poderd atuar
como um mero operador de cAmera. Para o bom desempenho
na criagao de uma obra autoral, ele necessita muito mais do que
o dominio da técnica e das diferentes fung¢des. Deve ter sen-
sibilidade, criatividade, percepgao agucada e experiéncia, além
de compreender os efeitos de sensagdes que pretende causar no
telespectador.

A respeito da criatividade, Ostrower (1987) explica que é
um potencial inerente a0 homem e a realizagao desse potencial
torna-se uma de suas necessidades. Dessa forma, a autora de-
monstra que as potencialidades e os processos criativos nio se
restringem ao artista. O processo de criagdo, segundo ela, ar-
ticula-se principalmente por meio da sensibilidade, no sentido
de ser esta a porta de entrada das sensagdes, enquanto a per-

cepcao € a elaboragao mental delas.
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Assim, ao ser colocado diante das multiplas fung¢oes que
deve exercer e pressionado por indmeras exigéncias, o videor-
repérter deve integrar-se como ser individual e social, alcangar
um nivel de maturidade e trabalhar as suas potencialidades ine-
rentes de criatividade e sensibilidade no labor de reconstruir a
realidade.

Imagens criativas e com certa dose de sensibilidade fogem
do ébvio, do padronizado. Elas mostram, por exemplo, detalhes
em expressoes, reagoes e gestos dos personagens, objetos e de-
talhes que compdem o cendrio e complementam a informagao
verbal narrada pelo repérter. O olhar do videorrepérter deve
estar atento para a captura de imagens que oferecam uma gama
de significados para a interpretagio da realidade que pretende-
se retratar, evitando a descrigio da mensagem de forma fechada
e deixando, assim, ao expectador a tarefa de traduzi-la como um
receptor ativo.

Enquanto as equipes tradicionais de TV convivem com a
complexa tentativa de ndo influenciar o fato e de evitar a perda
de naturalidade, o videorrepérter, por atuar sozinho, tem a van-
tagem de intimidar menos os entrevistados e poder aproximar
as fontes potenciais de informagio. O profissional tem mais um
motivo para buscar a qualidade da apuragio e a profundidade

do mergulho no assunto.
Selecao do material e formatagao final

Apés a apuragio e coleta, o texto da reportagem ganha
formato. O momento de sele¢io acontece em dois niveis dis-
tintos: os Angulos e os enfoques a retratar (muitas vezes jd deci-

didos antes de ir a campo) e as palavras, as imagens e os trechos
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das entrevistas j4 gravadas. Tal escolha requer atengio e cuidado:
os diferentes c6digos devem estar em harmonia e em uma sequ-
éncia légica, para um perfeito entrosamento.

Na videorreportagem, o texto pode ser discutido com o editor,
se houver o auxilio deste profissional; caso contrdrio, o videorre-
pérter tem que avaliar os dados e as informagoes e dar o formato
final sozinho. Assim, ele deve manter-se fiel aos fatos e procurar ser
preciso, claro, abrangente e equilibrado. O texto jornalistico deve
seguir regras como clareza, objetividade e concisao.

Para a montagem final, hd ainda a sele¢ao das imagens. Ao
assumir a fung¢io de editor de imagem, o videorrepérter torna-
se o responsdvel por fazer o recorte e dar sentido ao produto,

devendo considerar as regras importantes de edigao.

Editar significa montar a matéria: selecionar
imagem e som e, através de um sistema ele-
tronico (no caso da edi¢io em VT), dar as
imagens e sons selecionados uma seqiiéncia
l6gica, clara, objetiva, concisa e de ficil com-
preensio para o telespectador. Mas nao é
uma simples colagem de sons e imagens. Por
ser uma arte requer paciéncia, dedicagio,
concentracio, habilidade, criatividade e sen-
sibilidade. E, sem duvida, quando falamos
de edi¢ao em telejornalismo, é preciso acres-
centar ainda: fidelidade as informacées. (PA-

TERNOSTRO, 1999, p.128)

A edigdo, portanto, tem influéncia direta na criagiao de
signos e pode direcionar diferentes trajetos de interpretacao da
mensagem. Como a produgdo da noticia, na maioria das re-
dacoes de TV, segue os requisitos da organizagao industrial,

o repérter dificilmente acompanha a edi¢ao, pois volta a rua
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para produzir outra matéria. H4 excegbes na produgio de re-
portagens mais elaboradas, nas quais o acompanhamento existe
com frequéncia. J4 o videojornalista, em muitos casos, faz a
edicio. Assim, ele deve ter conhecimento dos indmeros recursos
técnicos que os equipamentos de edi¢o oferecem.

Além de possibilitar mais agilidade, pois o videorrepdrter
consegue fazer uma edi¢ao mental prévia durante a captagao
do material, a videorreportagem refor¢a a identidade do tra-
balho autoral, moldado segundo o estilo individual, a inten-
cionalidade do autor, a tradugao pessoal do mundo, as idéias e
hdbitos particulares, além da influéncia do contexto social em
que desenvolve o individuo. Garante também mais liberdade
na criagao. Isso nio significa que o videorrepérter pode fazer
tudo e qualquer coisa, desmerecendo a importincia da respon-
sabilidade. A liberdade existe como condig¢ao vinculada a uma
intencionalidade e a objetivos especificos.

Parafraseando Foucault (2002), que afirma que o autor ca-
racteriza um certo modo de discurso, manifestando a sua ma-
neira singular de ser, no interior de uma sociedade e de uma
cultura, a videorreportagem ¢ um texto de autor, considerando
que o repérter emprega seu olhar e sua assinatura no interior da
narrativa audiovisual.

Se, por um lado, a participa¢ao em todo o processo pro-
porciona agilidade, por outro, requer um perfil profissional di-
ferenciado. Além de formagao técnica e dominio das fungoes, o
videorrepdrter necessita apresentar caracteristicas como compe-
téncia comunicativa, versatilidade, iniciativa, percep¢ao agucada
e criatividade, importantes para enfrentar os desafios e superar
as dificuldades do ato de criar. Nesse sentido, nem todos os pro-

fissionais estao capacitados para assumir esta tarefa.
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Depois de demonstrar o roteiro de trabalho, percebe-se
que as novas tecnologias e os novos modos de produgio exigem
conhecimentos, formagdo e preparo mais velozes que o ritmo
tradicional de aprendizado escolar, além de uma postura de vida
diferente, como um individuo integrado enquanto pessoa, com
condigbes de desenvolver suas habilidades e potencialidades.

Como afirma Ostrower (1987, p.134) para exercer o seu

potencial criador,

seria preciso aos homens encontrar condigoes
de vida e de trabalho que proporcionassem os
meios de realizagdo de suas potencialidades,
onde o seu fazer representasse uma fonte de
conscientizagdo interior a partir do qual eles
se renovariam espiritualmente.

Os meios técnicos estao disponiveis, é necessdrio, porém,
o individuo contemporaneo alterar a sua condi¢ao humana, em
vez de alienado, integrado em si, em seu trabalho e em suas pos-
sibilidades de criar e realizar contetidos mais humanos.

O ato de criar é uma perene oportunidade de desenvolvi-
mento do potencial de cada individuo e o videorrepédrter, em es-
pecial, tem a possibilidade de desenvolver e empregar todo o seu
potencial criador na sua obra, no inicio, meio e fim do processo,
de forma a fugir de produgoes industrializadas e pasteurizadas,

que hoje dominam os programas de televisao.
O género hibrido da videorreportagem
Apés descrever o processo de criagao da videorreportagem,

o préximo passo ¢ decifrar os diferentes formatos e géneros te-

levisuais em que ela pode inserir-se. Segundo Marques de Melo
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(1985, p.146), as mutagdes que a mensagem jornalistica expe-
rimenta s3o significativas, em decorréncia das transformagoes
tecnoldgicas que determinam as suas formas de expressio e em
fungdo das alterages culturais com que a mensagem se defronta.

E necessdrio lembrar, primeiramente, que nio h4 uma clas-
sificagdo tnica dos géneros e formatos presentes na televisao.
Existe uma diversidade muito grande. De modo geral, tedricos
do jornalismo classificam os géneros na TV, no rddio e no im-
presso em informativo, opinativo e interpretativo.

A palavra género deriva do latim genus/generis (familia,
espécie). Uma das defini¢bes bdsicas refere-se ao género como
o agrupamento de individuos ou objetos que tenham caracte-
risticas comuns. Sobre géneros televisuais, Arlindo Machado
(2000, p.70) observa que a televisao abrange um grande nimero
de “eventos audiovisuais”. Cada um deles, um programa ou
mesmo um bloco de programa, constitui um enunciado, pro-
duzido dentro de uma esfera de intencionalidades para atingir
um certo segmento de telespectadores.

Uma das caracteristicas que colaboram para definir o
género na televisdo ¢ o formato que, segundo Souza (2004), ¢
a forma e o tipo da produ¢io de um género. Referindo-se ao
pensamento do filésofo grego Aristételes sobre “forma” e “subs-

tAncia”, explica:

Aristdteles constatou que a realidade consiste
em vdrias coisas isoladas, que representam
uma unidade de forma e substincia. A subs-
tincia ¢ o material de que a coisa se compde,
a0 passo que a forma sdo as caracteristicas pe-
culiares da coisa. No caso dos programas de
TV, a “forma” ¢ a caracteristica que ajuda a
definir o género. (2004, p. 45)
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Rezende (2000, p.157), baseado nos estudos de Marques
de Melo (1994), propée a defini¢ao dos géneros e formatos na
televisao. No género jornalismo informativo, a classificagio en-

globa cinco formatos:

1. nota (simples — formada apenas pelo texto falado lido
pelo apresentador ou coberta — combinada com imagens do
acontecimento);

2. noticia (a apresentagdo ao vivo e a narragio em off co-
berta por imagens do fato jornalistico);

3. reportagem (a matéria jornalistica que fornece um relato
ampliado de um acontecimento);

4. entrevista (o didlogo entre o jornalista e o entrevistado,
pelo sistema de perguntas e respostas);

5. indicador (matérias baseadas em dados objetivos como
a meteorologia e o mercado financeiro, de utilidade para o te-

lespectador).

No género jornalismo opinativo, estdo presentes trés for-

martos:

1. editorial (texto lido geralmente pelo apresentador, que ex-
pressa a opiniao da emissora sobre uma determinada questao);

2. comentdrio (matéria jornalistica em que um jornalista
especializado analisa e interpreta um assunto);

3. crénica (vai além da simples avaliacio jornalistica do
real, pois o cronista projeta a visao lirica ou ir6nica que tem do

detalhe de algum acontecimento ou questao).
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Apesar de reconhecer a existéncia dos géneros “interpre-
tativo” e “diversional”, o autor baseia-se na classificagao do “jor-
nalismo informativo” e do “jornalismo opinativo”, presentes
nos telejornais.

Em que pese a contribui¢ao de Rezende, a pesquisa entende
que a reportagem e a cronica sao géneros jornalisticos e nao for-
matos, essenciais para a elaboragao de uma videorreportagem, a
crbnica, por aproximar-se do fazer literdrio e apresentar a visao
do autor; a reportagem, por abrir um amplo espectro de inves-
tigacao sobre determinado assunto.

Acreditando na interdependéncia dos agrupamentos, po-
demos afirmar que a videorreportagem abriga as diferentes
formas de expressio: jornalismo informativo, jornalismo inter-
pretativo e jornalismo opinativo. Por isso a preocupagao deste
estudo em demonstrar os meandros que envolvem a produgao.

Considerando a intencionalidade determinante das men-
sagens, a natureza da obra de cardter autoral, com ingredientes
subjetivos e a busca por experimentagao estética, percebe-se que
a videorreportagem ora apresenta caracteristicas da literatura,
ora do jornalismo, ora do video, como o préprio nome “vi-
deorreportagem” sugere. Assim, pode-se afirmar que essa con-
fluéncia permite que surja um género hibrido, com intercursos
hierdrquicos distintos, de acordo com os caminhos percorridos
pelo seu idealizador.

J4 a sobreposi¢ao do video na videorreportagem ¢ viven-
ciada na experiéncia estética autébnoma. “A medida que vao
caindo os tabus, comegamos a perceber que, apesar de tudo,
existe vida inteligente na televisao e que, assim mesmo, o mo-
nopdlio tem brechas por onde fazer penetrar a sensibilidade e a

transgressao” (MACHADO, 1995, p.11).
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A videorreportagem aproxima-se da obra de arte, embora
ainda nao represente uma produgio de videoarte. A jun¢ao do
video e da arte resultou no campo da produgio artistica con-
temporanea que abrange os trabalhos em que o video ¢ usado
como suporte e que explora os seus recursos de linguagem. O
coreano Nam June Paik (1932-2006) é uma das maiores refe-
réncias na produgao de videoarte. Seus trabalhos pioneiros, rea-
lizados a partir de 1963, exploravam as potencialidades estéticas
e conceituais do video e da arte. Sob sua influéncia, os profis-
sionais estao descobrindo as potencialidades desta nova forma
de produgdo, ao buscar novos angulos, inovagbes na narrativa
e o resgate do trabalho individual e autoral, ou seja, nao mais
industrializado. Eles experimentam, assim, uma nova roupagem
no telejornalismo onde percepgao, sensibilidade e investigagao
resultario em um produto original.

Assim, a videorreportagem integra caracteristicas de pelo
menos trés géneros jornalisticos, dependendo do estilo com que
o autor articula a mensagem: a reportagem, a grande reportagem
e a cronica.

A reportagem ¢ a mais complexa e completa forma de apre-
sentacao da noticia na televisao, possui texto, imagens, presenca
do apresentador, do repdrter e de entrevistados (MACIEL,
1995, p.60).

Cunha (1990) também afirma que a reportagem de TV ¢
o levantamento em profundidade dos fatos, sem que isso signi-
fique que ela deverd ser de duragio longa. Pode durar apenas
um ou dois minutos, o que para televisao nao ¢ pouco. Mas hd
também a grande reportagem, mais longa e ainda mais com-
pleta, apresentando um sentido mais amplo do fato, sem fixar-

se a0 aqui e agora. Assim, ela permite uma compreensao apro-
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fundada da realidade contemporinea, das origens e causas dos
fendmenos e de suas implicagdes e consequéncias no futuro e de
seus desdobramentos possiveis.

Segundo Lima (2004), que a prética do jornalismo inter-
pretativo, na grande reportagem, corporifica-se mediante a in-
clusao de alguns ou todos os cinco ingredientes a seguir, ultra-

passando o enfoque linear:

1. contexto: para uma visao clara de toda a rede de forgas
naquele fendmeno;

2. antecedentes: para o resgate no tempo das origens do
problema;

3. suporte especializado: para dar sustentagao mediante en-
quete, pesquisas de opinido publica ou entrevistas com especia-
listas do assunto;

4. projecao: visando interferir do presente e do passado os
desdobramentos do caso, suas conseqiiéncias possiveis, seu al-
cance futuro;

5. perfil: a humanizagio da reportagem para transmitir um

retrato completo dos temas que aborda.

Guirado (2004) afirma que o processo de elaboragao da
reportagem segue o seguinte trajeto: apreensao, investigagao e
construgao transcriativa da realidade. Ao explorar determinada
realidade, a reportagem tenta descobrir se nao a verdade, uma
aproximagao de veracidade entre o fato e o sistema que o gerou,
com o papel de discutir e questionar a incidéncia e as conse-
quéncias. Em alguns casos, abre brecha para uma série de repor-

tagens sobre 0O assunto.
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O repérter ¢ o sujeito comunicador, ope-
rando sobre um determinado universo. Ele é
o mediador entre a produgio e o consumo
da informagiao. Ao transmitir informagoes,
por meio da linguagem, elabora uma nova
visao ou novas montagens sobre a realidade.
O repdrter parece viver no afi de predicar
o mundo. Dizer, predicar ou traduzir o
mundo, por meio de palavras, é sua fungio.

(GUIRADO, 2004, p.74)

Nesse sentido, a reportagem e a grande reportagem possuem
caracteristicas interpretativas, para além da investigagdo e do
cuidado com o manuseio da lingua; a videorreportagem ainda
trabalha com as imagens em movimento. Assim, a soma de
todas estas caracteristicas faz com que ela seja, essencialmente,
obra de autor.

O videorrepdrter terd necessidades diferentes daquela uma
equipe completa. Devem-se considerar o tempo e os meios ne-
cessdrios para a produgio da reportagem ou da grande repor-
tagem por uma Unica pessoa (uso de cAmeras menores e mais
leves, eliminag¢io da torre de luz, utilizagio de luz natural ou
sun-gun — pequena iluminagdo acoplada na cimera), assim
como os limites na captagio do material.

A cronica telejornalistica procura “contar” ou “comentar
histérias da vida”, por meio de uma valorizagao e interpretagao
de fatos. “Trata de visdo pessoal, subjetiva e esséncia de um fato.
E sua radiografia. Encontra-se na fronteira entre jornalismo e
literatura, pelas suas maneiras pessoais de apresentar e apreender
o mundo” (CUNHA, 1990, p.97).

Para Beltrao (1980, p.67), a cronica é uma forma de ex-

pressao do jornalista/escritor para transmitir ao leitor seu juizo
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sobre fatos, idéias e estados psicoldgicos pessoais e coletivos. Ci-

tando Afranio Coutinho (1965), ele diz que

a cronica jornalistica ¢ hoje definida como
“uma composi¢ao em prosa, breve, que tenta
(ensaia), ou experimenta, interpretar a rea-
lidade 4 custa de uma exposicao das reagoes
pessoais do artista em face de um ou vdrios
assuntos de sua experiéncia (...)".

Cunha (1990) explica ainda que a cronica ¢ uma narrativa
curta, que nao se aprofunda em andlises e nimeros, mas oferece
reflexdes. Apesar de sua condigao literdria, é também uma peca
jornalistica e, por isso, deve ser breve, clara e precisa, porém sua
forma ¢ livre. Nao se deve como acontece na reportagem, fixar

normas e padroes.

(...) porque sua beleza ou sua deficiéncia estd
em razao direta com a capacidade de quem a
escreve. E justo dizer que uma cronica nao ¢
uma simples informagao, reportagem ou tam-
pouco uma entrevista, ainda que possa ter algo
desses trés elementos agregados a um cuidadoso

estilo literdrio. (CUNHA, 1990, p.98)

Os recursos de linguagem figurada, as metdforas, podem
ser utilizados em temas variados sobre os valores universais e
particulares, as relagées entre os individuos, seus conflitos e li-
gagoes afetivas.

Para Jorge de S4 (2005), a aparéncia de simplicidade de
uma cronica jornalistica nao significa desconhecimento das ar-
timanhas artisticas. A aparéncia simples ganha dimensao exata

na elaboragio do didlogo entre o cronista e o leitor.
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O dialogismo, assim, equilibra o coloquial e
o literdrio, permitindo que o lado espontineo
e sensfvel permaneca como o elemento pro-
vocador de outras visoes do tema e subtemas
que estao sendo tratados numa determinada
crénica, tal como acontece em nossas con-
versas didrias e em nossas reflexdes (...). (SA,

2005, p.11)
Rompimento com a padronizagao

A atividade de videorrepérter ou de videojornalista nio
estd regulamentada pelo Ministério do Trabalho e Sindicato
dos Jornalistas. As incertezas sobre a videorreportagem devem-
se, principalmente, ao fato de que muitas empresas se mostram
mais preocupadas com a sua situagao financeira e utilizam o
profissional multifuncional para substituir uma equipe. Embora
sobrecarregado, ele nao recebe saldrio adicional pelo actimulo
de fungoes.

Esta postura mercadoldgica gerou muitas resisténcias desde
o inicio da introdugao dos novos modos de produgio no Brasil,
nos anos 1980.

De acordo com Curado:

O desenvolvimento tecnoldgico estd for-
jando o one-man-show ou o profissional de
jornalismo de televisio com aparente ca-
pacidade de produzir, filmar e editar a re-
portagem. O repérter-abelha ou o videor-
repérter estd chegando a muitas redagoes.
Este modelo ¢ arriscado. Compromete a
qualidade da reportagem, especialmente
quando se trata de material de cobertura —
isto ¢, de relato de eventos que estdo se de-
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senrolando diante do jornalista. Funciona
no caso de filmagem de uma exposigao de
obras de arte. A prética demonstra que nao
sd0 apenas os recursos tecnoldgicos e a ha-
bilidade de lidar com as mdquinas, os ele-
mentos fundamentais para a realizacdo de
uma boa reportagem. (2002, p.23)

Por outro lado, Brasil (2002) afirma que a tecnologia de

hoje permite a convergéncia. O videojornalista Luis Nachbin

defende os novos modos de produgio por uma pessoa, porém

alerta para a importincia da maturidade profissional. Os do-

minios das técnicas e das diferentes fungdes sao importantes,

mas ¢ preciso ter background:

Videojornalismo é um modo de produgio
que muda consideravelmente as relagoes de
trabalho, a forma e o conteddo das repor-
tagens. (...) vejamos bem como pode ser de-
finido este profissional multifuncional. Ele ¢
um cinegrafista, um iluminador, um técnico
de som, um repérter, um produtor e um di-
retor — incorporados em uma Udnica pessoa.
Uma boa dose de experiéncia ¢ fundamental.
Trabalhos de alta qualidade desenvolvidos
por videojornalistas recém-formados existem,
mas nao sao comuns. (2005, p. 118, 129)

H4 intmeras divergéncias de opinides entre estudiosos e

profissionais da drea de comunicagdo. O novo modo de pro-

du¢io possibilita mais mobilidade e autonomia, porém nio

significa empobrecimento na qualidade de informagio ou

menosprezo ao importante trabalho de equipe. O jornalismo

ainda ¢ e sempre serd o resultado de trabalho soliddrio entre

Processos mididticos em construgio: Brasil 200 anos | 161



inimeros profissionais, mas os trabalhos de alguns videorre-
pérteres demonstram que € possivel produzir uma reportagem,
uma grande reportagem ou uma cronica, de modo solitdrio.
Com maturidade profissional e background, alguns conseguem
dedicar aten¢io e competéncia tanto ao registro de imagens
quanto ao contetido do texto verbal.

A videorreportagem deve ser encarada como uma alter-
nativa a novas propostas, com pautas diferenciadas e possibili-
dades de experimentagio na linguagem e nao como substituigao
ou mero acimulo de fun¢des. Para isto, o profissional precisa
ter o perfil exigido, ou seja, a complexidade desse papel exige
profissionais preparados para tal oficio. Empenho, garra, sensi-
bilidade, percep¢ao, criatividade, conhecimento das diferentes
fungdes e de novas habilidades técnicas, nao exigidas para o
repérter tradicional, sio fundamentais para um resultado po-
sitivo, com qualidade, que poderd ser um produto diferente do
tradicional, com uma roupagem nova.

A videorreportagem ¢ discutida por muitos como algo to-
talmente bom ou essencialmente mau para o telejornalismo,
assim como a televisao em si j4 foi analisada por algumas escolas
e tedricos como algo congenitamente bom ou mau. Machado
propde uma leitura diferente da televisao:

Creio que jd é tempo de pensar a televisao fora desse ma-
niqueismo do modelo ou da estrutura “boa” ou “m4” em si.

Quero dizer:

¢ preciso (também) pensar a televisio como o
conjunto dos trabalhos audiovisuais (variados,
desiguais, contraditdrios) que a constituem,
assim como cinema ¢ o conjunto de todos os
filmes produzidos e literatura o conjunto de
todas as obras literdrias escritas ou oralizadas,
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mas, sobretudo, daquelas obras que a discussao
publica qualificada destacou para fora da massa

amorfa da trivialidade. (2000, p.19)

Assim como outras experiéncias audiovisuais, a videorre-
portagem pode ser tanto boa quanto m4, dependendo de muitos
fatores envolvidos e de diferentes abordagens. Pode ser utilizada
de forma negativa por uma empresa visando exclusivamente ao
lucro, com o actimulo de fungdes, ou pode ter outras finali-
dades, como a busca positiva por uma nova linguagem e por
novos formatos, sem eliminar as equipes de reportagem.

A videorreportagem em si nao é um retrocesso. O trabalho
autoral e nao mais padronizado resgata caracteristicas importantes
do hibridismo entre jornalismo, literatura e video. Retrocesso é
utilizar o profissional multifuncional para todas as ocasioes, com
o objetivo de obter mais lucro. Hd pautas que exigem equipes
completas e pautas que exigem um olhar autoral do seu criador.

Os profissionais devem exigir uma postura mais ética das
empresas, impedindo que o modo de produgio solitdria se trans-
forme em uma forma de satisfazer os interesses do mercado ca-
pitalista. O sujeito comunicador também necessita preparar-se
para assumir o desafio de produzir videorreportagens, assim, ele
deve avaliar se possui o perfil necessdrio para executar a fungio.

O Cédigo de Etica estabelece que o jornalista nio pode
aceitar oferta de trabalho remunerado em desacordo com o piso
salarial da categoria. E necessdrio estabelecer uma remuneragao
diferenciada para o videorrepérter, jd que ele executa intimeras
fungoes. Cabe a ele nao aceitar também a eliminagao das equipes
de reportagem, respeitando os colegas de trabalho, assim como
recusar a grande produgdo de matérias de forma a comprometer

a qualidade final.
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A constru¢ao da responsabilidade ética no compromisso
com a informagao jornalistica e nas relagdes com o publico, com
os colegas de profissio e com a empresa ¢ um fator primordial
para ampliar o grau de consciéncia diante da atividade profis-
sional, minimizando as barreiras impostas pela pritica cotidiana
ou pelas exigéncias da produgao empresarial.

Bucci sugere, ainda, a educagio para a cidadania. “E preciso
formar os jornalistas, é preciso envolver o pablico no debate, e
¢ preciso investir na construgao de uma mentalidade social que
prestigie e cobre exceléncia da imprensa” (2006, p.203). Dessa
maneira, é possivel pensar em um jornalismo que aplique prin-
cipios auxiliadores na produgio de noticias confidveis, equili-
bradas e compreensiveis.

Saber como os principais elementos da linguagem tele-
jornalistica funcionam na produgao de signos contribui para a
compreensao de como eles podem ser aplicados no processo de
criagao.

A videorreportagem introduziu um novo modo de pro-
dugdo. Desde o seu surgimento, tentou-se empregar diferen-
ciagdes na forma de expressdao, na estética da imagem e no
formato tradicional. Os primeiros profissionais buscavam pro-
duzir algo que fugisse do convencional. As préprias dificuldades
do oficio impunham tal meta.

Mas a sintaxe da linguagem visual mudou com a videorre-
portagem? E a linguagem verbal sofreu alteragoes? Identificam-
se, a seguir, os principais elementos que compdem a nova lin-
guagem experimental: expressao visual, sonora e verbal, assim

como as possibilidades de edi¢ao e formatagao.
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a) expressao visual

O videorrepérter é responsdvel pela composi¢ao dos cé-
digos verbal, sonoro e imagético. Sendo assim, terd que do-
minar os elementos expressivos que compdem a imagem. Ele
poderd utilizar as angulages, os planos de enquadramentos e
movimentos de cAmera, que sao comuns no telejornalismo, ou
buscar diferenciagoes.

Muitos profissionais preferem utilizar o “plano-sequéncia”
ou “cAmera corrida” na videorreportagem. Este movimento de
cAmera se verifica quando a gravacio da imagem e a narragdo
ocorrem ao mesmo tempo. O plano-sequéncia exige mais re-
flexo, planejamento e preparo do jornalista, pois ele precisa pre-
ocupar-se com texto, imagens e entrosamento de ambos sem
cortes de edicao.

O plano-sequéncia surgiu no inicio da videorreportagem
no Brasil, devido a falta de recursos e as precdrias condi¢oes de
trabalho, como auséncia da edi¢ao do material. Ainda hoje, com
os indmeros recursos da edigio, muitos profissionais utilizam
o plano-sequéncia por diversos motivos: transmitir a emogao
do momento, ndo interromper o andamento dos fatos, passar
mais realismo e espontaneidade, agilizar a edi¢ao, mostrar ao
telespectador o envolvimento maior entre o videorrepérter e o
acontecimento, além de ratificar a participagio dele tanto na
apuracao das noticias quanto na gravagao de imagens. A lente
da cAmera torna-se o olho do jornalista.

Barbeiro e Lima sugerem maior énfase na gravagio das
imagens em movimento e o plano-sequéncia mais longo, redu-

zindo o trabalho da edicio.
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Nessa nova linguagem as panorimicas tre-
midas sao inevitdveis, e os rostos podem pa-
recer deformados até que o videorrepdrter
focalize corretamente, mas isso nao tira a cre-
dibilidade da matéria, pelo contrério, reforga.
Esse conceito derruba o paradigma que s6 as
reportagens tradicionais, perfeitamente en-
quadradas, pasteurizadas, com passagens de-
coradas, com offs trabalhados sio capazes de
captar a aten¢ao dos telespectadores. (2002,
p.73)

Porém, excesso de movimentos e de imagens tremidas ou
mal focalizadas pode causar desconforto ao telespectador e pre-
judicar a qualidade do material. O cuidado com a composicao
da imagem ¢ fundamental, embora a nova linguagem admita
experimentagoes estéticas autdnomas.

Os diferentes tipos de planos de enquadramento também
compdem a expressividade da imagem, jd que é por meio da
relagao entre um olho ficticio (a cAmera) e o cendrio, com seus
personagens, que o profissional organiza o fragmento represen-
tativo da realidade. O videojornalista, sendo responsdvel pela
composi¢ao do conteddo da imagem, deverd selecionar os ele-
mentos que ficardo fora do enquadramento e aqueles que terdo
um destaque significativo.

A videorreportagem utiliza os enquadramentos de cAmera
que sdo usuais no telejornalismo, porém, existem alguns dife-
renciais. Um deles é a opgao de usar o close ou o meio primeiro
plano nas sonoras, dando um tom de intimidade entre o pro-
fissional e o entrevistado. Nas reportagens tradicionais, esses
enquadramentos s6 sio utilizados nas entrevistas em situagoes
especificas para realcar a fisionomia, como a de uma pessoa

chorando. O cinegrafista aproxima a lente para mostrar as ex-
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pressoes faciais e os olhos lacrimejados do entrevistado, pois,
como afirma Martin (2003), a lente é “um instrumento de pe-
netragao da alma”.

Outro diferencial é a passagem sem microfone, quando a
cAmera ¢ segurada pela prépria mao do profissional e virada
para o rosto dele. O som, neste caso, ¢ captado pelo microfone
interno do equipamento. Neste caso, o enquadramento do
rosto do videorrepdrter também € o close ou o meio primeiro
plano, o que causa uma sensagao mais intimista e préxima com
o telespectador. Porém alguns profissionais evitam este enqua-
dramento, pois pode causar desconforto.

O som ambiente e os ruidos, elementos de composi¢io da
imagem, tém fung¢do primordial como registro descritivo, pois
complementam a informagio da imagem e agem como efeito
de realidade. Ao selecionar as imagens no momento da gra-
vagao, o videorrepdrter ¢ capaz de registrar os ruidos ao redor.
Além deles, o profissional também pode captar informagoes e
depoimentos durante a gravagio de imagens, com o microfone
da cAmera. Isso raramente acontece com o repdrter cinemato-
gréfico, que vai a campo em busca de imagens, enquanto o re-
pérter é o maior responsdvel pelas informagdes e captagao dos
depoimentos.

A videorreportagem nao permite muitos recursos de ilumi-
nagao. Sem a ajuda do auxiliar, o profissional grava as imagens
com a iluminagao natural ou com o sun-gun acoplado ao equi-
pamento, o que pode gerar perda na qualidade das imagens. O
profissional precisa driblar a limitagao deste importante recurso
para nao prejudicar o material.

Os cendrios sao os locais onde a matéria se desenrola e

atuam como efeitos de realidade. Neles, aparecem os elementos
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que compdem o contexto, como os personagens da matéria.
O videojornalista normalmente nao aparece em quadro, como
acontece na reportagem tradicional quando o repdrter faz a
passagem (ou o boletim). Isso porque, na videorreportagem, a
participagdo do profissional acontece durante toda a matéria.
Ele pode marcar a sua presenga por meio de outros recursos: a
imagem refletida no vidro do carro ou no espelho.

Os videorrepérteres da emissora canadense Cizy7V uti-
lizam normalmente duas cAmeras: uma grande no ombro e uma
de mao para gravar suas préprias cenas no desenrolar da ma-
téria, seja durante a passagem,seja durante a entrevista ou no
momento de capta¢ao das imagens.

E, nesse jeito diferente de contar uma histéria, valem inu-
meros recursos, como incentivar o entrevistado a caminhar ou
movimentar-se durante a entrevista, explorar enquadramentos de
cAmera pouco convencionais, gravar mais sons ambientes, frases

espontineas e detalhes da cena, como objetos, méveis, roupas.
b) expressao verbal

A produgdo de uma obra com presenga expressiva de seu
realizador, a maior liberdade na narrativa e o mergulho do autor
na captagao do real, presentes na videorreportagem, jd foram
experimentados de forma mais intensa no jornalismo literdrio.
O videorrepdrter resgata algumas caracteristicas vivenciadas no
Novo Jornalismo (New Journalism). Esta corrente, originada nos
Estados Unidos, na década de 60, aprofundou o intercimbio
entre o jornalismo e a literatura e influenciou intimeros profis-

sionais e vefculos. Nos Estados Unidos, nomes como Truman

Capote, Tom Wolfe, Gay Talese, Norman Mailer, Thomaz B.
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Morgan, Brock Brower, Terry Southern, Jimmy Breslin, entre
outros, sao representantes desse novo estilo de jornalismo.
Lima (1998) observa que o Novo Jornalismo se apropria
de alguns recursos técnicos do romance realista. Pelo menos trés
deles podem estar presentes na videorreportagem: o didlogo re-
alista de modo bastante solto e envolvente, o registro de gestos,
hdbitos, costumes e detalhes da cena (mobilia, roupas, deco-
racao) e o ponto de vista ou a perspectiva sob a qual o telespec-

tador verd o acontecimento.

(...) é a centraliza¢ao da narrativa sob a pers-
pectiva de alguém que participa, testemunha
ou “vé&” oniscientemente um acontecimento
ou uma situago (...) o repdrter nio tem
pudor em revelar suas impresses. Sua sub-
jetividade ¢ tao vdlida quanto aquela suposta
“objetividade” que a imprensa convencional
tanto preza, mas que sabemos nio existir.

(LIMA, 1998, p.48)

O grande envolvimento na observagdo do real e a partici-
pacio intensa em todas as etapas da produgio, fazendo do vide-
orrepdrter um autor exclusivo, permitem ao profissional intervir
de diferentes formas na narrativa. Ele pode manter uma certa
“neutralidade” ou vivenciar as realidades de seus personagens,
imprimindo claramente suas percepgoes e juizos, como faziam
os repérteres do Novo Jornalismo que se langavam a campo
aberto para melhor sentir a realidade que iriam retratar.

Na reportagem tradicional, a fun¢ao predominante da lin-
guagem verbal ¢ a referencial, pois o “ele” e 0 “isso”, os per-
sonagens e os acontecimentos sio dominantes, sendo o texto

impessoal para permitir uma impressao de objetividade e de
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neutralidade, ao passo que o videorrepérter mergulha de corpo
e mente no fato, empregando sua visao. Seguindo a tipologia do
narrador de Norman Friedman (1967), ele poderia enquadrar-
se no “narrador-testemunha”, aquele que narra em primeira

pessoa e participa da agao.

(...) éum “eu” jd interno a narrativa, que vive
os acontecimentos ai descritos como perso-
nagem secunddria que pode observar, desde
dentro, os acontecimentos, e, portanto, dé-
los ao leitor de modo mais direto, mais ve-
rossimil. 7estemunhba, nao é a toa esse nome:
apela-se para o testemunho de alguém,
quando se estd em busca da verdade ou que-
rendo fazer algo parecer como tal. (LEITE,

1994, p. 44)

Se o uso da terceira pessoa produz o distanciamento da
enunciago, o discurso em primeira pessoa, comum na vide-
orreportagem, produz o efeito contrdrio. “A autobiografia, em
primeira pessoa, fabrica o efeito de subjetividade na visao dos
fatos vividos e narrados por quem os viveu, que os passa, assim,
impregnados de ‘parcialidade” (PESSOA DE BARROS, 2002,
p. 57).

Portanto, ao utilizar o discurso em primeira pessoa, o vide-
orrepdrter transmite sua visao pessoal. Mostra-se mais préximo
ao fato do que o repdrter tradicional e, nesse caso, atua também
como fonte de informagoes. O trabalho serd autoral, levard a
assinatura e a marca do profissional. Essa subjetividade nao
signiﬁca imprecisao das informagdes, ao contrério, ela permite
proximidade ao fato e credibilidade na apurag¢io da noticia.

Quanto a entrevista, o videorrepSrter nao precisa manter

o distanciamento comum na reportagem tradicional. Ele pode
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participar como em uma conversa e, assim, promover um di-
dlogo mais realista. O profissional pode assumir o papel do “ob-
servador participante”, permitindo a presenga decisiva de sua
personalidade, como sugere Bleger (1998).

Dessa forma, nao se utiliza o questiondrio fechado, pré-es-
tabelecido. A entrevista aberta é a mais indicada, pois, segundo
Morin (1973), desloca o centro do didlogo para o entrevistado,
permite a liberagao na situagdo inter-humana e a relagao entre-
vistador-entrevistado tem condi¢oes de fluir. Porém, a arte de
entrevistar exige equilibrio sobre a proximidade e o distancia-
mento entre o videorrepérter e o entrevistado.

As consideragoes sao vidlidas para as entrevistas exclusivas.
Na coletiva, quando estao presentes jornalistas de vdrios vei-
culos, o videojornalista terd dificuldades para conseguir um
didlogo realista e executar as tarefas de entrevistador e cinegra-
fista. Devido ao grande volume de profissionais, os cinegrafistas
posicionam-se, normalmente, atrds dos repdrteres, a uma certa
distncia do entrevistado se e trava uma espécie de competigao
para captar o olhar e a resposta dele. Portanto, cada pauta per-

mitird uma forma de atuacio.
¢) edi¢io e formatagio final

A combinagio das linguagens nao verbal e verbal ¢ outra
ferramenta importante, porque permite a sele¢io do material
captado, a organizacio légica e o direcionamento de enfoques.
Os aspectos temporais do registro visual e sua ordenagio podem
ser reavaliados na videorreportagem. Barbeiro e Lima (2002,
p.74) sugerem um ndmero menor de cortes para nao inter-

romper o andamento dos fatos com a edigao tradicional, em
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que as imagens editadas duram aproximadamente dois ou trés
segundos.

A videorreportagem pode diferenciar-se da reportagem tra-
dicional quando nao apresenta o formato padrio (off - passagem
— sonora). A substitui¢ao do texto em off por um texto narrado
no momento da gravagio e da passagem ¢ outra sugestao para
uma “linguagem mais intimista”.

Enquanto o repdrter tradicional fica preso as informagoes
principais, o videorrepdrter pode explorar pormenores, detalhes
que serdao importantes para ilustrar o material e envolver o teles-
pectador. As novas propostas sao utilizadas por algumas emis-
soras que permitem as experimentagdes. Porém, muitos veiculos
produzem videorreportagens seguindo os mesmos formatos tra-
dicionais e procurando atingir o mesmo padrio de qualidade
das reportagens feitas por uma equipe.

Portanto, o perfil da emissora, do programa e do préprio
profissional ird interferir nas experimentagoes. As diferentes ten-
tativas de criar uma nova linguagem definirao estilos distintos,
moldados pelo jornalista, pelo programa, pela emissora e pelo
perfil do receptor.

Cada produto final, portanto, serd tinico, com a assinatura
do seu autor. Assim como a reportagem no Novo Jornalismo, a
videorreportagem pode ir além dos limites convencionais, mas
nao apenas em termos de técnica, produzindo um Um texto
mais intenso, com ingredientes subjetivos e emocionais e, muitas
vezes, mais exigentes em termos de tempo para a produgio do
material e exibicao.

O videojornalista Luis Nachbin diz que h4 uma grande re-
sisténcia a mudangas no telejornalismo atualmente. Ele acredita

que o rompimento com os padrdes existentes nos telejornais
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brasileiros nio deva acontecer em um futuro breve. Sobre a ex-
perimentag¢ao na videorreportagem, mesmo que sutil, dos prin-

cipais elementos da linguagem, ele comenta:

Nio tenho duvida de que esta ¢ uma das
func¢des mais importantes deste modo de
produgdo. A independéncia relativa do vi-
deojornalista — que vai sozinho ao campo
— pode levd-lo a uma postura mais corajosa.
Assim tenho percebido em alguns trabalhos
“solitdrios”. O meio telejornalistico me parece
excessivamente conservador.  Refletimos
pouco, experimentamos menos ainda. For-
matamos e levamos ao ar telejornais muito
parecidos com os de duas ou trés décadas
atrds. Evoluimos muito no aspecto técnico,
mas nio na parte conceitual. (Entrevista ex-
clusiva, 2006).

Gragas aos avangos tecnoldgicos das cimeras digitais, todo
profissional ¢ capaz de gravar imagens, com poucos conheci-
mentos técnicos. Porém, a técnica, isoladamente, nao basta. E
necessdrio que ele estude os componentes da expressao visual, as
estruturas sintdticas, os mecanismos perceptivos, além de usar a
sua sensibilidade e seu background como faz o artista pldstico.

Assim, a busca pelo dominio da linguagem nao verbal, bem
como da verbal ¢ tarefa indispensdvel do sujeito comunicador,
como forma de libertagao. Muitas vezes, as intengoes dos jor-
nalistas na produgio de sensagbes nao sio conscientes, mas sao
originadas de suas capacidades intuitivas. Decifrar os cédigos
e suas significagbes, compreender e saber usar a linguagem, ter
clareza no efeito que se pretende sao atitudes importantes para

evitar os ruidos de comunicagio.
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Mobilidade e autonomia

A linguagem da videorreportagem ¢ semelhante a lin-
guagem da reportagem tradicional de TV, porém, a nova forma
de produgao permite a experimentagao que, embora sutil, rompe
com a padronizagao de formatos existentes hoje nos telejornais
brasileiros. Muitos conceitos da linguagem surgiram no inicio
da videorreportagem no Brasil, pela falta de estrutura e pelas
precdrias condigbes de trabalho.

Existem distintas propostas, produzidas de acordo com o
perfil da emissora, do programa e do préprio profissional. A
questao da recepcao também tem influéncia direta, pois é ao
receptor que as inteng¢des sao dirigidas. Dessa forma, pode-se
concluir que nao hd um formato dnico, assim como nao hd
uma linguagem definida. H4 experimentagao na estética visual,
na informalidade da narrativa, na maior participagio do profis-
sional e no didlogo intimista com o entrevistado. Com mais li-
berdade na criagio, o videorrepérter pode utilizar poucos cortes
de edi¢ao, enquadramentos e movimentos de ciAmera pouco
convencionais e explorar mais sons ambientes, entrevistas e
imagens selecionadas de acordo com o seu ponto de vista. Essa
proposta leva a rever e ampliar conceitos estéticos.

Entretanto, nem sempre uma videorreportagem foge do
formato tradicional. Existem pecas audiovisuais que se apro-
ximam ao médximo da reportagem, feita por uma equipe. Nesta
proposta, ndo fica evidente apara o. telespectador que a matéria
foi produzida por um videorrepérter. Em vez de valorizar a opor-

tunidade de criar uma obra de autor, com inovagoes estética e
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discursiva, o modo de produ¢ao € utilizado como simples subs-
titui¢ao de uma equipe por um agente multifuncional.

Na videorreportagem, a cAmera é uma extensio do profis-
sional, que pode narrar com palavras, sons e imagens e tem a
possibilidade de desenvolver e empregar todo o seu potencial
criador, de forma a evitar as produg¢des industrializadas e pas-
teurizadas, que dominam os programas de televisao.

O cardter autoral deve ser um dos grandes diferenciais,
porque s6 assim, o trabalho individual ganha novamente im-
portincia. O material terd a sua marca, sua personalidade, seu
modo de absorver e interpretar a realidade e, enfim, levard a sua
assinatura. Dentro do seu estilo, o videorrepérter desenvolve
sua esséncia e coeréncia interior, estruturando também a sua
obra. Ao empregar diferentes formas de expressao (informativa,
opinativa e interpretativa) e explorar recursos do jornalismo, da
literatura e do video, o videorrepérter produz um género hi-
brido. A videorreportagem pode assumir ora caracteristicas da
reportagem, ora da grande reportagem e ora da crénica.

Assim como quem faz uma tela artistica precisa ter certos
conhecimentos e habilidades especificas, o profissional que
desenvolve o texto de autor necessita enquadrar-se no perfil
exigido. A videorreportagem permite mais liberdade na criagao
e oportunidades de inventar novos formatos e trabalhar dife-
rentes géneros, porém, se o profissional nao tiver o dominio ne-
cessdrio, poderd comprometer a qualidade. A maturidade profis-
sional é importante; empenho, garra, sensibilidade, percep¢ao,
criatividade, conhecimento das diferentes funcoes e habilidades
técnicas sao fundamentais para um resultado positivo.

O novo modo de produgio possibilita mais mobilidade e

autonomia, porém nao deverd significar empobrecimento na
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qualidade da informagiao e menosprezo ao importante trabalho
de equipe. O jornalismo ¢ o resultado do trabalho soliddrio
entre inimeros profissionais. Este novo jeito de fazer TV nio
deve ser usado unicamente como forma de contencao de gastos
para satisfazer o sistema capitalista. Deve ser uma alternativa
para novas idéias e propostas, uma resisténcia a velhos padroes.

A videorreportagem pode ser um grande desafio para a tele-
visao segmentada, menos direcionada as generalizagoes que a te-
levisao aberta. Os telejornais da TV fechada tém a possibilidade
de transformar por meio de uma estética prépria, inovadora e
comprometida com o seu contetido. Nesse percurso, ¢ impor-
tante também buscar inovagao com qualidade. O telespectador
da televisao segmentada geralmente busca um contetddo dife-
renciado e de qualidade.

O processo de convergéncia de midias, trazendo impacto
no processo de captagao, produgio e distribui¢ao da informagao,
abre novos campos para a videorreportagem. Além da televisao
digital e da TV nos celulares, existem intimeras ferramentas na
Web, como os portais jornalisticos e os blogs, que permitem a
atuagao do videorrepdrter.

No novo ambiente digital, o jornalista necessita mais do
que as capacidades e conhecimentos tradicionais de técnicas
de produ¢io e conteddo. Ele também precisa dominar os ins-
trumentos de suporte no seu trabalho, conhecer aplicativos e
programas de informdtica, por exemplo. A tendéncia é o pro-
fissional ser o responsdvel pela criagdo inteira do programa, sem
distingdes de fungdes na produgio de um telejornal ou de uma
reportagem. O grande desafio para o profissional é dominar di-
ferentes habilidades e fungdes, como procura fazer o videorre-

porter.
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A busca por uma cobertura jornalistica ética, ministrada
por competéncia técnica e originalidade estética deve ser cons-
tante. Porém, treinamentos técnicos e habilidades em utilizar
os recursos tecnoldgicos nao garantirdo a qualidade de uma re-
portagem, grande reportagem ou crénica. O olhar cuidadoso, o
pensamento critico, a sensibilidade, a criatividade e a percepgao
na apuragdo da noticia sao fundamentais para um resultado
positivo, na criagao de novos conteddos, por meio da experi-
mentagdo. O videorrepdrter nao é uma mdquina de produgao
em escala, ao contrdrio, é um repdrter-artista que, por meio de

palavras, sons e imagens, cria a sua obra.
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TV Digital no Brasil: interatividade ‘ativa™?

Maria Inés Almeida GODINHO!

Nio ¢ novidade que desde sua implantagao, em 1950, a
televisao sempre ocupou um espago de tempo considerdvel na
vida didria da maioria dos brasileiros. Em um pais formado por
uma popula¢io desacostumada a leitura e, na maioria das vezes,
impossibilitada de ler devido ao alto prego dos livros, revistas e
jornais, esse meio de comunicagio ¢ o veiculo de informacio e
de lazer mais poderoso.

A sedugao operada pela imagem da televisao acontece de

maneira muito fécil, j4 que, segundo Iraci Didoné,

Essa imagem nio precisa de cédigos escritos
para agugar sonhos, retomar desejos. Ela o faz
pela prépria caracteristica que a identifica:
a imagem em movimento, relatando nar-
rando, propiciando por si sé contatos com
os universos mais distintos. Por outro lado, a
cultura da imagem subverte o controle sobre
o que pode, deve ou nido ser compreendido
como esfera publica e privada. (1992, p. 25)

1 Mestre em Ciéncias da Comunica¢io pela Escola de Comunicagbes e Artes
da Universidade de Sao Paulo, com especializagio em Rddio e Televisao pelo
Instituto Oficial de Radio y Televisén de Madri - Espanha. Bacharel em Co-
municagio Social - Ridio e Televisio pela FAAP - Fundagio Armando Alvares
Penteado. Coordenou o projeto de pesquisa TV Digital no Himidia, em 2006.
minesgodinho@hotmail.com
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Foi somente em 1985, com a chegada do controle remoto,
que comegamos a Nos acostumar com uma nova cara para a tele-
visao. Apesar de ter sido langado em 1951 nos Estados Unidos,
foi nos anos 80 que o controle remoto tornou-se um elemento
decisivo de transformagio da estética televisiva, ao forgar uma
mudanga de hdbitos muito significativa na audiéncia das emis-
soras: ele é responsdvel pelo “efeito zapping”.

O dispositivo alterou o formato de apresentagao dos pro-
gramas, pela rapidez com que se pode mudar de canal, princi-
palmente no hordrio dos intervalos comerciais, o que tirou o
sono dos anunciantes, ji4 que ajudava a migracao dos telespec-
tadores para outros canais nos intervalos entre um programa e

outro. Desde sua inven¢ao, esse foi seu primeiro propésito:

Eugene F. McDonald Jr., diretor da Zenith,
importante fabricante de televisores, acre-
ditava que os telespectadores nao gostavam
de intervalos comerciais. Enquanto aguardava
o nascimento da TV por assinatura sem co-
merciais, apostou no desenvolvimento de um
“aparelho mdgico” que pudesse dar opgdes
instantineas ao consumidor. (XAVIER,

2000, p. 136)

O controle introduziu uma nova fragmentagao no hébito
de assistir televisao, que foi consolidada com a chegada das
emissoras de televisao por assinatura no Brasil, em 1990.

Nos Estados Unidos, a distribui¢ao paga dos sinais de TV
¢ bem antiga, mas ainda nio tinha o propdsito de oferecer ao
publico uma programacao diferenciada daquelas transmitidas

pelas emissoras de televisao aberta.
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Teve inicio em 1950, em Lansford, quando Robert Tarlton,
que possufa uma pequena oficina de consertos de equipamentos
eletronicos, comegou a fornecer ligagoes, mediante “pequeno
pagamento”, por cabos coaxiais (uma das varia¢des de TV por
assinatura) de sua casa até as residéncias que nao conseguiam
recepgiao por causa do bloqueio causado por uma montanha
no meio da cidade. Tarlton nao programava; era “parasita” da
TV local. Este fato gerou muitas brigas, mas logo o governo dos
EUA regulamentou a transmissao por cabo.

Somente em 1972 a utilizagao do cabo no pais veio servir
para a distribui¢do de programagdo especifica, sempre paga,

como conhecemos hoje:

Em 8/11/72, 365 lares na Pensilvinia assis-
tiram a um jogo de Héquei do Madison Square
Garden, seguido do filme “Uma Li¢ao para Nao
Esquecer”. Entrava no ar, via cabo, a HBO,
com um novo conceito que mudaria a face da

TV mundial. (XAVIER, 2000, p. 211)

O sucesso da televisdo por assinatura espalhou-se pelo
mundo, ja que ninguém estava satisfeito com a qualidade dos
programas veiculados pela TV aberta. No Brasil, o conceito
chegou em 1987, com a implantagdo da TV Cabo Presidente
Prudente, que oferecia 13 canais para seus 600 assinantes.
Depois da implanta¢do de outras emissoras, como o Canal
Plus e o Canal +, aconteceram varias fusdes entre operadoras,
e hoje também oferecem servigo de pay-per-view, com o qual
o assinante paga separadamente para receber a programacao
especifica ou os canais s6 de audio.

Mas nenhuma mudanga no formato dos programas — como

os reality shows e programas sensacionalistas — ou inovagoes téc-
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nicas — a exemplo do controle remoto e da TV por assinatura
— pode se comparar a revolugao prometida pela transmissao di-
gital de sinais. Tudo vai mudar drasticamente, principalmente a
maneira como nos relacionamos com o conteddo veiculado.

Em dezembro de 2006 o governo definiu o padrio da
TV digital brasileira. Em 2007 comegaram as primeiras trans-
missdes, mas, por enquanto, a tecnologia ainda nio vai ser
responsdvel por grandes alteragoes no hdbito de ver televisao:
nessa primeira etapa, o usudrio somente sentird uma melhora
expressiva na qualidade de som e imagem.

Mas s6 daqui a dez anos acontecerd a implantagio defi-
nitiva da TV digital no Brasil: ¢ este o prazo previsto pelo go-
verno federal para que toda a populagao consiga adquirir os re-
ceptores apropriados. Nesse periodo de transi¢o, as emissoras
serao obrigadas a transmitir em digital e analégico.

A partir dai, pode-se desencadear uma verdadeira trans-
formagao no atual conceito de televisao, devido a convergéncia
com a internet e A possibilidade de transmissao para receptores
mdveis, como celulares e televisores portdteis.

Porém, em um pafs como o Brasil, onde, numa escala ini-
magindvel, as empresas comerciais mandam e desmandam no
poder publico, ¢ dificil fazer previsoes sobre quais possibilidades
de sinais televisivos, contempladas pela transmissao digital serdo

liberados para o usufruto da populagio nos préximos anos.
O que é TV digital?
Grosso modo, a diferenga entre transmissao digital e trans-

missao analdgica é o aumento exponencial da quantidade de

informacao transmitida, o que permite um aumento na oferta
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de canais e, consequentemente, de programacao disponivel para
o usudrio.

Na TV analdgica, cada emissora transmite um s6 programa
em um canal de 06 MHZ, sem servigos complementares, a
exemplo da interatividade receptor-transmissor. A TV digital
funciona como um sistema de transmissao de dados por meio
de um cédigo bindrio. O som e a imagem sao digitalizados, ou
seja, transformados em séries que combinam os digitos O e 1, a
mesma linguagem utilizada nos computadores.

Menos sujeita a interferéncias e acidentes de relevo, a
imagem na transmissao digital ¢ muito superior aquela trans-
mitida pelo sistema analdgico, a ponto de quase podermos
equipard-la & qualidade de imagem proporcionada pela pelicula
cinematogréfica. O som também atinge os atributos do CD, jd
que pode ser transmitido em até seis canais.

Ao comprimir o sinal em digitos, a transmissao digital
otimiza o “espag¢o” de 06 MHZ e permite a transmissao de mais
dados e até quatro programas simultdneos em um mesmo canal,
além da possibilidade de agbes interativas.

As informagoes digitalizadas, entdo, sio transmitidas por
via aérea (com uso de satélite) ou terrestre (por microondas ou
sistema fisico) e sdo captadas pelo receptor de televisao, que
deve ser de alta defini¢gdo — HDTV — para que se possa usufruir
sua superior qualidade de som e imagem.

Para a recepgdo em um aparelho analdgico, existe a neces-
sidade de se adaptar um set top box para realizar a conversio
de sinais, mas neste caso as propriedades da transmissao digital
tornam-se imperceptiveis.

O decreto de transi¢ao da TV Digital prevé a criagao de

quatro canais digitais de acesso publico em todas as cidades, que
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serdo ocupados com conteddos sobre educagao, cultura, agoes
do Poder Executivo e questdes ligadas a cidadania.

Findo o prazo de dez anos — até 2016 — para que as emissoras
fagam a conversao de todos os seus equipamentos para a transmissao
digital, todos os brasileiros deverdo assistir a imagens de cinema,

mas, 0 que mais poderao fazer, por enquanto é uma incégnita.
Mudangas para o receptor

A valorizagao da imagem por meio da transmissao digital
vai alterar algumas caracteristicas da linguagem televisiva e
também o método de trabalho de toda a equipe envolvida na
produgdo. A possibilidade de recep¢ao em monitores de com-
putador — com telas menores que o padrio de 20 polegadas
dos receptores convencionais — exigird por exemplo, que os en-
quadramentos sejam mais fechados a fim de possibilitar uma
boa visibilidade. O que as emissoras estio comegando a fazer
para adequar as produg¢des ao tamanho da tela ¢ intensificar os
zooms, principalmente nos programas de esporte.

Paiva informa:

Segundo o gerente do departamento de pro-
jetos de transmissao digital da TV Globo,
Paulo Henrique Castro, contetidos como
novelas e jogos de futebol devem ser os pri-
meiros a adotar alta defini¢o. (2007, p. 44)

As alteragoes se estendem a outros setores, como a dire¢io
de arte — iluminagao, cenografia, maquiagem e figurino. A reso-
lugao da imagem digital exige certos cuidados, jd que os detalhes

nao visiveis na resolugao convencional passam a ser percebidos.
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Outra das possibilidades mais festejadas da transmissao
digital de televisao é a multiprogramagio. No mesmo espago
onde hoje se transmite um dnico canal analégico, a TV digital
permitird a transmissao de quatro deles, configurando uma
ampliagio dos emissores e produtores de contetido televisivo.
Assim, além dos operadores privados e estatais, também os sin-
dicatos, associagbes, movimentos sociais e emissoras geridas co-
letivamente poderao ter seus canais.

Além disso, a0 mesmo tempo em que assiste a determinado
contetido, o receptor poderd, por exemplo, fazer compras em su-
permercados virtuais ou realizar transagoes bancdrias. Também
poderd redefinir o programa preferido, ao escolher, por exemplo,
o melhor angulo de visao ou ao obter mais informagées sobre
um ator. Poderd assistir a cenas de capitulos anteriores, ou,

ainda, acessar a znternet ou mandar e receber e-mails.
Antecedentes na televisao brasileira

H4 tempos a televisao brasileira vem-se preparando para a
tecnologia digital. Em 1997, a TV Fronteira, afiliada da Rede
Globo em Presidente Prudente, cidade do interior do estado
de S0 Paulo, foi a primeira emissora brasileira a trabalhar com
equipamentos de captagao e edi¢ao totalmente digitais.

Um ano depois, o programa Fantdstico, da mesma ge-
radora, realizou a primeira transmissao em televisao de alta de-
finigdo — HDTV — no pais. Direto da Franga, Pedro Bial com-
parou o novo sistema de quase 1.200 linhas com o analdgico,
de 525 linhas. “O repérter abriu os bragos para demonstrar a
amplitude, a profundidade e a qualidade superior da tecnologia

digital” (XAVIER, 2000, p. 215).
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Dois anos depois, durante a “Expo Comm 997, uma feira in-
ternacional de telecomunicagoes realizada em Sao Paulo, quatro
operadoras de televisao por assinatura comegaram a liberar suas
redes de cabos para o trifego de dados digitais da internet em
tempo real. Nesta primeira demonstragao das possibilidades in-
terativas da televisao, a rede de TV aberta SBT transmitiu uma
entrevista para o provedor AJATO. Ali foram adicionadas as
informagdes que seriam associadas as imagens (dados da feira,
do entrevistado, da empresa para a qual ele trabalhava etc.); o
telespectador, usando um controle remoto, podia clicar sobre o

entrevistado para acessar essas informagoes.
Os padroes de transmissao digital para televisao

Em todo o mundo existem trés padroes bdsicos de trans-
missao de televisao digital: o europeu, o americano e o japonés.

O padrao americano (ATSC-Advanced Television Systems
Committee), foi adotado nos Estados Unidos, Canadd, México
e Coréia do Sul, produz imagens no formato 16:9 (wide screen)
com até 1920x1080 pixels — seis vezes mais que o padrio ana-
16gico utilizado, o NTSC.

Apesar de ndo permitir a recep¢ao mavel, sua transmissao
¢ de altissima defini¢ao de som e de imagem. Mas a multi-
programagao e a interatividade nao foram prioridades no mo-
mento da defini¢ao do modelo nos Estados Unidos, jé que o
objetivo foi impedir a participagdao dos usudrios na defini¢ao
da programagio, consequéncia do lobby realizado pelas redes
de TV aberta.

O consércio responsdvel pela defini¢ao do padrdo europen
(DVB - Digital Video Broadcasting) retine mais de 270 em-
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presas de vdrios paises, como Inglaterra, Escécia, Irlanda, India,
Austrdlia e Nova Zelandia. Este sistema comporta padroes para
transmissao terrestre, por cabo e satélite e, ao contrdrio do ame-
ricano, privilegia a mdltipla programacio e a interatividade.

Outro ponto a favor do sistema europeu ¢ a flexibilidade
de transmissdo: os usudrios podem receber a programacao da
televisao por meio de diferentes aparelhos, como por exemplo,
o celular. O padrao também se adequa a paises com diferentes
niveis de renda, o que, aparentemente, nio estd sendo levado
em conta pelo governo brasileiro. Opera, porém, na freqiiéncia
de 08 MHz, fator que o deixa em desvantagem em relacio ao
japonés e ao americano, que operam em 06 MHz, mesmo es-
pectro usado no Brasil para a TV aberta.

O padrao japonés (ISDB — Integrated Service Digital
Broadcasting), além de ter alta qualidade de imagem, permite
a transmissio de sinais para celulares e outros equipamentos

mdveis, mas tem capacidade reduzida de canais de transmiss3o.
O padrio brasileiro

Em 1994, emissoras de televisao brasileiras e empresas de
telecomunicagbes criaram um consércio técnico para definir o
padrao de transmissao digital a ser adotado no pais. Em 29 de
junho de 2006, doze anos depois, o governo brasileiro definiu
oficialmente, por meio do decreto 5.820/06, o padrao-base
da TV digital no Brasil: o japonés ISDB-T, mas com algumas
modificagbes, inclusive no nome, que passou a chamar-se aqui
SBTVD-T - Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre.

O sistema nacional agrega algumas inovagoes em relagio ao

padrio adotado no Japao. Uma delas diz respeito & compressao
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dos sinais: o0 SBTVD-T poder4 utilizar a compressio MPEG-4
no lugar da MPEG-2.

O padrao MPEG-4 - padrio oficial dos sis-
temas de Digital Video Disc (DVD) eda TV
de alta definicao (HDTYV)), considera infor-
magoes multimidia como um conjunto de ob-
jetos audiovisuais apresentados, manipulados
e transportados individualmente. Permite
também um alto grau de interatividade, pos-
sibilitando que uma cena audiovisual seja
modificada, por exemplo, removendo ou
adicionando objetos, com a possibilidade
de se fundirem objetos naturais com objetos
sintéticos, textos, graficos etc. (POSSEBON,
20006, p. 37)

De acordo com Possebon, o padrdo brasileiro também
agregard “solugoes de middleware (sistemas de software especia-
lizados, compartilhados entre aplicagdes e usudrios) desenvol-
vidas por pesquisadores nacionais” (2000, p. 26).

E o caso do Ginga, software agregado ao set top box, que vai
permitir a interatividade, ou seja, que o receptor dos sinais possa
escolher entre centenas de programas e “dialogar” com o con-
teddo, e ainda utilizar servigos j4 conhecidos da rede mundial
de computadores, como compras, servicos bancdrios, comuni-
cagdo, dentre tantos outros.

Porém, a decisio pelo modelo japonés nio foi legitima.
Além de ndo ter sido realizada qualquer consulta 2 populagio
— a parte que pagard a conta — a escolha ocorreu em meio a in-
teresses diversos e conflitantes. O japonés ISDB-T foi o sistema
preferido pelas emissoras de televisao brasileiras, ji que o padrao

restringe a quantidade de canais de transmissao. No padrao eu-
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ropeu o nimero de canais é muito maior, o que faria com que o
telespectador tivesse mais alternativas de programacao.

O objetivo das TVs abertas foi dificultar o acesso das em-
presas de telefonia A transmissao de sinais digitais, pois, com
acionistas estrangeiros, poderiam abrir o mercado com pro-
dugodes de outros paises, aumentando, assim, a concorréncia.

O lobby estava garantido: muitas das emissoras brasileiras s3o
controladas ou tém como acionistas parlamentares em exercicio.

A desculpa do governo para a escolha do padrao japonés foi
a de que, no sistema europeu, o receptor perderia em qualidade,

mas na verdade a diferenga entre os padroes ¢ insignificante.

O padrio japonés é melhor para as TVs brasi-
leiras porque é o que trard menos impacto ao
seu modelo de negdcios. Elas apenas ganharao
um novo canal e transmitirdo sinal digital
nele. Pelo menos por enquanto, nao haverd a

entrada de novos. (CASTRO, 20006)

O padrao japonés nio foi adotado pela maioria dos paises
que jd transmitem sinais digitais de televisao. Eles que optaram
pelo padrio europeu, com custo bem inferior e quase a mesma
qualidade, porque nele os ser top boxes custariam, segundo o
CPgD - Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomu-

nicagoes, entre

(...) R$ 276,00 e R$ 761,00, de acordo com
a complexidade - com ou sem interatividade,
com ou sem canal de retorno, por exemplo.
Os conversores mais baratos seriam os fabri-
cados em caso de escolha do padrao europeu
(DVB): entre R$ 233 ¢ R$ 662. (MEDINA,
20006)
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O que se tem hoje, entao, é o que jd tinhamos: as emis-
soras, que jd controlam o setor televisivo analégico, vao con-
tinuar a controlar o digital. E, assim, os interesses da sociedade

continuario em segundo plano.
A interatividade na TV Digital

A transmissao digital disponibilizard a populagao um tipo
de televisao — se é que ainda poderd ser denominada assim — com
possibilidades de intercAmbio com os produtores de conteddo:
a TV interativa.

Neste caso, TV interativa éa tecnologia que integra o acesso
a Internet e a recepgdo de sinais de dudio e video de maneira
bidirecional: receptor — transmissor — receptor. Isso elevard o
didlogo jd experimentado na comunicagao pela Internet. Entre-
tanto, a interatividade proporcionada pela transmissao digital
de sinais de televisao pode ir muito além da rede mundial de
computadores, jd que se trata da convergéncia de todos os re-
cursos gerados por vdrios meios de comunicagio presentes em
nosso cotidiano: internet, televisao, radio e telefone.

Um dos usos mais propagados da TV interativa é o co-
mércio eletrdnico, j4 disponivel na Internet. Outros seriam a
escolha da programacao dentro de um menu pré-determinado
pela emissora, a possibilidade de assistir aos programascom de
imagens geradas por vdrias cAmeras a0 mesmo tempo € 0 acesso a

uma infinidade de canais, de todos os paises, simultaneamente.

Provavelmente assistird apenas aos programas
que desejar, na hora em que bem entender.
Talvez possa criar sua prépria programagao!
Ou apertar um botao para comprar instan-
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taneamente um sofd igual ao da Hebe, fazer
um dueto ao vivo com seu cantor preferido.
Invadir o cendrio de uma novela, tocar vir-
tualmente seu idolo, cafungar o cangote das
estrelas, sentir seu perfume — quem sabe?

(XAVIER, 2000, p. 211)

Apesar de algumas redes buscarem uma maior participagao
dos telespectadores por telefone, e-mail ou fax, de forma ativa
hoje se pode apenas mudar de canal, alterar o volume, ligar ou
desligar o aparelho receptor de televisao.

Como j4 acontece com a Internet, na TV digital existe
a possibilidade de o usudrio nao procurar uma determinada
emissora de televisao, e sim um conteddo especifico. Ao pedir,
por exemplo, “telenovelas”, o aparelho apresentard um carddpio
com a produgao do género de todas os geradores de contetido,
sejam as emissoras de TV convencionais, sejam produtores in-
dependentes destas grandes empresas.

Além disso, o receptor nao precisard ficar preso aos hordrios
pré-determinados das grades televisivas, pois terd a possibilidade

de baixar o contetdo e assisti-lo no momento em que preferir.

Quando as bases digitais estiverem suficiente-
mente poderosas, nao haverd qualquer razao
para que a programagio da televisio seja vista
em real time. Ela serd simplesmente chamada
pelo telespectador, da mesma forma como ele
faz hoje com a Internet. O programming-on-
demand vai acabar com a idéia de dias, ho-
rdrios e, o que ¢ mais importante, estagoes
geradoras. Tudo o que importa é o programa
que estd sendo solicitado pelo espectador.

(HOINEFF, 1996, p.173)
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No Brasil, as emissoras de televisao de sinal aberto j4 pre-
param a digitaliza¢ao de seus acervos, para, inicialmente, tornar
disponiveis todos os programas em seus sztes, explorando o po-
tencial da web como canal complementar de distribui¢ao de
contetido da televisao.

A Rede Record vem fazendo grandes investimentos. Se-
gundo a reportagem de Humberto Costa publicada pela Revisza
Tela Viva, para acelerar o crescimento desejado e alcancar a lide-
ranga até 2010, a emissora injetou U$$ 7 milhGes na compra de
equipamentos digitais. "Montou-se uma estrutura para reeditar
e atualizar o material produzido pela Record, espécie de alimen-
tador de contetido-mae do projeto” (COSTA, 2007, p.36).

A Rede Globo foi mais além e aproximou-se do conceito
de TV interativa: em maio de 2004 lancou o Globo Media
Center, um portal de interner no qual é possivel assistir desde o
noticidrio ao vivo até trechos de antigos programas. Segundo o

diretor de marketing da empresa, Frederico Monteiro,

A existéncia no pais de cerca de 12 milhges de
internautas e de cada vez mais domicilios co-
nectados a Internet por meio de banda larga
— atualmente sao 1,5 milhio — motivaram a
Globo.com a investir nesse novo produto de

midia interativa. (PIZARRO, 2004)
Primeiros passos

O conceito de interatividade jd ¢ conhecido do publico
brasileiro desde o inicio das transmissoes de televisao, na década
de 1950. Passou a existir quando, pelo telefone, o telespectador
pode opinar e interferir nos programas no momento em que

eles estavam no ar.
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A Tupi carioca chegou a oferecer ao publico a chance de
escolher a produ¢io que entraria em cartaz na sessao “Teatro
de Novela Coty”. Foram oferecidas quatro opg¢oes: “O Mogo
Loiro”, “Memérias de um Sargento de Milicias”, “Sétimo Céu”
e “A Cidadela”. No dia 1°/10/59, foi anunciado o nome da his-
téria vencedora: “A Cidadela” (XAVIER, 2000, p. 2006).

Contudo, este tipo de participagao sé veio se consolidar
na década de 90. Em 1992, a Rede Globo de Televisao langa
“Vocé Decide”, com o ator Antonio Fagundes como 4ncora.
Por telefone, o publico escolhia entre dois finais previamente
gravados de uma histéria de ficgzo.

Logo depois entra no ar, pela mesma geradora e com apre-
senta¢ao do jornalista Hélio Costa, a produ¢io “Linha Direta”,
seguindo a linha policial. Os telespectadores ligavam para a
emissora a fim de colaborar com pistas que desvendassem o
crime dramatizado no programa. Tratava-se de uma versao bra-
sileira do inglés Crimewatch UK, que estreou na BBC em 1984
e que, por sua vez, era inspirado na produc¢io alema File XY
Unsolved.

A publicidade nao ficou de fora da onda da interatividade:
em 1994 o Unibanco langou um concurso no qual o publico
poderia escolher o novo casal protagonista de seus comerciais
televisivos.

Em 1999, outro concurso: desta vez o publico deveria es-
colher um nome para a empresa Bonari, que langava no Brasil
um brago empresarial na 4rea de telecomunicagoes. Trés atrizes
defendiam os trés nomes a escolher: Leticia Spiller (Unicom),
Adriane Galisteu (Dialog) e Deborah Secco (Intelig), que acabou

sendo o preferido entre os mais de 900 mil votos.
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Interatividade e publicidade

As possibilidades interativas da TV digital também afetam
a publicidade televisiva, que j4 ndo haverd o controle de quem
assiste 0 qué e a que horas — conceito bdsico para as estratégias
de veiculagao dos comerciais nos intervalos dos programas.

Para a publicidade, a questao do hordrio de transmissao
dos programas ¢ de vital importincia. Essa é uma das varidveis
levadas em conta quando se projeta colocar o anincio de um
produto no ar. Por isso, a flexibilidade de recepgao do contetido
televisivo disponivel na televisio digital deve derrubar o con-
ceito de “publico alvo”.

H4 duas décadas, a publicidade estava acostumada a grande
audiéncia dos programas de televisao e, consequentemente, a
grande audiéncia dos intervalos comerciais. Mas, desde a chegada
do controle remoto no Brasil, em 1985, o intervalo comercial
tem perdido audiéncia, jd que os telespectadores buscam outras
alternativas em outros canais. E o chamado efeito zapping.

H4 mais de um século, as agéncias de publicidade, em todo
o mundo, criaram uma industria da comunica¢io baseada na
interrupg¢ao para atrair a atengao do consumidor. Dessa forma,
o0 anuncio interrompe o artigo que o individuo estd lendo, o co-
mercial entrecorta a programagio da televisao e o spot a selegao
musical do rddio.

O efeito zapping derrubou a audiéncia dos programas e
também dos breaks comerciais. A disputa no mercado televisivo
entdo ficou cada vez mais acirrada e, entdo, foi inevitdvel que o
modelo da publicidade tradicional televisiva mudasse: criaram-
se outros tipos de inser¢des comerciais a fim de escapar do in-

tervalo comercial — como o merchandising e as promogoes e,
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assim, pouco a pouco, os intervalos comerciais iniciaram a “mi-
gragao” para dentro do conteido televisivo.

Hoje, publicitdrios criam estratégias para colocar seu
produto na televisio evitando a interrup¢do do programa.
Walter Longo criou o advertainment — simbiose entre propa-
ganda e entretenimento. “Transformamos propaganda em con-
teddo, promovendo a unido da informagio publicitdria com a
parte editorial dos veiculos de comunicagao para gerar comer-
ciais sob a forma de conteddo” (2003, p. 15), ele explica em
reportagem a Anna Gabriela Aradjo, da Revista Marketing.

A era digital estd mudando a maneira como as pessoas con-
somem a midia. E o espago publicitdrio terd que se replanejar

para acompanhar essa evolugao tecnoldgica.

Os padroes de comportamento em relagao a
forma como as pessoas consomem tecnologia
sdo similares em todo o mundo: uso intensivo
da Internet, o publico se afastando das midias
convencionais, os jovens se comunicando por
celulares e servigos de mensagens rdpidas (...)
Em cinco anos o cendrio de midia estard ir-
remediavelmente alterado. (MCLENNAN
apud RIBEIRO, 2007, p. B 10)

Interatividade ativa

Enquanto as emissoras de televisao jd se preparam para o
futuro e os publicitdrios criam novas formas de veiculagio de
comerciais, a discussdo comunitdria sobre as possibilidades de

uma interatividade real ainda ¢ incipiente.

Somos forcados a constatar o distanciamento
alucinante entre a natureza dos problemas co-
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locados a coletividade humana pela situacio
mundial da evolucao técnica e o estado do
debate ‘coletivo’ sobre o assunto. (LEVY,
1993, p. 7)

A interatividade proporcionada pela recém-iniciada trans-
missao digital de televisio no Brasil vai afetar profundamente
vérios segmentos da sociedade, como a produgao de contetdo e,
consequentemente, a economia. Mas também ¢ preciso pensi-la
a partir da inclusdo social, jd4 que interatividade poderd dar-lhe,
como nunca antes, algum poder sobre o meio de comunicagao
mais poderoso do pais.

De acordo com Thais Waisman (2005), coordenadora do
LABITV — Laboratério Avangado de Producio Interativa, da

Escola do Futuro da Universidade de Sao Paulo,

A capilaridade da midia TV ¢ enorme, ¢ a
sensag¢ao de inclusio e incorporagio que o ci-
dadao poderd sentir ao usar a TV ¢ ver que
ela lhe dd poderes de cidadania, de decisio,
de escolha, de participagdo, de acesso a infor-
magoes que antes estavam restritos a Internet
ou outros meios que nao fazem parte da
cultura e do capital social desta grande massa
de individuos.

Segundo Gino Giacomini Filho, em seu artigo “Inclusao
digital e midia”, o recurso interativo ¢ bastante citado como
uma complementa¢io da inclusio social, principalmente em
nosso pais. Tudo isso porque ele permite que haja uma sociali-

zagdao com um processo de adaptagio:
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A inclusao digital interage com a inclusdo
social tipificada pela sociedade da informacio,
associando-se a inclusao econbémica, grupal,
politica, cultural, intelectual e ambiental,
sendo essas interdependentes. Portanto, a
inclusao digital significa a inclusio social
potencializada pelas tecnologias, processos e
suportes da tecnologia da informagio/comu-
nicagdo e sistemas digitais. (2004, p. 7)

Assim, um projeto de TV digital pensado a partir das reais
possibilidades interativas de seus usudrios poderd ajudar no
resgate do sentido coletivo, o que j4 vem ocorrendo no modelo
operado pela rede mundial de computadores.

Atualmente, a recep¢ao da televisao analdgica pede pas-
sividade, j4 que, para desfrutar seus programas, é preciso
concordar com a “arrumagao” preparada pela emissora, com
seus programas preenchendo uma grade com hordrios deter-
minados.

Para se estabelecer uma verdadeira interatividade, o usudrio
precisa sentir-se participante da agao. Os defensores da TV in-
terativa apostam no interesse dos telespectadores em interagir,
como demonstra o sucesso da Internet. Na rede nada existe se

nao existir agao por parte do usudrio.

O canal de duas vias dos meios interativos
nos chama a interferir na mensagem e assim
exige nossa aten¢ao, uma vez que a todo mo-
mento somos chamados a decidir algo (...).
Esta caracteristica estimula o interlocutor em
buscas pessoais por opinides intrinsecas em
si mesmas e o retira do transe ao qual a te-
levisio de hoje o insere. (NEGROPONTE,
1995, p.3)
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George Gilder em A vida apds a televisio, diz que hoje “a
TV ignora a realidade de que as pessoas nao sao inerentemente
passivas; dada uma chance, elas respondem e interagem” (1996,
p-18).

Hoje, na televisao brasileira, nao hd participagao direta do
telespectador na produgio de conteddo. Quando se detém na
andlise da recepgao do discurso televisivo, Robert Stam (1992,
p. 64) afirma que “na realidade a comunicagio ¢ unilateral, e
nao uma troca entre iguais: antes de tudo, é a comunicagao de
um transmissor poderoso que desfruta de acesso direto a milhdes
de individuos”. Ou seja, ela tem um cardter essencialmente mo-

nofdnico:

Os textos sao dialégicos porque resultam do
embate de muitas vozes sociais; podem pro-
duzir efeitos de polifonia, quando essas vozes
ou algumas delas deixam-se escutar, ou de
monofonia, quando o didlogo é mascarado
e uma voz, apenas, faz-se ouvir. (BARROS;

FIORIN, 1999, p.006)

Como os recursos interativos propiciados pela transmissao
digital de televisao podem ou nao ser utilizados, dependendo da
inten¢ao das empresas produtoras de conteddo, no caso da TV
digital brasileira, temos que lembrar o lobby organizado pelas
emissoras de televisdo de sinal aberto para forcar a decisao pelo
padrio japonés de transmissao, limitado quanto ao volume de
trdfego de sinais, o que significa que nao comportaria interati-
vidade plena.

Cabe perguntar: A inclusao do usudrio da “nova televisio”

como coprodutor dos programas serd efetivada? A interati-
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vidade serd realmente “ativa”, como questiona Pierre Lévy
(1999, p. 78)?

E possivel que as poderosas empresas brasileiras de televisio
de sinal aberto, que historicamente tém manipulado a infor-
magao a partir de seus interesses politicos e econémicos, estejam
dispostas a abrir suas portas para a co-produgao com seus espec-
tadores no momento em que a TV digital interativa se tornar
uma realidade no pais?

Para Nelson Hoineft (2001), a televisao digital estd em seu
ano zero, por isso agora ¢ o momento de envolvimento com
seu processo de implantagdo, mediante de projetos que desen-
volvam produtos e criem metodologias que efetivamente en-

volvam os usudrios da TV interativa.
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A Divulgacdo da Ciéncia na Revista Claudia

Ana Daisy Aratjo ZAGALLO!

Tao significativa quanto a prépria histéria do homem, a
trajetdria da ciéncia e seus modos de transmissao apresenta-se
como um vasto campo interdisciplinar explorado por inimeras
pesquisas académicas, sem que se esgote o tema. A evolugio da
ciéncia tem gerado uma avalanche de questdes acerca de seu
poder sobre a vida humana, posto que o aparato tecnoldgico
hoje disponivel revela-se capaz de decidir como um ser humano
pode nascer, viver ou morrer. O conhecimento cientifico deter-
minante para o sucesso ou fracasso de uma sociedade e pode
estabelecer relagdes de hierarquia e de dominio de uma nagao
sobre outra.

As revistas femininas acompanham a evolugio das mulheres
que, cada vez mais presentes no mercado de trabalho, compdem
a maioria nas universidades e representam a maior parcela dos
leitores de revistas no Brasil, 56%, segundo dados da Associagao
Nacional dos Editores de Revistas — ANER. Com esse perfil as
mulheres [éem mais, consomem mais produtos culturais e vém
conquistando espago no meio académico, antes territério do-

minado por homens. Nessa esteira, a midia dirigida as mulheres

1Mestre em Comunicagio pela Universidade de Marilia, com a dissertacio Sob o
signo da saiide: a ciéncia em revista, em 2006, orientada por Maria Cecilia Guirado.
Especialista em Turismo pela Universidade Catélica de Brasilia - UCB, professora e
coordenadora do Curso de Comunicagiao Social do Centro Universitdrio UnirG de
Gurupi-TO. Participou como estagidria de pés-graduagio no Himidia, em 2004.
adzagallo2@hotmail.com
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produz e veicula informag6es seguindo uma tendéncia que jus-
tifica seu contetido e abordagem.

Os assuntos que inauguraram as revistas femininas pas-
saram por transformagoes e, entre dicas de culindria, moda,
beleza, comportamento, o tema satide, sempre relacionado aos
beneficios da medicina na drea estética, comegou a empregar
termos cientificos em conceitos, dados e estatisticas fornecidos
por especialistas e institui¢des de pesquisa, que sao as fontes para
a elaborag¢ao de contetidos que abordam formas de prevencao
e tratamento de problemas relacionados a satide da mulher.
Assim, essa midia dirigida, evoluindo para um enfoque mais es-
pecifico com o estabelecimento de pautas que interessam ao pu-
blico leigo em geral e as mulheres em particular, apresenta ma-
térias sobre aborto, AIDS, transgénicos e células-tronco, pautas
frequentes do jornalismo cientifico que, rompendo fronteiras,
busca novos espagos.

O composto das relagoes cotidianas, que interferem no re-
pertdrio afetivo-social de uma esfera coletiva, determina o ima-
gindrio social. Nessa perspectiva, verifica-se a diversidade per-
ceptiva dos atores dessa relagao, diversidade, que pode ocorrer
tanto no nivel individual quanto no coletivo. Uma forma de en-
tender essa descoberta de si ou do outro pode ser exemplificada

a partir do processo de criagao de um mito, fendmeno

(...) quase universal que emerge cronolégica
e geograficamente em diversas culturas,
embora temas comuns unam suas diversas
manifestagoes; as diversidades acentuam as
diferencas de circunstincias de origem e de
cultura. (BRENNER, 2000, p. 225)
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No entender de Baczko (1985, p. 403), o imagindrio social
age como regulador e estabilizador, possibilitando que as formas
de socializagdo vigentes percam seu cardter definitivo permi-
tindo e que sejam concebidos outros modelos sociais. Assim, o
imagindrio nio se limita a uma cépia do real, mas sua trajetéria
simbdlica se guia pelo curso comunicacional que estrutura os
sentidos. A dupla fun¢io do jornalismo de informar/formar se
configura numa forma de moldar as condutas sociais produzidas
num espago publico propicio a disseminagao de sentidos.

O potencial dos meios de comunicagao de promover a cir-
cula¢io de assuntos relacionados as diversas dreas do conheci-
mento tem conduzido a sociedade a buscar, nesse espago de me-
diagao, informagbes que exercem influéncia nas esferas sociais.
Para Scalzo, diretora do Curso Abril de jornalismo, “as revistas
acabam tomando para si o papel na complementagao da edu-
cagio, relacionando-se intimamente com a ciéncia e a cultura”
(2003, p. 21).

A expansdo de um mercado editorial que se sustenta num
campo simbdlico processa informagido e entretenimento num
universo mididtico, sedimentado pela espetacularizagio. Para

Debord, a manifestagao do espetdculo apresenta-se como

(...) algo grandioso, positivo, indiscutivel e
inacessivel. Sua unica mensagem ¢é “o que
aparece é bom, o que ¢ bom aparece”. A
atitude que ele exige por principio ¢ aquela
aceitagao passiva que, na verdade, ele j4 obteve
na medida em que aparece sem réplica, pelo

seu monopdlio da aparéncia. (1997, p.12)

Solidifica-se, assim, a revista feminina como um meio

guiado pela novidade. As revistas femininas sao pautadas pela
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moda televisiva e isso se confirma em CLAUDIA quando expoe
celebridades do mundo televisivo e musical em suas capas e
contetidos. No periodo analisado, de julho a dezembro/2004,
as capas de CLAUDIA apresentam Adriane Galisteu, Camila
Morgado, Luana Piovani, Xuxa (capa tripla), Leandra Leal e
Ivete Sangalo, ou seja, cinco atrizes/apresentadoras e uma cantora
que contam suas histérias de sucesso, aliando suas imagens e es-
tilos aos produtos e idéias que divulgam.

Sendo a forma de produzir e veicular das midias um dos
principais agentes ideolégicos causadores de efeitos sociais, o
contetido informativo ¢ o que menos importa. O que interessa
na transmissao das mensagens ¢ a sua forma de apresentagio
e nesse contexto, o espetdculo se justifica, confirmando-se a
idéia de McLuhan de que o meio é a prépria mensagem. Nesse
campo, apresenta-se irrefutdvel a visibilidade adquirida pela
beleza em todos os seus aspectos, entre eles a sadde, dissemi-
nados pela midia.

A produgio de sentidos baseia-se em entender os sim-
bolos culturais construidos como mediadores entre a interagio
humana e a realidade idealizada. Se a tecnologia disponivel a
midia presta-se & ampliacdo dos instrumentos sensoriais hu-
manos, tornando possivel a convivéncia e socializagio no
mesmo espaco-temporal, também ¢ correto afirmar nio ser
universal a representagdo da realidade nela sistematizada, pois
as a¢des comunicativas culturalmente acumuladas, individual e
coletivamente, tornam unica e intangfvel a interpretagao dos
fendmenos informacionais a que o homem estd sujeito. Ainda
assim, essa interpretagio nio confere a protegao contra ideo-

logias disseminadas pelos meios, pois a capacidade mididtica de

206 | Maria Cecilia (Ciga) Guirado (org.)



intervir na produgio da subjetividade mediard a percepgio e a
construgao de sentidos.

A disputa por espago na economia conduziu a apropriagao
acritica e superficial dos instrumentos mercadoldgicos, isentos
de mecanismos de monitoramento sociais eficientemente utili-
zados pela midia. Cabe, ainda, estabelecer, aqui, a necessidade
de monitorar a mais recente tecnologia de informacao e de co-
municagio, a Internet, uma rede informativa também aplicada
na informagao sobre satde, cujo conteddo se tornou impossivel
de ser controlado.

Pensar satide e midia como campos abrangentes, interdis-
ciplinares e complexos permite compreender a configuracao de
uma interface que articula préticas e saberes em diferentes niveis
de assimilagdo e intervengio junto aos sujeitos, em seus pro-
cessos de saide, implicando distintos compromissos politicos,
sociais e comunicacionais. Saude e comunicacao constituem
prdticas socialmente produzidas em tempos e espagos histéricos
definidos. Introduzem-se, assim, num universo de multiplas ex-
pressoes, no qual conhecimentos de diferentes 4reas estabelecem
uma teia de reflexdes, andlises, estudos e investigagoes.

Nessa interface, saide transcende a simples auséncia de
doenga, avanga para além do bem-estar biopsicossocial e é
sendo admitida numa concep¢ao mais ampla, desprendendo-se
de uma légica biologicista ou biomédica (CAPRA, 1988) que
abrange dimensées sociais, ao reconhecer os homens como su-
jeitos portadores de saberes e experiéncias (SANTOS; WES-
TPHALL, 1999). Nessa linha, a comunicagao influencia e ¢ in-
fluenciada pelas condicoes de satide, estabelecendo um estreito

contato com todos os movimentos de inser¢io nas situagdes
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cotidianas em seus complexos aspectos sociais, politicos, econd-
micos, culturais.

Situar a revista feminina como uma estratégia discursiva
requer empreender uma breve incursdo nas caracteristicas do
discurso. Em sua visao ampla, Maingueneau concebe o discurso
como uma organizagdo situada além da frase, que pressupde
orienta¢io, uma ag¢ao, uma interatividade, uma contextuali-
zagdo e um sujeito, dentro de outros discursos. Para o autor, o
discurso “(...) é constantemente ambiguo, pois pode designar
tanto o sistema que permite um conjunto de textos, quanto o
préprio conjunto de textos” (2002, p. 51-56). Mais concreta-
mente, o discurso de que se trata aqui ¢ o discurso mididtico
que, a partir de uma linguagem objetiva, utiliza cédigos simbé-
licos para outorgar significados subjetivos a fatos da realidade.
Recriando e dando encaminhamentos diversos a eles, surge a
possibilidade de novas leituras e compreensoes.

Nessa dire¢ao, a apropriagio da linguagem cientificista
entre os atores que participam do processo de produgao e veicu-
lacao de conhecimentos configura-se numa estratégia conjunta,
implicada, engajada e comprometida, que contribui para a total
assimilacao da mensagem mididticae promove sua permanente
agao, significacio e reconstrugio social.

Da criagao da primeira revista cientifica as revistas populares
atualmente em circulagdo, quatro séculos se passaram para que
os assuntos de ciéncia invadissem o universo do leitor comum.
Muitos fatores estao imbricados na abordagem jornalistica da
Ciéncia e da Tecnologia, em periddicos de considerdvel abran-
géncia, que se revestem de um comportamento singular nessa

divulgacio.
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Nesse espago de mediagio, as revistas femininas exercem
significativa influéncia no universo da mulher e, como impor-
tante midia para divulgagio de informagoes, contribuem para
a reafirmagio de propostas e discursos sobre o comportamento
feminino em relagdo a satide. Esse fato torna pertinente analisar
sua produgao como uma agio social direta na disseminagao de
idéias, questbes e conceitos, € n3o apenas como mais um ve-
iculo de comunicagio dirigida a um publico que, sem acesso as
publica¢des cientificas produzidas e disseminadas no ambiente
académico e na busca por informagdes mais precisas que as ad-
quiridas no convivio familiar e profissional, espera encontrar
nas revistas populares respostas para as questdes que envolvem
sua satde.

A cobertura jornalistica dos temas de ciéncia estd rela-
cionada a uma série de negociagoes envolvendo empresa, anun-
ciante, tendéncias mercadoldgicas, interesse publico e social,
fatores que influenciam nos modos de produgao e consumo de
informacio cientifica, tanto no texto da revista cientifica como
da revista popular, pois ciéncia e jornalismo s3io campos produ-
tores de sentidos no imagindrio social, e o que distingue suas
representagdes é o meio pelo qual sio disseminados. E, por-
tanto, irreversivel o processo de comunicar ciéncia que, a cada
dia, conquista novos espacos de divulgacgio, atendendo a de-
manda de uma sociedade que produz e consome nio apenas
informagdo, mas também e principalmente, conhecimento.

Naimprensa feminina, tradicionalmente, o espago ocupado
por questdes relacionadas ao binémio beleza-saide supera o da
discussdo sobre a ciéncia, situada em lugar secunddrio, deno-
tando que essa midia prioriza os avangos tecnoldgicos, trata-

mentos estéticos e conselhos de especialistas, mas que vem adap-
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tando os contetidos ao perfil de seu fiel piblico feminino. Prova
disso ¢ a inser¢ao de temas como o da reportagem “Células-
tronco — uma discussao que vale vidas”, publicada na edigao
de outubro/2004, selecionada como evidéncia de que a ciéncia
tem sido inserida na imprensa feminina por meio das matérias
de sadde.

Divulgagao cientifica e jornalismo cientifico

A sedimenta¢io do conhecimento humano passa pelos
modos em que as experiéncias foram transmitidas. Da Idade
Média ao inicio deste Terceiro Milénio, as formas de comu-
nicar a ciéncia sofreram tantas alteragoes significativas, que o
conhecimento cientifico tornou-se determinante para o sucesso
ou fracasso de uma sociedade, por estabelecer relacoes de hie-
rarquia e de dominio de uma nagao sobre outra. A evolugao do
conhecimento cientifico tem gerado uma avalanche de questoes
acerca de seu poder sobre a vida humana, posto que o aparato
tecnoldgico hoje disponivel revela-se capaz de decidir como um
ser humano pode nascer, viver ou morrer.

Assim, entender os caminhos da comunica¢io nessa disse-
minacio de saberes, a relagio do homem com o conhecimento
cientifico e os encontros e desencontros dessa parceria, pode
fornecer elementos que justifiquem a presenca da ciéncia num
meio como a revista feminina na veiculaciao de temas de sadde,
uma pritica que se denominou, neste século XXI, de jornalismo
cientifico, criando para suprir uma demanda de informagcoes
que a sociedade contemporinea exige.

Uma das func¢oes bdsicas das institui¢des académicas ¢ gerar
e renovar conhecimento, mas essa produgio deve ser divulgada

de forma a incorporar-se ao saber comum, contribuindo para
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a transformagio positiva de uma realidade. Tradicionalmente,
o que se define como divulgagio cientifica refere-se 4 comuni-

cacao da ciéncia entre seus pares. No entanto, a ciéncia

(...) nio se constréi apenas com linguagem de
especialidade, mas também com linguagem
geral. Esta constatagdo decorre de vdrios fa-
tores (...) a ciéncia precisa ser aceita e compre-
endida pela sociedade que a avalia e financia,
sendo mal avaliados trabalhos herméticos (...)
além das relagbes entre ciéncia e sociedade e
entre as disciplinas, a ciéncia estd em cons-
tante troca de conhecimentos e informagoes
com a inddstria e o governo. (GALVAO,
p. 2002)

Desde seus primérdios, a ciéncia lanca mao da comuni-
cagdo para disseminar suas descobertas. Os registros manuscritos
sempre circularam em correspondéncias entre os cientistas. A
comunicagio, uma atividade que se configura num instrumento
por exceléncia do fazer cientifico, “(...) situa-se no préprio co-
ragao da ciéncia” (MEADOWS, 1999, vii).

A forma tradicional de comunicagao da ciéncia sio os ar-
tigos cientificos destinados a troca de conhecimento entre os
pares de um campo especifico, cuja produgdo se pauta numa
linguagem de especialidade. Herschman apud Oliveira (1989)
aponta uma triplice fun¢io para os periddicos cientificos: re-
gistrar oficial e publicamente a informacao, dissemind-la e
atribuir prestigio e reconhecimento aos pesquisadores e divul-
gadores. Nesse sentido, ¢ possivel afirmar que a reproducao de
documentos se configurou no fator determinante da sedimen-

tacdo e certifica¢io da ciéncia.
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Do advento da imprensa no século XV a comunicago ele-
trénica da era virtual, as formas de comunicar ciéncia foram
adaptadas nao apenas para a necessidade de fazer circular as des-
cobertas entre os préprios cientistas, mas, também, para comu-
nicar a sociedade seus passos, pois entender a ciéncia pode-se
constituir numa forma de questiond-la, tanto ideolégica como
financeiramente. Nesse aspecto, a imprensa contribuiu signifi-
cativamente para a expansao da comunicagao cientifica. Oliveira
(2002, p. 17) atenta para o fato de que “(...) o surgimento da
imprensa no século XV nio s6 impulsionou a difusio da ciéncia
como também possibilitou o surgimento do jornalismo cien-
tifico no século XVII”. Essa possibilidade de disseminagao dos
saberes contribuiu para a expansiao da comunidade cientifica e
para a democratizagao da ciéncia nas demais esferas sociais. A
partir da circulagao de periddicos cientificos em maior escala,
um nimero maior de pessoas teria acesso ao conhecimento,
embora a linguagem empregada nesse meio ainda nao tivesse a
preocupagido de ser popular por servir apenas a uma porgao da
sociedade leiga que, mesmo letrada, ndo dispunha de cddigos
especificos da linguagem cientifica.

A popularizagio da ciéncia surgiu com a atividade do
alemao Henry Oldenburg — secretdrio da Royal Society (Ingla-
terra) e escritor de cartas destinadas a correspondentes ingleses e
de outros paises — que, ao dimensionar o volume j§ acumulado
de sua correspondéncia, entendeu ser possivel tornd-la pablica
pela divulgacao impressa. Oldenburg, um escritor de cartas,
poliglota, ¢ indicado como o primeiro jornalista cientifico da
histéria que fez surgir, em margo de 1665, a primeira revista
cientifica de nome Philosophical Transactions, que teve como

precursor o Journal de S¢avants, uma publicagio francesa do
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mesmo ano organizada por Denis de Sallo, dedicada a veicular
o noticidrio literdrio europeu.

As diferencas entre as duas publicagbes eram pontuadas pelo
seu conteddo e objetivos: enquanto o Journal de S¢avants, mais
abrangente, dedicava-se a catalogar e resenhar obras literdrias,
publicar obtudrios de personalidades, descrever as descobertas
técnico-cientificas, registrar decisdes legislativo-juridico-admi-
nistrativas e cobrir os demais interesses dos letrados; o Philoso-
phical Transactions: giving some Accompty of the present Under-
takings, Studies and Labors of the Ingenious in many considerable
parts of the World, pelo préprio titulo, denota sua amplitude,

confirmada no primeiro editorial:

Considerando que nao hd nada mais ne-
cessdrio para promover o progresso das
Questoes filoséficas do que a comunicagio,
aos que aplicam os seus estudos e esforgos
nesse sentido, das coisas que sao descobertas
ou postas em pritica por outros; julga-se,
portanto adequado utilizar a imprensa, como
o meio mais préprio de recompensar aqueles
cujo empenhamento em tais estudos, e gosto
no progresso do saber e de descobertas pro-
veitosas, lhes d4 o direito ao conhecimento do
que este reino, ou outras partes do Mundo,
também, de tempos a tempos propicia, assim
como do progresso dos estudos, labores e es-
forcos dos curiosos e eruditos em coisas deste
género, e das suas descobertas e realizagoes
completas: com o propdsito de que sendo tais
criagbes clara e genuinamente comunicadas,
possam ser mais alimentados os desejos de
conhecimento sélido e util, apreciados os es-
forgos e os empreendimentos engenhosos, e
convidados e encorajados a investigar, expe-
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rimentar e descobrir novas coisas, comunicar
o seu saber uns aos outros, e contribuir com o
que puderem para o grande objectivo de me-
lhorar o conhecimento natural, e aperfeigoar
todas as artes filoséficas, e todas as ciéncias.
E tudo para a gléria de Deus, a honra e o
proveito destes reinos, e o bem universal da

humanidade. (BOORSTIN, 1989, p. 358)

Desse modo, a publicagio Philosophical Transactions, au-
torizada pelo Conselho da Royal Society, se configura como a
precursora do que se conhece hoje como revista cientifica. Me-
adows (1999) aponta vdrios fatores para o surgimento dos pe-
riédicos cientificos na segunda metade do século XVII, a saber:
a expectativa de lucro entre os editores, a crenga na necessidade
do debate coletivo para a viabilizagado de novas descobertas,
sendo que o motivo principal era a necessidade de viabilizar
uma comunicagio realmente eficaz para um publico crescente e
dvido por novas realizagdes. Segundo o autor, a revista, journal
em inglés, é definida como uma forma abreviada de uma cole-
tinea de artigos cientificos escritos por diferentes autores, mas
esse conceito evoluiu junto com o desenvolvimento da revista,

que passou a ser descrita, também, como magazine.

No curso dos dois séculos seguintes, journal
passou a significar cada vez mais uma pu-
blica¢ao séria, que continha idéias originais,
enquanto que magazine atualmente suscita
a imagem de uma publica¢io de cunho po-
pular do tipo vendido em bancas de jornais.
No entanto, os significados antigos desses
termos as vezes ainda sobrevivem. Algumas
publicagbes populares ainda se chamam
journal, enquanto o Philosophical Magazine,
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fundado em fins do século XVIII, ¢ hoje um
dos periddicos mais importantes no campo

da fisica. (MEADOWS, 1999, p. 8)

O jornalismo cientifico, transitando nos diversos meios,
surgiu decodificando a linguagem cientifica, para transmitir a so-
ciedade leiga os conceitos e as politicas da ciéncia em linguagem
acessivel. Por isso extrapolou a simples tarefa de divulgar e criou
representagoes, pois considerando a informagio cientifica um
bem social, a qual deve ser acrescentado qualquer esforgo em-
preendido na disseminagio desse conhecimento, além dos sis-

temas tradicionais de divulga¢ao. Como sustenta Bueno:

Numa sociedade, em que a educagdo formal
tem-se descuidado do ensino de ciéncias, re-
legando-o a um segundo plano, os meios de
comunicagio desempenham um papel fun-
damental no processo de alfabetizagao cien-
tifica. As inovagdes tecnoldgicas, as novas
descobertas da ciéncia bdsica precisam ser
trabalhadas pela midia para que os cidadaos
possam compartilhar delas. (2003, p. 131)

Erbolato apud Bueno (1988) considera o jornalismo cien-
tifico um integrante da imprensa destinada a todo e qualquer
ptblico. E nessa perspectiva que, ao analisar o conteido de
sadde numa midia dirigida como a revista feminina, entende-
se que o jornalismo cientifico deve ser exercido independen-
temente do meio em que veicula a informagio cientifica, pois
o publico especifico da revista deseja ser informado com mais
profundidade do que ocorre nos meios massivos, visto que o

tema, apesar de ser de interesse geral, tem uma platéia leiga para
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a qual devem convergir informagoes adequadas e contextuali-

zadas. Melo refor¢a que

O jornalismo cientifico deve ser uma ati-
vidade principalmente educativa. Deve ser
dirigido a grande massa da nossa populagio e
nio apenas a sua elite. Deve promover a po-
pulariza¢io do conhecimento que estd sendo
produzido nas nossas universidades e centros
de pesquisa, de modo a contribuir para a su-
peragao dos problemas que o povo enfrenta.
Deve utilizar uma linguagem capaz de per-
mitir o entendimento das informagdes pelo
leitor comum. (1982, p. 21)

Apesar dessa responsabilidade social do jornalismo cien-
tifico, o caminho que a divulga¢do cientifica vem percorrendo
na midia tem sido pontuado pela fragmentagio e pela distor¢ao.
Na 4nsia por uma cobertura em tempo real a linguagem jor-
nalistica tem-se voltado ao sensacionalismo na apresentagao do
fato cientifico. Essa pritica tem alimentado a conflituosa re-
lagao entre o cientista e o jornalista. Para Nelson “os cientistas e
os jornalistas sdo orientados por principios diferentes. Os cien-
tistas procuram a verdade, enquanto os jornalistas procuram a
verdade e, também, a noticia” (1994, p. 41).

Burkett assinala que “(...) os praticantes do jornalismo
tém fé num conjunto de valores noticiosos muito diferente da-
quele no qual confia a maioria dos cientistas” (1990, p. 73).
Ao mesmo tempo em que necessita do ambiente mididtico para
conseguir aprovagdo e financiamento das instituigdes sociais e
de seus publicos de interesse, o cientista nao confia no jorna-
lista como porta-voz de suas idéias e de seus projetos. Tentando

proteger a integridade de seu trabalho, nega ao jornalista e, por
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conseguinte, a sociedade, a oportunidade de compartilhamento
de estudos que visem ao bem comum. Por outro lado, o jor-
nalista, pouco familiarizado com os métodos, leis e filosofia da
ciéncia, adota uma postura investigativa superficial.

Um fator que pode contribuir para uma mudanga nesse
quadro de incertezas e desencontros € o surgimento, nos tltimos
tempos, de cursos de pds-graduagao em jornalismo cientifico e
a criagao da Sociedade Brasileira de Jornalismo Cientifico que,
como ambientes de pesquisa e discussao académico-profissional
sobre as questdes que envolvem a especializagao, o relaciona-
mento ciéncia-midia-sociedade e as condi¢bes de produgio e
circulagiao do conhecimento, se configuram numa iniciativa de
legitimagao do jornalismo como divulgador de ciéncia. Para

Oliveira,

O casamento maior da ciéncia e do jorna-
lismo se realiza quando a primeira, que busca
conhecer a realidade por meio do entendi-
mento da natureza das coisas, encontra no se-
gundo fiel tradutor, isto ¢, o jornalismo que
usa a informagao cientifica para interpretar o
conhecimento da realidade. (2002, p. 43)

Assim, o jornalismo afigura-se como meio capaz de apre-
sentar alternativas a sociedade, contribuindo com a mudanca de
atitude em dire¢ao 4 melhor qualidade de vida.

O pesquisador espanhol Manuel Calvo Hernando atribui
trés fungoes bdsicas ao jornalista na cobertura da ciéncia: divul-
gacio, interpretagao e controle. Na a¢ao de divulgar, o jornalista
torna compreensivel o jargao cientifico; ao interpretar, torna
significativo o avango de pesquisas individuais, conectando o

presente e o futuro da Ciéncia e da Tecnologia; ao exercer o
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controle sobre a informagio, presta a sociedade um servigo de
vigilancia das politicas puablicas, defendendo a aplicagao correta
dos recursos destinados a ciéncia. Nesse exercicio, o jornalismo
abriga outras atribuigdes, representadas nos atos de informar,
ensinar e sensibilizar. Vale salientar que essas fun¢bes nio sao
especificas do jornalismo cientifico, pois compdem as caracte-
risticas gerais da atividade jornalistica no processo de investi-
gacao de qualquer fato. Burkett refor¢a que “a redagao cien-
tifica, como em todo o jornalismo, apdia-se sobre cinco fatores:
documentacao, verificagao, observacio e participagao” (1990,

p- 75). Para Hernando,

Informar é a condigao essencial do Jorna-
lismo. Se trata, tio somente, de comunicar
ao publico, de modo inteligivel, os progressos
da Ciéncia e da Tecnologia (...) O Jornalismo
contribui para saciar o homem de conheci-
mentos da humanidade (...) sensibilizar a so-
ciedade sobre os grandes fendmenos do nosso
tempo. O jornalista cientifico deve contribuir
para criar uma consciéncia publica sobre o
valor da Ciéncia e Tecnologia, colocados a
servico do desenvolvimento dos povos. (s/d,

p- 42)

A visdo tradicional de divulgac¢io cientifica consiste na co-
municagio entre os pares, em linguagem especializada, para a
um publico restrito. No jornalismo cientifico, pensa-se essa di-
vulgagio como uma forma de democratizar o conhecimento e,
para tal, aplica uma linguagem geral para um puablico amplo,
o que nao significa que a abordagem da ciéncia tenha que ser

superficial. Como afirma Guirado,
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O acontecimento, que contém possibilidade
de discurso jornalistico, serd colocado sob o
olhar de todos, serd divulgado na imprensa.
Contudo, o tempo e a técnica se colocam na
fenda entre a literatura jornalistica e a prépria
realidade que hd de ser reportada (2004,
p- 35).

Esse acontecimento, signo do exercicio da investiga¢ao em-
preendida pelo repdrter, articulador principal do mapeamento
do fato jornalistico, constitui-se na fonte de alimentagao do
contetido a ser veiculado pelas midias, nao somente como no-
ticia, mas como andlise e conhecimento de qualquer fenémeno

passivel de divulgagdo. Para Burkett,

Explicar ciéncia, medicina e engenharia, bem
como as pessoas que as fazem é um trabalho
que desafia redatores em todo o mundo.
Seus métodos refletem a natureza e os meios
de comunicagio de suas sociedades e paises.

(1990, p. 21)

Nalinha que estabelece uma funcionalidade, Bueno (1988),
em consonincia com Fernando Acufia e José Reis, sugere seis
fungdes para o jornalismo como divulgador cientifico: infor-
mativa, educativa, social, cultural, econdmica e politico-ideo-
16gica, emprestando ao jornalismo cientifico outro conjunto de
particularidades do jornalismo em geral. A fun¢ao informativa
inerente a prépria atividade jornalistica confirma o jornalismo
cientifico como divulgador de fatos e informagoes sobre Ciéncia
e Tecnologia para uma sociedade que precisa e deve acompanhar
os desdobramentos politicos, sociais, econémicos e culturais do

avanco cientifico.
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A fun¢io educativa, considerada a mais importante, tra-
balha na perspectiva do ensino e da constru¢gio de um pensa-
mento cientifico, que, diluido pela fragmentagao da educagio
bdsica, especialmente nos paises em desenvolvimento, surge
como uma contribui¢ao a educagio formal, trabalhando numa
vertente diddtica. O médico, pesquisador, educador e jornalista

José Reis j4 afirmava:
O papel que a divulgagio cientifica tem, todo
especial, em paises pobres ou subdesenvol-
vidos, com tanta gente sem escola ou preco-
cemente fora dela, porém 4vida de saber, ou
de ascender por esse meio. Podemos exercer,
pela divulgagdo cientifica ou por outras
formas de disseminacio do conhecimento,
um magistério de insuspeitadas possibili-

dades. (REIS a@pud BUENO, 1988, p. 27)

Quanto a fun¢io social, pode-se entendé-la como a agao
de contextualizar as questdes de Ciéncia e Tecnologia, de modo
a integrar os interesses da Ciéncia as expectativas da sociedade,
exercendo uma postura critica que, comprometida com a res-
ponsabilidade social, extrapola a mera transmissao de noticias.
A fungao cultural consiste na valorizacio da cultura nacional
e na preservacao e disseminagio do patriménio cultural e in-
telectual do pais, repelindo a ideologia modernizante das ino-
vagoes tecnoldgicas que provocam impactos negativos em so-
ciedades subdesenvolvidas. Trata-se da valorizagao de préticas e
saberes populares, muitas vezes ameagados por uma tecnologia
de destruicio.

A fun¢do econdmica refere-se ao acompanhamento da
evolugio cientifica, envolvendo os processos de produgio e

consumo de tecnologia, bem como o intercAimbio entre érgaos
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de fomento a pesquisa. A divulgacao de seus custos contribui
para a transparéncia na aplicacao dos recursos e para o inter-
ciAmbio tecnoldgico.

As fungdes apresentadas convergem inevitavelmente para
a fungio politico-ideoldgica que deve permear as a¢oes do jor-
nalismo cientifico no seu compromisso de divulgar a politica e
a ideologia da ciéncia, pois o que se espera da cobertura jorna-
listica nessa drea é uma contribui¢ao ideoldgica capaz de res-
gatar o sentido de humanidade, combatendo a tendéncia, cada
dia mais acentuada, da ciéncia em dire¢ao ao tecnicismo exa-
cerbado.

Para que as informagdes sejam transformadas em conhe-
cimento, ¢ preciso evitar algumas prdticas adotadas pela midia,
especificamente na divulga¢io da saide que, segundo Bueno
(1996), resumem-se em sensacionalismo, fragmentacao, foco na
doenga e nio na prevengio, incentivo ao uso indiscriminado de
medicamentos e supervalorizac¢ao do discurso de especialidade.

No entender desse autor, a fragmentagio define-se pela in-
formagao incompleta, descontextualizada ou contraditéria que
confunde mais do que esclarece como se vé nos exemplos se-
guintes. O foco na doenga consiste na exploragio da doenga,
sua ocorréncia e vitimagao, em detrimento das informagoes pre-
ventivas e dos aspectos sociais e funcionais que a provocam. A
visao preconceituosa das terapias alternativas se configura como
negagdo de saberes milenares, nio certificados pela medicina
convencional; a espetacularizagio da noticia evidencia-se na
veiculagao de produtos, tratamentos e equipamentos que sao
anunciados como a solu¢ao mdgica para os problemas de satde.
O mito da técnica onipotente ¢ determinado pela supervalori-

zagao do aparato técnico que suplanta o profissional da sadde,
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favorecendo a mercantilizagao da medicina. A legitimagao do
discurso da competéncia representa o refor¢o ao distanciamento
entre especialistas e sociedade leiga, veiculando o discurso do
primeiro como tnico e exclusivo sobre a sadde, nao conside-
rando a fala do leitor, caracterizada até mesmo na didvida que

pode gerar o esclarecimento. Bueno conclui que

A experiéncia brasileira de comunicagio para
a satde, apoiada na a¢io dos meios de co-
municag¢ao de massa, esbarra ainda em alguns
vicios e preconceitos. A midia tem trans-
formado o universo da doenca (e a sua cura)
em um grande espetdculo, movido por lances
mdgicos ou sensacionais, onde prevalecem o
mito da técnica onipotente, a ideologia da
novidade e o conflito maniqueista do bem
contra o mal. (1996, p. 13)

Em sua proposta de divulgacio da saide, o autor faz referéncia
a necessidade de uma abordagem cientifica, defendendo a “pro-
dugdo de matérias curtas, redigidas em tom coloquial, que con-
ciliam informagio técnica, humor e o estabelecimento de ‘ganchos’
com a atualidade e a realidade brasileira” (BUENO, 1996, p. 33).
Nessa linha, Burkett afirma que escrever sobre ciéncia na midia para
publicos com graus de instrugao variados e de diferentes origens
(...) “exige a selegao de tdpicos de grande impacto ou grande signi-
ficagao” e refor¢a que “em virtude da limitagao de tempo ou espago
cientifico, os assuntos precisam competir com muitos outros tipos
de noticias e matérias” (1990, p.19).

Essa competi¢ao gera o que Bueno (1996) chama de foco na
doenca, um vicio da cobertura dos temas de satide na midia bra-
sileira, que faz da noticia um espetdculo, uma estratégia que atrai

audiéncia desde os gregos, quando a tragédia jd era apreciada e
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vem sendo explorada até hoje. Vieira sustenta que, “em um artigo
de divulgagio cientifica, a introdugio ou o primeiro pardgrafo é
crucial. Seu papel é agarrar o leitor, fisgd-lo nas primeiras linhas,
motivd-lo a leitura de todo o texto” (1999, p. 15).

As idéias de Bueno (1996) e Burkett (1990) podem ser
observadas na matéria a ser analisada para verificar se a abor-
dagem da revista CLAUDIA se orienta no sentido da divulgagao
cientifica, nao pelos simples fato de veicular textos relacionados
a saide, mas sobretudo, por inserir discussoes ideoldgicas, antes
completamente desvinculadas da revista feminina, que hd al-
gumas décadas funcionavam mais “(...) como departamentos
auxiliares de consumo do que como um sistema fortemente ca-
racterizado por um produto original, que seria a informagcao,
com vistas 2 opinido publica” (SODRE, 1985, p. 44).

Para Bueno, “numa sociedade em que a educagio formal tem-
se descuidado do ensino de ciéncias, relegando-o a um segundo
plano, os meios de comunicagio desempenham um papel funda-
mental no processo de alfabetiza¢ao cientifica” (2003, p. 31).

Nesse contexto, a revista acena para a divulgagio de ciéncia
ao produzir reportagens de assuntos voltados a discussio de
temas que provocam o debate social, ampliando o campo do

jornalismo cientifico.
Ciéncia na Revista CLAUDIA

Em circulagao desde outubro de 1961, CLAUDIA “cresce
com a sociedade de consumo e com a ascensio das classes
médias nos anos do milagre” (MIRA, 2001, p. 57). Mais tarde,

suas segoes serviram de inspiragio para a publicagio de outros

produtos da Editora Abril como Casa CLAUDIA, CLAUDIA
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Moda e CLAUDIA Cozinha, seguindo a tendéncia da segmen-
tacao do mercado cultural.

Como principal revista feminina do Grupo Abril e do pais,
atrai 2.758.000 leitores: 87% sao mulheres e destas 55% estio
na faixa dos 18 aos 39 anos. De acordo com o Instituto Veri-
ficador de Circulag¢ao — IVC de abril/2004, a circulagao média
da revista corresponde a 392.100 exemplares, sendo 76% em
assinaturas e 24% em vendas avulsas, mas o nimero de leitores
aumenta significativamente, considerando que “cada exemplar
passa pelas maos, em média, de trés a quatro pessoas” (MIRA,
2001, p. 9).

Conhecendo a leitora que pretende atingir, a revista segue,
ainda e principalmente, um perfil de consumo que mostra os
gostos, as preferéncias e o potencial consumidor das mulheres
que a leem, atrelando as questdes de satide a esse perfil. Sobre
essa missao, Eliana Sanches, redatora-chefe de CLAUDIA afirma

ser a de

Oferecer meios para que a leitora se de-
senvolva, se atualize e administre sua vida
pessoal e profissional com sucesso. A revista
estd voltada para a leitora moderna, que tra-
balha e ¢ independente, que busca lazer, co-
nhecimento e informagio, com menos énfase
na familia. A relagio dela com a leitora é
intima e a leitura um momento particular.

(SANCHES, 2002, p. 63)

Nessa dire¢ao, as editorias sio estruturadas de modo a
atender ao perfil de uma leitora incluida na parcela significativa
de estudantes, profissionais liberais, donas-de-casa e empre-

sdrias que compdem um grupo de leitores em busca de infor-
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magoes sobre temas como beleza, moda, sexo, familia, trabalho,
decoragao e satde, disponiveis no conteido de CLAUDIA e
distribuidos nas seguintes se¢bes: Arualidades e Gente; Amor e
Sexo; Casa, Comida e Consumo; Beleza e Satide; Emogio e Espi-
ritualidade; Familia e Filhos; Carreira e Dinbeiro; e, Sempre em
CLAUDIA.

Em termos gerais, algumas observacoes foram pontuadas
sobre o conteddo dessas editorias: as informagoes sobre sadde
aparecem como um acessOrio numa mensagem que prioriza
as novidades em medicina estética; os andncios de produtos
e tratamentos de beleza, bem como a opinido de especialistas
sobre eles sao apresentados como noticias breves, sendo a nota o
género jornalistico privilegiado; hd utilizagao de termos técnico-
cientificos de dreas especializadas, com indicagao de fontes; e as
fotos das modelos, sugerindo terem utilizado os produtos ou
tratamentos anunciados, ocupam espago, se nao maior, igual ao
dispensado aos textos da pdgina.

Com essa férmula, a revista chega ao século XXI como lider
das publica¢bes femininas, acompanhando a conquista social das
mulheres que, segundo pesquisa da Unesco realizada em 2004
(GALIZA, 2005), constituem a maioria dos egressos nos cursos

de graduagio, sendo que na drea de Ciéncia e Tecnologia,

Os dados recentes do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPq) revelam uma realidade otimista
quanto ao avango do crescimento das mu-
lheres no mercado de trabalho. No total do
ndmero de bolsas no pafs, os nimeros revelam
que a diferenca entre o nimero de bolsistas
mulheres ¢ homens vem diminuindo, cami-
nhando 4 igualdade. Enquanto os homens
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representavam 55% dos bolsistas em 2001,
hoje essa porcentagem diminuiu para 51%.
Além disso, os nimeros de modalidades que
representam o inicio da vida académica e
cientifica — Pibic/IC e Mestrado — mostram
um predominio feminino, o que significa a
expectativa de mudangas no futuro, jé que,
a partir do doutorado, o nimero de homens
supera o de mulheres.

Com esse panorama, pode-se justificar a produgao de con-
teddos que interessam a essa nova leitora. Carreira, incluindo a

mulher no debate das questoes que afetam o planeta, afirma que

O século XXI inicia com claro sinal de mu-
danga na condi¢io e na posi¢io social das
mulheres. Das utopias do século XX, nossa
busca por um lugar ao sol tem alcangado
crescentes resultados. Entretanto, os pro-
blemas que as mulheres enfrentam por serem
mulheres se somam aqueles que enfrentam
por serem humanas. Sabemos que as solu¢oes
s6 virdo a longo prazo, mas sabemos também
que “mudar o mundo” comega nas questoes
do cotidiano, passa por mudangas compor-
tamentais da sociedade e vai até o enfren-
tamento dos desafios globais e planetdrios.

(2001, p. 200)

A presenca do debate cientifico na revista feminina estd re-
lacionada ao aumento do consumo de bens culturais pelas mu-
lheres, maior parcela consumidora de revistas no Brasil. mercado
editorial trabalha na expectativa dessa tendéncia. Nesse aspecto,
a imprensa feminina, dvida por suprir uma demanda e subsi-

diada pela industria da sadde e da beleza, produz contetddos que
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satisfazem o desejo de empresdrias, donas-de-casa, profissionais
liberais e estudantes, estabelecendo, para tanto, novos padroes
de comunicagao e comportamento.

O quadro abaixo apresenta o conjunto de matérias ex-
traidas de seis edi¢oes da revista CLAUDIA, colecionadas entre
julho e dezembro/2004, cuja abordagem insere-se na categoria

de matérias de satde e serve de base para uma andlise.

. EDITORIA/ A A
TEMA TITULO SECT\O EDICAO PAG
Ly Vale a pena ,
sin;efécc)zrpara emagrecer com ﬁi:gegi Julho 44-45
9 remédios ¢
Céncer de Auto-exame de CLAUDIA Julho 105-
mama mama na berlinda polémica 107
Saude O caminho da Saude e
reprodutiva fertilidade Nutrigéo Agosto 50-51
) Os pros e os contras | Salde e R
Dietas de 5 dietas famosas Nutrigéo Outubro 54-56
. Células-tronco
Pesquisa - : = CLAUDIA _
cientifica uma discussdo que polémica Qutubro 75-77
vale vidas
_ Diario de uma NZo 140-
Emagrecimento | cirurgia de redugao . Novembro
A especificada 143
do estébmago
Alimentag&o Toda a riqueza das Sauo_|e~e Dezembro | 42-44
frutas secas Nutrigéo

Como se pode observar, em todas as edi¢oes de CLAUDIA
desse periodo, foi veiculado algum tipo de informagio sobre
satide. As seis edicoes da revista, incluindo o Guia de saiide da
mulher com 30 pdginas, contabilizam 1.205 pdginas, uma média
de 172 por exemplar, das quais 16,6 destinam-se aos temas de
saide, que sendo de interesse geral, misturam-se ao contetido
para seguir o perfil de consumo das leitoras e o interesse dos
anunciantes.

O destaque ¢ a matéria Células-tronco — uma discussio que

vale vidas, que na leitura preliminar apresentou caracteristicas
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da aplicagao da fungio politico-ideolégica do jornalismo cien-
tifico defendida por Bueno (1996), tornando-se candidata na-

tural a andlise desenvolvida a seguir.
Breve andlise sobre os signos cientificos na Revista

A compreensao das agoes da revista em produzir, reproduzir
e veicular mensagens surge do raciocinio légico de que essa pro-
dugdo se refere a apresenta¢ao das qualidades (primeiridade) dos
conceitos anunciados. A reprodugio de opinides de especialistas
opera com as relagoes (secundidade) de tempo e de espaco e a
veiculagdo se estabelece a partir das conclusoes e generalizagoes
que se traduzem em leis (terceiridade) que definem conceitos e
préticas relacionados a ciéncia (PEIRCE, 1977).

Nessa l6gica triddica peirceana, o signo é uma coisa que estd
no lugar de outra coisa (seu objeto), isto ¢, a relagiao do signo
com a coisa a que se reporta ¢ de representa¢ao, por evidenciar
alguma caracteristica que o remeta ao seu objeto, embora o
signo nio o substitua em todos seus aspectos, mas em apenas
uma face dele (SANTAELLA, 2004).

Considerar a matéria em questdo uma representacao da ci-
éncia na revista feminina ¢ estabelecer uma relagao signica que
se manifesta sob trés aspectos: no préprio significado de ciéncia
(relagao do signo com ele mesmo), na sua capacidade de repre-
sentar o conhecimento cientifico (a relagdo com o objeto) e a
interpreta¢ao que a matéria permite da ciéncia (a interpretagao
que se origina das relagdes anteriores).

Utilizando todas as estratégias do jornalismo de revista,

cuja caracteristica principal reside na produgio de um texto mais
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sofisticado e criativo, a abertura da reportagem, em caixa alta,

provoca uma reflexao sobre a polémica que envolve o tema:

Elas sio a esperanga de cura para diversas
moléstias gravissimas, mas envolvem uma
questdo que extrapola os limites da ciéncia: ¢
ético retird-las de embri6es humanos? A po-
lémica se acirra, os legisladores buscam uma
solugdo conciliatéria e os doentes aguardam.

(PAULINA, 2004, p. 75)

Nessa abertura, evidencia-se o que dd qualidade ao signo
para representar a divulgacio de temas cientificos: a proposta
de discussao de aspectos correlatos denota sua capacidade de
referir-se ao avango cientifico num ambiente mididtico e de
gerar interpretagao acerca da ciéncia e seu papel na sociedade,
justificando a natureza triddica do signo, isto é, nas qualidades
internas que possui para representar o conhecimento cientifico;
na sua capacidade de se referir 4 ciéncia e no seu potencial ge-
rador de interpretagdo acerca da ciéncia.

Em primeiridade, a leitura desse enunciado se configura
nas sensagoes que desperta no leitor, a partir das informagoes
que lhe sao dispostas; em secundidade, estd o processo mental
de p6r em ebuli¢ao conceitos e pensamentos gerados no exer-
cicio de formar uma opinido a respeito do conflito de idéias que
se conectam para, em terceiridade, gerar um pensamento-signo
que produza efeitos na mente do leitor.

Um recurso utilizado nas matérias de jornalismo cien-
tifico é o emprego da metalinguagem. Segundo Oliveira (2002,
p- 44), “quando as pessoas conseguem associar um principio
ou uma teoria cientifica a alguma coisa que lhes ¢ familiar, fica

muito mais fécil a compreensao do assunto, e a comunicagao
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cientifica torna-se eficaz”. Um exemplo dessa aplicagao en-

contra-se na introducao da matéria em andlise:

O estudante SERGIO POMPEU BAR-
REIRA dificilmente sai 4 noite. Prefere ficar
em casa, em Brasilia, debrucado sobre os
livros de portugués e histéria. Aos 17 anos,
ele se prepara para prestar o vestibular para
jornalismo e sé nao dedica ainda mais tempo
ao estudo porque tem as tardes ocupadas com
sessoes de fisioterapia e atividades dentro da
piscina. Faz parte da indicagao médica para
retardar os efeitos da distrofia muscular de
Duchenne, doenca genética degenerativa
que afeta meninos. Ela se manifesta por
volta dos 5 anos e, pouco a pouco, paralisa
todos os musculos do corpo. A morte por
parada respiratéria acontece, em geral, ao
redor dos 25 anos, quando o diafragma
deixa de funcionar: “Serginho vai viver
muito mais, ele serd um grande comen-
tarista esportivo”, confia o Pai, o enge-
nheiro Sérgio Barreira. Brigando como um
ledo para salvar o filho, ele tornou-se um
dos membros mais combatentes da ONG
Movimentae, criada para lutar pela legali-
zagdo no Brasil das pesquisas com células-
tronco extraidas de embrides humanos.

(PAULINA, 2004, p. 75-76)

A partir da metalinguagem ¢ possivel disponibilizar ao leitor
signos que compdem o cendrio ideal para o entendimento do
assunto. Ao fazer uma breve narrativa do cotidiano de um por-
tador de distrofia muscular, a reportagem fornece informagcoes
sobre a doenga e seus efeitos, explicando quando e como se ma-

nifesta, passando pelo tratamento a que se submete o doente.
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Ferreira (2003) afirma que uma condi¢ao essencial para uma
matéria de divulgagao cientifica ser classificada como bem ela-
borada consiste em incluir o tema da pesquisa no cotidiano das
pessoas, porque a ciéncia bdsica precisa ser contextualizada so-
cialmente para ser compreendida.

Nesse sentido, a informagdo gerou um conhecimento
sobre a doenca, antes desconhecida pelo leitor leigo, configu-
rando-se numa forma de divulgagao. Afinal, para os parimetros
do jornalismo, cuja fungio ¢ simplificar a mensagem para que
haja o entendimento, o objetivo foi alcangado, uma vez que
o que se busca na democratizagio da ciéncia pela midia é a
divulgacio do conhecimento para um maior nimero possivel
de pessoas e nio tornar o publico especialista num assunto
em particular. A isso se destinam as institui¢des geradoras de
conhecimento e pesquisa.

Um aspecto que merece destaque ¢ a sequéncia da repor-
tagem que, depois da ambientagdo do leitor, passa a explicar
como agem as células-tronco, investindo em signos de encanta-

mento que representam seu poder de cura:

As células em questao possuem uma qualidade
quase mdgica: como surgem no momento da
formagao do ser humano, tém o poder de
transformar qualquer tecido do corpo, de
pele a osso, musculo ou tecido neural. Dessa
forma, os cientistas acreditam que poderiam
substituir células danificadas de individuos
com doengas graves como mal de Alzheimer,
Parkinson, diabetes e lesao medular. As pes-
quisas ainda precisam ser aprofundadas, mas
j4 hd uma enorme esperanca de cura para

muita gente. (PAULINA, 2004, p. 76)
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Quanto a capacidade de referir-se ao conflito gerado pelo
avango cientifico-tecnolégico, o texto-signo expde ao leitor esse
embate, representado nos trechos pelos pontos de vista dos dois
lados da questao, intercalando informagdes e orientando o racio-
cinio do leitor na formagao de sua opinido. E o signo realizando

seu percurso semidtico na mente, gerando interpretantes.

O tnico problema — e af, mais uma vez na
histéria a ciéncia bate de frente com a Igreja
— ¢ que o embrido acaba sacrificado, uma
vez que a extracdo se dd de quatro a 14 dias
depois da fecundagao. “Para nds, jd é um ser
humano com quatro dias de vida”, afirma
frei Antdnio Moser, autor do livro Biotecno-
logia e Biociéncia: Para onde vamos? (Vozes).
“E como um aborto provocado, significa
eliminar um ser humano”. Tesouro desper-
digado. Com quatro dias, o embriao possui
de 32 a 64 células-tronco, sendo que algumas
delas formardo a placenta e o liquido amni-
6tico. A maioria, porém, transforma-se em
tecido para criar os diversos 6rgaos e as es-
truturas do corpo do bebé. Quando usadas
para fins terapéuticos, a fungdo dessas cé-
lulas ¢ desviada. “Elas deixam de formar um
NOvo ser para regenerar outro que jd estd no
mundo e luta para continuar vivo”, argu-
menta o médico Hans Fernando Dohmann,
diretor clinico do Hospital Pré-Cardfaco, do
Rio de Janeiro. “Se pensarmos bem, veremos
que isso significa salvar uma vida humana”.

(PAULINA, 2004, p. 76)

Mediando a discussio, o redator assume novamente o co-

mando do texto, abastecendo o leitor com novos dados colhidos
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pela investigagdao na militAncia numa drea especifica do jorna-

lismo. Segundo Guirado,

Dai que a responsabilidade do repérter
merece ser aprimorada na sele¢ao de uma drea
especifica, para um exercicio especializado da
profissao. Foi-se o tempo da crendice po-
pular que bafejava: “jornalista tem que ser
especialista em generalidades”. Para adquirir
“experiéncia colateral” s3o necessdrios muitos
anos dedicados a uma editoria e ao acompa-
nhamento da drea escolhida, por meio dos
veiculos de comunicagio e da literatura perti-

nente. (2004, p. 52)

Em concordincia com a idéia da autora, capturou-se na
matéria analisada o conteddo relativo ao produto da investi-
gacdo jornalistica como referencial de conhecimento de uma
drea especifica, garimpado e lapidado pelo repérter-autor que
incorpora a figura de narrador dos fatos, mas nio se abstém do

respaldo dos especialistas para confirmar a informagao:

Os cientistas ndo aceitam a argumentagio da
Igreja, jd que a proposta sempre foi utilizar na
pesquisa embrides esquecidos nas clinicas de
reprodugio assistida, que vém sendo jogados
no lixo. Estima-se que, a cada ano, as 120
clinicas brasileiras de reprodugio humana
fagam em torno de 12 mil tentativas de fer-
tilizagao, produzindo 60 mil embrides. Desse
total, no méximo a metade ¢ transferida para
o ttero das pacientes — o restante é congelado
ou destruido de imediato, porque nio tem
condi¢oes de vingar. “Sao cerca de 2 mil
embribes rejeitados”, explica o especialista
em fertilizacio Edson Borges. Esse tesouro
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celular vai direto para o lixo. Quanto aos
congelados, depois de trés anos tém o mesmo
destino — quando o casal decide nao mais im-
plantd-los. “Se houvesse uma lei regulamen-
tando a doagdo desses embrides para as pes-
quisas com células-tronco, eles seriam muito
bem aproveitados”, defende Borges. Essa ¢é
apenas a ponta do iceberg da polémica. O
assunto rende ainda mais quando se fala em
utilizar a clonagem para produzir as células-
tronco necessdrias a um paciente sem correr
o risco da incompatibilidade. (PAULINA,
2004, p. 76-77)

Depois de redirecionar o leitor, novos signos sio adicio-
nados ao contetdo, aprofundando as explicagoes, agora téc-
nicas, com apresentacao de hipdteses e exemplos, evidenciando
a secundidade, na qual se identifica o didatismo, necessdrio a

divulgagio cientifica em ambiente jornalistico.

A técnica seria basicamente a mesma utilizada
no final dos anos 90 para dar origem 4 ovelha
Dolly: o nicleo de um évulo de uma célula
sadia do doente ¢é retirado e colocado no lugar
do nicleo de um évulo, que, fecundado, dard
origem a um embrido. Dele, entdo, sao ex-
traidas as células-tronco a ser usadas no tra-
tamento. Muitos acreditam que autorizar
esse procedimento ¢é abrir uma porta para
os clones humanos. Os defensores, porém,
dizem que basta ter regras claras para garantir
que os tecidos sejam cultivados em um tudo
de ensaio e o évulo jamais acabe dentro de
um dtero. Um dos que agitam essa bandeira é
o médico Drauzio Varella: “Imagine, leitora,
que seu filho seja afetado por uma doenca
genética incapacitante, como a distrofia mus-
cular. A clonagem permitird retirar o DNA
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de uma célula da pele do menino (ou sua, se
ele tiver uma doenga genética), introduzi-lo
num 6vulo vazio e produzir no laboratério
células-tronco, que poderao ser enxertadas
na medula espinhal, para repor os neur6nios
perdidos, ou na musculatura, para recompor
musculos enfraquecidos pela distrofia”, de-
clarou 1é em um artigo para o jornal Folha de
S. Paulo, em defesa da produgio de células-
tronco utilizando a clonagem. Detalhe: Va-
rella é contra o uso dessa técnica para criar

seres vivos. (PAULINA, 2004, p. 77-78)

Explorando todas as faces do objeto a que o signo se refere,
outros signos envolvidos na constru¢ao desse conhecimento
sobre pesquisa com células-tronco sio convocados: a posi¢io
do poder publico em relagao ao problema e o panorama dos es-
tudos no Brasil e no exterior, sob os titulos Nas mdos do congresso,
As primeiras conquistas e Como € ld fora, que informam a posi¢ao
do Estado em relagao a questao veiculada. Mostrando como estao
as pesquisas em nivel nacional e internacional, a reportagem dis-
ponibiliza elementos suficientes para um amplo entendimento,
visto que contextualiza a temdtica em pauta. De acordo com Fer-
reira (2003), inexiste uma receita especifica para abordar a infor-
magao cientifica, sendo o tnico método possivel para realizar essa
tarefa aquele que abrange a concep¢ao da informagio jornalistica,
adequada a qualquer cobertura de fendmenos.

Burkett assinala que (...) “os jornalistas cientificos usam
seu conhecimento especial e fontes de noticias para propor-
cionar matérias secunddrias ou que sirvam como pano de fundo
para ajudar as pessoas a compreenderem um novo evento”
(1990, p.18). A partir desse conceito, entende-se que a repor-

tagem analisada se configura num exercicio de esclarecimento a
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leitora de CLAUDIA sobre uma descoberta da ciéncia que pode
transformar as relagdes sociais para sempre. A presenga desse
contetido na revista refor¢a a necessidade de aumentar a sua
frequéncia, na perspectiva de sedimentar o jornalismo cientifico
nas diversas midias e nao restringi-lo a espagos especializados,
como j4 ocorre na comunicagio da ciéncia.

Em busca de uma defini¢ao que justifique considerar a ma-
téria analisada como um modo de popularizar a ciéncia, pode-se
adotar a concepgao de Burkett, segundo o qual que concebe
o jornalismo cientifico como a a¢do de escrever sobre ciéncia,
medicina e alta tecnologia, apresentando os caminhos para a
redagio desses temas nos diversos meios de comunicagao. De
acordo com o autor, “a matéria de revista geralmente é formada
ao redor de um ‘tema’ ou idéia central, do qual faz parte a infor-
magao sobre sua significAncia” (1990, p. 119).

Fortes aponta algumas caracteristicas do veiculo revista que,
consideradas no 4mbito da vulgarizagao da ciéncia, apresentam-
se como adequadas a populariza¢io do conhecimento cientifico,
tais como “(...) assimila¢do fdcil das informagoes; excelente qua-
lidade grdfica e editorial; (...) vastas possibilidades de andlise”,
entre outras. Segundo o autor, as revistas “sao coleciondveis,
servindo como obras de consulta, embora sem uma longevidade
equivalente aos registros em livros” (2003, p. 231), portanto,
veiculos ideais para a vulgarizacao do conhecimento cientifico
em linguagem jornalistica.

Se, como afirma Vieira, “em dltima instincia, a divulgagao
cientifica serve para explicar ciéncia aos préprios cientistas e
para atualizd-los em suas ou em outras dreas do conhecimento”
(1999, p. 13), a matéria analisada, definitivamente, nao poderia

ser considerada divulgagao cientifica. Mas se também nio se
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enquadra na categoria de matéria de servigo, pois nao é daquelas
que informam onde, como e a que prego encontrar produtos
ou tratamentos e, ainda, nao se caracteriza como propaganda
travestida de noticia, como classificd-la? Essa questao pode ser
respondida com base no préprio autor que, em seu Pequeno
Manual de Divulgacio Cientifica, estabelece dez mandamentos

para a divulgacao cientifica:

1 — A simplicidade da linguagem nio ¢ in-
compativel com a riqueza de contetdo. 2
— E fundamental adequar forma e linguagem
a seu publico. 3 — Tente agarrar o leitor j4
no primeiro pardgrafo. 4 — Os textos de di-
vulgagio cientifica devem distinguir as es-
peculagoes dos resultados jé com provados.
Atengdo com os resultados de pesquisas mé-
dicas. Nao dé falsas esperangas aos leitores. 5
— Cuidado com o excesso de diddtica. Nao
trate o leitor como um “descerebrado”. Nao
ofenda sua capacidade de entendimento. 6
— Tenha sempre em mente um leitor padrao.
Ponha-se no lugar dele. Pergunte ao editor
qual ¢ o publico para o qual vocé esta escre-
vendo. Nio escreva para seus pares acadé-
micos. 7 — A populariza¢io da ciéncia nio
¢ incompativel com a precisio cientifica. 8
— Artigos de divulgagdo cientifica devem ser
agraddveis de ler, proporcionar um momento
de descontragao. Ninguém quer ler um texto
com diciondrio de ciéncias na mio. 9 — Evite
jargdes, férmulas matemdticas e abreviaturas.
Sempre sugira ou envie ilustragoes. Elas sao
essenciais em um texto de divulgacio cien-
tifica. 10 — Tente saber antecipadamente o

tamanho de seu texto. (1999, p. 39)
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Essas dicas, direcionadas aos cientistas para melhorar a co-
municagio de seus estudos, podem ser identificadas no texto da
revista, evidenciando que, quando aplicadas aos jornalistas, aqui
admitidos na categoria de divulgadores cientificos, eles podem
incorrer no equivoco de escrever incitando o especialista, uma
ameaga constante no jornalismo cientifico.

Tragando um paralelo entre as caracteristicas propostas por
Vieira para os textos de divulgacio cientifica nos aspectos de
linguagem e forma, ¢ possivel verificar se o texto em estudo se
enquadra nesse padrao. Quanto a linguagem, especificamente
referindo-se a abertura do texto de divulgacio cientifica, o
autor assinala que “o ideal ¢ abri-lo com uma imagem forte,
de preferéncia préxima do cotidiano das pessoas, um depoi-
mento pessoal de impacto (se for o caso), uma analogia de in-
teresse geral, um fato contundente ou mesmo uma passagem
bem-humorada etc.” (1999, p. 16). No que se refere a forma,
elementos como titulos, espago, tamanho, distribui¢ao dos pa-
rdgrafos, entre outros, sio elencados para orientar o leitor na
compreensio do conteddo cientifico, destacando-se a exposi¢ao
do outro lado da questao. “Sempre que possivel, inclua o ponto
de vista de outras linhas de pensamento. A sua auséncia pode
dar a idéia ao leitor de que seu artigo ¢ a palavra final sobre o
assunto” (VIEIRA, 1999, p.38).

O fato de a revista CLAUDIA nao dispor de um editor ou
jornalista especializado em ciéncia e tecnologia, nao anula sua
capacidade de divulgar matérias de ciéncia, uma vez que seu pu-
blico-alvo integra a sociedade leiga em conhecimento cientifico.

Dessa forma, torna-se possivel considerar que, numa midia
dirigida originalmente dedicada a assuntos de beleza e consumo

— imaginando-se esse contetido da revista feminina como um
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sintagma —, a introdu¢io de temas transversais representa um
corte paradigmdtico que inclui a leitora no debate sobre a apli-
cagdo das pesquisas cientificas a assuntos de seu interesse.

Tomando uma matéria de sadde da revista CLAUDIA
como uma tendéncia da introdug¢do da ciéncia na imprensa fe-
minina, a andlise que se procedeu buscou identificar os signos
que, criados pela sociedade e alimentados pelo marketing, per-
meiam os conteddos mididticos, aqui entendidos como refle-
tores das prdticas sociais.

As matérias sobre sadde veiculadas nas edi¢oes regulares da
revista apresentam forte capacidade de absor¢ao das novidades
da medicina estética para atender & demanda de um publico se-
dento por informagdes sobre produtos e tratamentos de satde,
que vao, desde a simples aplica¢ao de um creme, ao incentivo
a adog¢ao de um tratamento invasivo. Em sua maioria, elas sao
apresentadas sob a forma de pequenas notas com caracterfs-
ticas de noticia. Percebe-se uma relagao estreita entre do jor-
nalismo e a propaganda, que desqualifica informagio em satde
pelo tom publicitdrio que adota, seguindo fielmente a légica do
consumo.

Pode-se, ainda, evidenciar que o aspecto beleza ¢ condigio
sine qua non para que o tema sadde tenha lugar na revista. A
interface da sadde com a beleza, no sentido de que ambas se re-
presentam mutuamente, gera um terceiro signo: o do consumo,
que encontra argumento nos avangos da medicina, aliados na
busca da melhoria da qualidade de vida, da beleza, do sucesso
e da felicidade, uma situagio ideal de bem-estar, que engloba a
sadde. Nesse aspecto, a revista sedimenta-se como um espago
nao apenas de divulgacio de informagbes sobre o corpo, mas

também, e principalmente, um campo de fixagao de padroes
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de satide, beleza e comportamento, pois se uma informagao ga-
rante a venda de um espago na pdgina, torna-se passivel de ser
transformada em noticia ou reportagens.

Nessa comunica¢ao mediada, especialmente quando a in-
formagao se configura num registro impresso de signos com
significagdes previamente estabelecidos pelos cédigos lingiiis-
ticos e visuais que constroem sentidos no imagindrio do leitor, a
mensagem impde-se em sentido unilateral, relacionando idéias
e imagens de modo a responder nao somente as necessidades de
informagao sobre satide, mas também as priticas de consumo
que elas sugerem. A investigagao empreendida permitiu reco-
nhecer duas formas distintas de abordagem dos temas de satde
na revista, estabelecendo diferengas significativas entre os textos
que compreenderam o conteddo analisado.

Observou-se que a produgao de conhecimento no 4mbito
da revista feminina define-se pela dualidade: uma vertente mer-
cadoldgica, representada pela propaganda indiscriminada de
produtos e tratamentos desenvolvidos em nome da obtengio
de satde, e a informativo-educativa, em menor propor¢ao, pre-
sente nas matérias que tratam das questdes envolvendo a satde
no aspecto da evolugio cientifico-tecnoldgica.

A revista acena para a divulgagao de ciéncia ao produzir re-
portagens de assuntos voltados a discussao de temas que geram
polémica, particularmente a matéria sobre células-tronco que
apresenta uma abordagem mais completa e profunda, consi-
derando vdrios angulos da questdo, divulgando dados cienti-
ficos, conceituando-os com base em opinides de especialistas,
inclusive citando fontes bibliogrificas e contextualizando o pro-
blema em 4mbito nacional e internacional, ou seja, adotando

os procedimentos que a divulgagao da ciéncia na midia requer.
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Essa a¢ao pontual sugere que nio se pode negar a existéncia
de conteddo cientifico nas matérias veiculadas pela revista, cuja
especificidade do texto dispde de todas as condi¢bes para uma
divulgagdo criativa e eficaz no sentido da educagio para a mu-
danca de atitude. Assim, o argumento que confirma a presenga
da ciéncia na revista feminina é o mesmo que aceita a prdtica do
jornalismo cientifico, sem o esfor¢o do qual todo movimento
que divulga conhecimento perde-se na esséncia.

Se no exercicio do jornalismo admite-se a cobertura da ci-
éncia, o caminho da especializa¢io torna-se inevitdvel. Para, tec-
nicamente, pér em pauta o conhecimento cientifico, discutindo
suas formas de produgio e circulagio, prestando um servico
a0 cidadao comum e as institui¢des sociais, configura-se ainda
maior o compromisso com o publico a quem se reporta dire-
tamente. Nesses termos, aumenta a responsabilidade do jorna-
lismo na veiculagao de conteddo de satide que parte, necessaria-
mente, de uma decisao de informar o leitor de forma adequada,
orientando sua maneira de agir e complementando o processo
educativo em dire¢io a um comportamento que possivelmente
terd reflexos na sua vida social. Se é possivel aceitar a teoria de
Pierre Bourdieu de que nao existe opiniao publica, é razodvel
considerar, pelo menos, a existéncia da opiniao do publico, pois
¢ a partir dela que se pode estabelecer o didlogo.

Entender que a ciéncia s6 pode ser reconhecida em revistas
académicas ou editorias especificas seria negar mais um meio
de acesso ao conhecimento, enquanto que incluir publicos seg-
mentados no debate sobre as questes que envolvem a evolugio
cientifica ¢ capacitar mais uma parcela da sociedade a exercer
seu direito a informagao. A caréncia desse publico ¢ suprida na

medida em que fontes cientificas sao consultadas, mostrando
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como resolver um problema de satide, interpretado como possi-
bilidade de ocorréncia na vida da leitora. Todas as vezes em que
sdo citados especialistas na revista, suas opinides confirmam os
signos que certificam a reportagem.

Claro que existe uma abordagem psicoldgica desse pro-
cesso mididtico envolvendo os efeitos do contetido no publico
receptor; do contrdrio, a midia nio afetaria o imagindrio social.
Essa discussio, porém nio foi a intengao deste trabalho, que
deixa margem para o exercicio de uma pesquisa de recepgao que
possa verificar se o conteddo produzido pelas revistas femininas
gera conhecimento para as leitoras.

Se for considerado que o jornalismo cientifico s6 pode ser
exercido em editoria especifica, por um profissional pés-gra-
duado em ciéncia e tecnologia, nega a esséncia do jornalismo
que ¢ a pesquisa, a investigacdo, cuja prdtica deve conduzir a
especializagdo. Afinal, a academia, como se sabe, estd rigorosa-
mente presa a0 método, desafiado todos os dias pela linguagem
jornalistica na busca pela inclusdo, cada vez mais crescente, da
sociedade em todos os seus segmentos, no restrito e excludente
mundo da Ciéncia.

Num movimento ciclico intermindvel — tal qual a semiose
— a satide, a moda, os problemas de relacionamento pessoal e
profissional, as questoes de sexo e da organizacao da casa, apre-
sentam-se como solugdes sempre inéditas que podem ser lidas,
renovando as esperancas da leitora a cada edi¢ao. Assim, na im-
possibilidade de se transformar em alguém que corresponda ao
ideal de mulher que a sociedade espera, a leitora de CLAUDIA
prova, com uma fidelidade que atravessa geragdes, necessitar

mensalmente dos signos oferecidos pela revista, para alimentar
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seus sonhos de juventude e beleza eternas, com promessas de
saide e bem-estar.

Ainda hd muito que refletir sobre a utilizagao indiscri-
minada de termos, conceitos e tratamentos médicos e ques-
tionar sua aplicabilidade nos contetidos mididticos, pois comu-
nicar sobre a sadde passa por compreender as especificidades de
uma instdncia comunicativa como as revistas femininas, que,
ao veicular atitudes e valores necessdrios ao discurso ideolégico
da cultura de consumo, passam a oferecer, em forma de mer-
cadoria, uma dose de conhecimento cientifico em sadde, tanto
material como simbdlica. A evolugio técnica no meio editorial
possibilita transformar essa produgao numa mensagem estética
irresistivel para o consumidor, produzindo, consequentemente,
outras necessidades de consumo, entre elas, a de conhecimento

cientifico.
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Pequeno inventdrio da pesquisa da midia de Marilia e regido'

Danielle Lellis GAIOTO?
Roberto Reis de OLIVEIRA?

A proposta de abertura de um curso de Comunicagao Social
em Marilia, em 1994, j4 acenava para a necessidade de identificar,
estudar e sistematizar dados sobre a comunica¢io na cidade e na
regiao, bem como contribuir para o processo de profissionalizagao do
mercado jornalistico e publicitdrio regional. Instalado, o curso seria
reconhecido em 1998, ano seguinte 4 graduago da primeira turma
de alunos. Ao longo de 14 anos, tem recebido alunos da cidade de
Marilia e entorno, formado por cidades como Lins, Pirajui, Cafe-
landia, Garga, Gdlia, Duartina, Tupa, Pompéia, Assis e Ourinhos.

Um investimento em coleta e sistematiza¢io de informacoes
sobre os veiculos que tém vocagoes locais e regionais comegou
a materializar-se com a introdu¢io no curriculo, em 2000, da

disciplina Comunicagao Regional cujo objetivo contempla a

1 Uma verso inicial deste texto foi apresentada no Coléquio sobre a Escola Latino-
Americana de Comunicagdo — Celacom 2008, Sao Bernardo do Campo, Universi-
dade Metodista de Sao Paulo, maio de 2008.

2 Aluna do Curso de Comunicagio Social — Jornalismo da Universidade de Marilia
e reporter do jornal Didrio de Marilia. dani_gaioto@hotmail.com

3 Bacharel em Comunicagdo Social — Jornalismo pela Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicagio da Universidade Estadual Paulista “Jilio de Mesquita Filho” e
Doutorando em Comunicagio pela Universidade Metodista de Sao Paulo. E docen-
te do Curso de Comunicagio Social da Universidade de Marilia e editor da Revista
Brasileira de Inovagao Cientifica em Comunicagao — Inovcom (Intercom/Portcom).
Além de vice-coordenador do Himidia, coordenou a linha de pesquisa Midia Local
e Regional de 2004 a 2008. rreis@uol.com.br
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pesquisa das configuragdes e tendéncias das midias regionais,
locais e comunitdrias.

O trabalho caminha timidamente até 2003, quando a Uni-
versidade de Marilia sedia o VIII Coléquio Internacional de Co-
municag¢ao para o Desenvolvimento Regional — Regiocom.* Essa
foi, inegavelmente, a oportunidade de contato com significativo
volume de pesquisas sobre o tema e também com orienta¢oes
metodoldgicas mais coerentes para conduzir investigagdes nesta
vertente de pesquisas comunicacionais.

Em 2004, a cria¢ao do Himidia — Nucleo de Pesquisa His-
téria da Midia no Brasil —, vinculado 4 Faculdade de Comu-
nicagao, Educa¢io e Turismo da Universidade de Marilia, ao
Programa de Pés-Graduagao em Comunicagao da Universidade
e a Rede Alfredo de Carvalho, abriu-nos a oportunidade de co-
ordenar uma linha de pesquisa voltada aos aspectos da midia de
Marilia e de localidades adjacentes.

Isto posto, nossa proposta ¢ apresentar um breve inven-
tdrio dos trabalhos que se pautam por essa linha de investigacao,
na graduagdo e na pds-graduacio, desde o surgimento do curso
de jornalismo. A titulo de contextualizacio, oferecemos dados
sobre a regido de Marilia e, adiante, as linhas gerais dos tra-

balhos feitos na 4rea.
1 Marilia: aspectos da localidade e da midia

Cidade de médio porte, Marilia tem populagao 218.113
habitantes (IBGE, 2007). Situa-se no Centro-Oeste Paulista,

4 Parte considerdvel dos trabalhos apresentados durante o VIII Regiocom encontra-
se publicada em Comunicacio: Veredas: Revista do Programa de Pés-graduagio em
Comunicagao da Universidade de Marilia. n.2 e 3
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regiao Sudeste do Brasil, na parte ocidental da Serra de Agudos,
e tem 4rea total de 1.170 quilémetros quadrados. A regiao ad-
ministrativa de Marilia é composta de 51 municipios (FUN-
DA(;AO SEADE, 2008, documento eletrénico).

No setor de Industria e Comércio, Marilia conta com mais
de mil industrias nos seguintesramos: metaldrgica (25%); ali-
menta¢io (18%); construgao (7%); téxtil (7%); gréfica (5%);
pldsticos (4%) e outras (34%). Movimenta niimeros represen-
tativos no comércio e prestacao de servigos. Onze estabeleci-
mentos exportam produtos alimenticios para paises da América
do Sul e Europa. Marilia é conhecida como a “Capital Nacional
do Alimento” pelo destaque na produgio do ramo.

Segundo dados do Governo do Estado de Sao Paulo (2008,
documento eletrdnico), as principais fontes de arrecadagao do
municipio sao: ICMS: 59,69%; Fundo de Participagio dos
Municipios: 15%; IPTU: 8,50%; ISS: 6%, Taxa de Prestagao
de Servicos: 3,68%; outros: 7,13%.

Os limites fisicos da cidade siao: ao norte, Getulina,
Guaimbé e Jalio Mesquita; ao sul, Ocaugu, Campos Novos
Paulista e Echapora; a leste, Alvaro de Carvalho e Vera Cruz;
a Oeste, Pompéia e Oriente, de acordo com dados divulgados
pela administragao municipal. A localizagao geogrifica — pro-
ximidade com o Mercosul e com a hidrovia Tieté — Parand —,
tem demandado investimentos em estudos e diagndsticos para a
base de desenvolvimento e consolidagao do municipio.

De acordo com Paulo Corréa de Lara (1991), os pioneiros
da regido foram Antdnio Pereira da Silva e seu filho, José Pereira
da Silva. Em 1923, vieram atraidos pela qualidade das terras
localizadas entre os rios Feio e do Peixe. Deram o nome ao seu

patriménio de 53 alqueires de “Alto Cafezal”. Em 1926, Bento

Processos mididticos em construgio: Brasil 200 anos | 249



de Abreu Sampaio Vidal adquire extensa drea de terras e comega
a loted-la. O Distrito de Paz passaria a categoria de municipio
em 24 de dezembro de 1926. A instalagado oficial deu-se a 4 de
abril de 1929, data escolhida para comemoragao do aniversario
da cidade.

A base do desenvolvimento foi a cultura de café, substi-
tuido mais tarde pelo algodio, que atraiu a instalagao de duas
fibricas de bleo, associadas também i cultura de amendoim, o
que ocasionou grande crescimento na década de 1930. Com o
movimento de industrializagao pelo interior do Estado, houve
a expansio da malha ferrovidria em dire¢io a regido Oeste
paulista, a famosa linha Alta Paulista (Bauru — Panorama) e
a abertura de estradas que ligavam Marilia 4 regiao Noroeste
(Lins, Cafelandia), a regido Sorocabana (Assis, Ourinhos) e ao
Norte do Parand.

Firmando-se como pélo de desenvolvimento do Oeste
Paulista, na década de 40 verificou-se acentuado desenvolvi-
mento urbano em decorréncia do crescimento populacional da
regidao. Com base na agroindustria, o primeiro ciclo industrial
de Marilia consolidou-se entre os anos 40 e 60. Pela decadéncia
das culturas do café, algodao e amendoim e a predominincia da
pecudria, Marilia viveu, nas décadas de 1960 e 70, uma retragao
do incremento populacional.

No inicio dos anos 70 a inddstria comega a nao depender
tanto da produgao agricola e a cidade passa a ter nimeros mais
representativos no crescimento anual. Em meados de 70, Ma-
rilia viveu um novo ciclo com a instalagao de industrias fora
da producao agricola. O terceiro ciclo de desenvolvimento do
municipio teve respaldo na instalacao das institui¢cdes de ensino
superior, que ainda atraem estudantes da cidade e regido num
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raio de 150 km, além de outros 15 estados brasileiros. Este ter-
ceiro ciclo proporcionou crescimento considerdvel das ativi-
dades comerciais. Hoje Marilia ¢ uma das referéncias paulistas
em termos de industria e comércio.

Marilia sediou o Prémio Curumim de Cinema e também
foi o local onde surgiu a TAM (entao Transportes Aéreos Mari-
lenses, hoje Transportes Aéreos Mercosul). Foi também o ber¢o
da primeira rddio FM do Brasil, 1965, e do primeiro caixa ele-
trénico do pais (Bradesco). A primeira fotografia em 3600, in-
vencao de Sebastido Leme, também foi feita em Marilia.

O atual jornal Didrio Correio de Marilia nasceu em 1928,
antes mesmo da emancipagio da cidade, em 1929. A época de-
nominava-se Correio de Marilia. Este foi também, em 1998, o
primeiro jornal do oeste paulista com impressao em cores. Além
deste, circula também na cidade o Jornal da Manha, surgido em
1981. Houve, ainda, os periddicos: Didrio Popular, Didrio da
Noite e Folha de Marilia, hoje extintos.

Na cidade h4 trés ridios AM (Rddio Clube de Marilia, 1936;
Rddio Clube de Vera Cruz, 1950 e Rddio Dirceu de Marilia, 1955)
e duas rddios FM (Rddio Vera Cruz de Marilia, 1965, hoje Didrio
FM; Réddio Itaipu FM, 1989). H4 ainda quatro canais a cabo,
operados pela TVC Oeste Paulista, a saber: TV Marilia (1998),
TV Comunitdria (1999), Canal Educativo-Cultural (2003) e TV
CAmara (2006), além da sucursal da TV TEM Bauru, afiliada da
Rede Globo, e sucursal da TV Record.

2 A pesquisa de midia local e regional em Marilia

A seguir, procuraremos tratar, em linhas gerais, dos tra-

balhos que privilegiam as temdticas da midia regional, local e
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comunitdria. Parte das investiga¢des resulta em comunicagoes

cientificas e/ou publicagoes.
2.1 O projeto “Midia e Desenvolvimento Regional”

Estudo do grupo mididtico TEM — Traffic Entertainment
and Marketing, formado pelas emissoras afiliadas da Rede Globo
de Bauru, S3o José do Rio Preto, Sorocaba e Itapetininga. A
rede surgiu entre 2002 e 2003 e retine ainda o Jornal Bom Dia
— Bauru e Sao José do Rio Preto, 2005-2006, Jundiaf e So-
rocaba, 2006) e ainda o portal Temmais.com.

As quatro emissoras retransmitem o sinal da Rede Globo
de Televisao com inser¢des de programagao local para 47% da
drea do Estado de Sao Paulo, atingindo uma média de 7,5 mi-
lhoes de habitantes em 117 mil quilémetros quadrados.®

A regido ¢ privilegiada pelo entroncamento hidro-rodo-fer-
rovidrio. Rodovias como Marechal Rondon, Castello Branco,
\Washington Luiz, Anhanguera e Bandeirantes interligam o
Estado as demais regides brasileiras e a0 Mercosul e, juntamente
com a hidrovia Tieté-Parand, sao responsdveis pelo escoamento
de 49 toneladas de produtos diariamente.

Os diversos p6los dessa regiao fomentam negécios nos di-
versos setores. Os destaques ficam para o agronegécio — que
movimenta R$35,3 bilhoes —, parques industriais (cerca de 70
mil industrias, 7% do PIB nacional), o turismo e o comércio va-

rejista. O fluxo de aproximados 100 mil estudantes distribuidos

5 A relacio completa dos municipios cobertos pela TV Tem pode ser consultada na
pdgina eletronica do Grupo Tem disponivel em: <<http//www.temmais.com>>
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pelas vdrias universidades e faculdades da regiao gera cerca de
R$130 milhoes mensais.®

A operagio em rede facilita a produgio de material jor-
nalistico, mas, sobretudo, as estratégias de capta¢ao de publi-
cidade. A relagao com o jornal Bom Dia de Sao José do Rio
Preto, Bauru, Sorocaba e Jundiai é determinante num processo
sinérgico, seja para a constru¢ao de pautas, seja para a oferta de
pacotes de andncios publicitdrios, institucionais e de utilidade.”

Desta pesquisa resultam comunicagoes cientificas apresen-
tadas em eventos nacionais e internacionais na drea de Comuni-

cagdo, bem como publicagbes, que listamos adiante.

2.1.2 Midia regional: proximidade
e mercado —a TV TEM

Trabalho apresentado no IX Coléquio Internacional de
Comunicagio para o Desenvolvimento Regional — Regiocom,
em Aragatuba, 2004. Orienta-se por pesquisa bibliogrifica e
documental e estuda o conteddo veiculado pelos noticidrios da
TV TEM Bauru, partindo do conceito de televisio regional.
Como conclusio, observa-se que os meios atendem a uma de-
manda social por uma comunicagio de proximidade junto aos
interesses dos publicos, mas, por outro lado, nao desprezam o
aspecto comercial, empenhando-se na configura¢ao de blocos
geoestratégicos que, potencialmente, delimitam segmentos de

mercado.

6 Disponivel em <<http//www.temmais.com>> Acesso em: 16 abr. 2008.
7 Cf. Oliveira, 2006.

Processos mididticos em construgao: Brasil 200 anos | 253



2.1.3 Midia televisiva em Marilia: histérico,

problemas e perspectivas

Paper apresentado no III Encontro da Rede Alfredo de
Carvalho, em Novo Hamburgo — RS, em 2005. O trabalho,
baseado em pesquisa bibliogrifica e documental, entrevista e
observagao assistemdtica de contetido, trata de aspectos hist4-
ricos da televisao em Marilia e aponta problemas com relagao
a tecnologia, sustentagio comercial e profissionalizagao de re-
cursos humanos. O texto parte dos conceitos de midia regional,
local e comunitdria e situa a televisio mariliense numa pers-
pectiva histérica paralelamente ao desenvolvimento da cidade
desde 1963, inicio das transmissdes, até aquele momento, com
trés emissoras locais, além da programagao das redes regionais,

TV Tem, Record e SBT.

Constatagoes sobre a midia local e comunitdria
de Marilia: a TV Comunitdria
(Celacom 2005 — Sao Bernardo do Campo/SP, 2005)

O texto, apresentado no Celacom — Coléquio Interna-
cional sobre a Escola Latino-Americana de Comunicagiao —
2005, trata de aspectos da midia local e comunitdria na cidade
de Marilia. O estudo apresenta conceitos de midia local, comu-
nitdria e midia de proximidade. Busca enquadrar a TV Comu-
nitdria de Marilia, sob estes pressupostos. O trabalho ¢ baseado
em pesquisa bibliogrdfica, documental, entrevistas e observagao
assistemdtica de contetido. Observa, a titulo de conclusio, que

o canal, embora tenha a denominagao (e concessio) de canal
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comunitdrio, funciona mais como espago loteado e explorado

politica e comercialmente.

2.1.4 TV a cabo, cidadania e participagio: os canais

Comunitdrio e Educativo-cultural de Marilia

Trabalho apresentado no III Congresso Panamericano de
Comunicagio, realizado em Bueno Aires, em 2005, traz his-
térico e questdes da TV a Cabo e dos canais Comunitdrio e
Educativo-cultural de Marilia além de situar a problemdtica
da TV a Cabo do ponto de vista de sua regulamentagio. Os
procedimentos metodoldgicos se orientam por pesquisa biblio-
grifica e documental, entrevistas ¢ observacio sistemdtica de

conteuddo.
2.1.5 TV Local: entre a comunidade e o negécio

Investigagao das configuragdes da midia a partir dos con-
ceitos de midia local e comunitdria, resulta em estudo de emis-
soras de televisao locais usando como referéncia as TVs a cabo
da cidade de Marilia: TV Marilia- Canal 4; TV Comunitdria
— Canal 15 e Canal Educativo-Cultural — Canal 9. Estudo qua-
litativo baseado em pesquisa bibliogréfica e documental, entre-
vistas e observacao sistemdtica de contetdo utilizando o estudo
de caso multiplo em perspectiva descritiva. Texto apresentado

no Lusocom 2006, em Santiago de Compostela, Espanha.
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2.1.6 Midia e Desenvolvimento Regional:
ATVTEM

Pesquisa qualitativa de cardter descritivo que utiliza o
estudo de caso como estratégia de investigagdo. Estuda a relagao
entre midia e desenvolvimento regional, a proje¢ao e visibilidade
alcangada pelos atores e instituigdes atuantes nos espagos deli-
mitados por estes grupos e levanta questdes quanto a tecnologia,
regulamentagio, profissionaliza¢ao de equipes, contetidos e ar-
ranjos comerciais. Este trabalho foi apresentado no IX Ibercom,
Sevilha-Cidiz, 2006.

2.1.7 A Midia no Contexto do Desenvolvimento

Regional: A TV TEM

Estudo de caso caracterizado por pesquisa qualitativa de
cardter descritivo — pesquisa bibliogréfica e documental, entre-
vistas e andlise de conteddo. Investiga a relagio entre midia e
desenvolvimento regional, a proje¢do e visibilidade alcancada
pelos atores e instituigbes atuantes nos espago delimitado pelo
grupo mididtico regional TEM e levanta questdes quanto a tec-
nologia, regulamentagio, profissionalizagao de equipes, con-
teddos e arranjos comerciais.

Trabalho escrito em parceria com Rosangela Marcolla, estd
publicado na Biblioteca On/ine de Ciéncias da Comunicagio, da
Universidade da Beira Interior — Portugal® e também na Revista
Comunicagdo Veredas — Revista do Programa de Pés-graduagao

em Comunicag¢ao da Universidade de Marilia 2007.

8 Disponivel em: <http//www.bocc.ubi.pt>
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2.1.8 Comunicag¢ao, Convergéncia Mididtica

e Interatividade no Portal Temmais.com

Paper apresentado no II Férum Nacional em Defesa da
Qualidade de Ensino de Comunica¢iao — Endecom, Uniso, So-
rocaba, 2007 e também no Acervo On Line de Midia Regional,
da Universidade de Taubaté.” Introduz questoes a respeito da
difusio e do consumo de informagoes/bens pela Internet e das
estratégias de marketing de convergéncia e privilegia o caso do
site Temmais.com, da rede TEM. Como procedimentos meto-
doldgicos, utilizam-se a pesquisa bibliogréfica e documental e a
observac¢io sistemdtica de conteddo; resulta em um estudo de

caso em perspectiva descritiva.

2.1.9 Comunicagao e Mercado: convergéncia mididtica

e interatividade no portal Temmais.com

O trabalho estuda o processo de difusao e consumo de in-
formagoes/bens pela Internet e das estratégias de marketing de
convergéncia no site temmais.com, da rede TEM. Pesquisa bi-
bliogréfica e documental e observagao sistemdtica de contetdo.
Resulta em estudo de caso em perspectiva descritiva. O trabalho
foi apresentado no XII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Co-

municag¢ao da Regido Sudeste — 2007.

9 Disponivel em : <http://www.csonlineunitau.com.br/midiaregional/> Acesso em:
20 abr. 2008.
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2.2 Trabalhos de Conclusao de Curso'’

2.2.1 Um estudo da profissionalizagio jornalistica

dos veiculos de Marilia

Pesquisa realizada como Trabalho de Conclusio de Curso
de Jornalismo por Anderson Mariucio, no intuito de atualizar
a pesquisa desenvolvida por Reverete (2005) sobre as condigoes
de trabalho dos profissionais de veiculos de comunicagao de Ma-
rilia. O autor trabalhou com pesquisa bibliogrifica e documental
na tentativa de contextualizar a midia mariliense a luz dos con-
ceitos de midia local, regional e comunitdria. Documenta as-
pectos histéricos, sociais, politicos, econdmicos e demogréficos
da cidade e utiliza dados coletados em entrevistas com 74 pro-
fissionais de 14 veiculos de comunica¢io considerados os mais
representativos na cidade, quais sejam impressos, radiofénicos
e televisivos. Procura, ainda, conectar as questoes referentes a
profissionalizagio com as propostas e atuagio do Sindicato dos
Jornalistas Profissionais no Estado de Sao Paulo e da Federagao
Nacional dos Jornalistas (Fenaj). Conclui que, decorridos trés
anos da primeira pesquisa, o panorama da profissionalizacao se
alterou, porém, para pior. Se, de um lado, aumentou o nimero
de profissionais com formagao superior em jornalismo nas re-
dagdes, por outro, as reivindicagoes por melhores condi¢oes de
trabalho ainda persistem, tais como contratos de trabalho, pa-
gamento de pisos salariais, falta de regulamentacio de estdgios e

excessivo atrelamento politico dos veiculos de comunicagio.

10 Sob orientagao de Roberto Reis de Oliveira.
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2.2.2 Midia comunitdria em Marilia: mapeamento
e estudo de veiculos (2007)

Em uma investigacdo baseada em estudo de casos mal-
tiplos, o trabalho de Ellen Nayara Kotai Costa privilegia os vei-
culos marilienses que atuam em nivel de comunidades, ou tém,
oficialmente, esta denominagio ou, ainda, os que se atribuem
tal vocagdo. Identifica duas rddios e uma televisao, levanta as-
pectos histéricos destes veiculos, estuda conteddos e traz entre-
vistas com gestores destas midias. Para tanto, recorre também 2
pesquisa bibliogrifica e documental e ainda a entrevista em pro-
fundidade. A partir dos resultados, a autora aponta um processo
de loteamento do espago para exploragao comercial, no caso
da televisao comunitdria. No caso das rddios, é caracteristico
a utiliza¢ao dos canais para fins religiosos, o que caracteriza o

proselitismo.

2.2.3 Rddio Comunitdria: entre a lei a realidade —
um estudo da trajetéria da Rddio Gospel FM (2007)

Fernando Gongalves dos Santos recupera aspectos histé-
ricos e estruturais da Rddio Gospel FM e sua trajetdria entre a
comunidade evangélica mariliense. Enfoca o processo de fecha-
mento da rddio por determina¢io do Ministério das Comuni-
ca¢oes. Discute a aplicagao da Lei da Radiodifusao Comunitdria
e suas contradigdes a partir do caso da Rddio Gospel. Para a rea-
lizagao do trabalho, o autor langa mao de pesquisa bibliogrdfica
e documental e entrevistas. Com um processo em andamento
no Ministério das Comunicag¢des e um processo na Justiga, o

autor questiona o fechamento da rddio dada a legalidade da do-
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cumentagio e também a projegao da Gospel FM entre a comu-

nidade evangélica de Marilia.
2.2.4 Histéria da Midia Impressa de Tupa (2007)

Elaborado por Vitor Rodrigues Borborema Silva, identifica
e organiza os dados histdricos dos veiculos impressos da cidade
de Tupa, bem como registra os dados referentes ao contexto
sociopolitico, histdrico e cultural da cidade, que se localiza a
noroeste de Marilia. Baseia-se em pesquisa bibliogréfica e docu-
mental, estudo de contetido e entrevista em profundidade com
moradores, jornalistas e gestores de trés jornais tupaenses. O
estudo aponta para a existéncia de jornais que, apesar de terem
mais de meio século de existéncia e atuagio, nao desfrutam de

autonomia com rela¢ao ao poder publico.

2.2.5 Jornalismo Cultural Local: o Caderno B
do Jornal Didrio Correio de Marilia (2006)

Estuda configura¢oes do Caderno B do Jornal Didrio Correio
de Marilia, tido como suplemento cultural daquele jornal. Le-
vanta e apresenta dados histéricos de Marilia e do veiculo bem
como estrutura, formagio de quadro profissional, rotinas pro-
dutivas e contetidos veiculados com énfase no Caderno B. A me-
todologia utilizada é a pesquisa bibliogrdfica e documental além
de pesquisa de opinido para mensurar grau de satisfagio dos
leitores para com o jornal, além da andlise de contetdo. O tra-
balho de Carolina Aratdjo Moreira demonstra, sobretudo, que
hd uma visio equivocada sobre a natureza da produgao jorna-

listica em geral e, em particular, da cobertura e contextualizagao
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de assuntos de cultura, dado que, se embasa espago significativo
para pautas de cultura, ele é, em boa medida, ocupado por ma-
terial de entretenimento. A questao leva a um distanciamento

progressivo do leitor para com o jornal.

2.2.6 Rddio Universitdria AM 1060 KHz: estudo
das configuragoes de uma midia local (2006)

O trabalho de Marina Scalzo Santos Castro é um estudo
exploratério das configuragdes de uma das trés emissoras ra-
diofénicas de Garga/SP, a Rddio Universitdria AM 1060 KHz.
Fundada em dezembro de 1990, essa rddio tem programagio
prépria e forte ligagio com a comunidade garcense. E pioneira
no municipio na difusao de conteddos pela Internet. Os proce-
dimentos metodoldgicos utilizados s3o a pesquisa bibliografica
e documental, pesquisa quantitativa com ouvintes e observa¢ao
sistemdtica de conteddo. A autora parte do conceito de midia
local e demonstra o lugar privilegiado da emissora na preferéncia
do publico ouvinte, uma vez que a programacao ¢ acentuada-
mente marcada por conteidos de cunho popular, por impor-
tante grau de autonomia com relagio ao poder publico muni-

cipal além de abrir espago para a participagao dos cidadios.

2.2.7 Jornal da Manha: a relagao de proximidade

com leitores e anunciantes (2006)

Estuda o papel do periédico jornal da Manhi de Marilia no
contexto local, enfocando o conceito de proximidade. Parte dos
conceitos de midia local e jornalismo de proximidade. Levanta e

apresenta aspectos histéricos da cidade e do veiculo. A metodo-
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logia utilizada ¢ a pesquisa bibliogréfica e documental, andlise
de conteddo, especificando categorias mais destacadas (ocor-
réncias e espagos ocupados), pesquisa quantitativa e qualitativa
com leitores e anunciantes. Resulta em um estudo de caso em
perspectiva descritiva. A monografia de Natdlia Tola dos Santos
demonstra que, em boa medida, hd o aproveitamento indevido
de pautas pelo jornal, resultado da falta de sintonia deste com
os publicos e com os anunciantes. As rotinas produtivas do ve-
iculo acabam por privilegiar assuntos de proeminéncia nacional
(e até internacional), sem, contudo, oferecer contextualiza¢ao
necessdria para a circulagao do periédico em nivel local. Isso
pode contribuir para a falta de proje¢ao do periédico na cidade

e na regiao.

2.2.8 TV Regional e Identificagao com os Publicos:
o caso Tem Noticias Primeira Edi¢ao (2006)

O TCC de Marcelo de Oliveira Volpato caracteriza-se
como uma investigacao acerca das configuragdes da emissora afi-
liada da Rede Globo, a TV TEM Bauru. Parte dos conceitos de
regido, regionalizagiao e TV regional e traz andlise descritiva das
configuracdes do veiculo. A metodologia utilizada é a pesquisa
bibliogrifica e documental, pesquisa de opiniao e observagao
sistemdtica de conteddo. O estudo demonstra um exemplo de
preocupagdo das redes de televisao em desenvolver estratégias
para conquistar o mercado regional, afirmando uma relagao de
proximidade com publicos e anunciantes. Porém destaca que
esta proximidade ainda ¢ timida com relagdo a visao do pu-
blico telespectador do jornal estudado no que diz respeito ao

sentimento de representagao na programa¢ao da emissora. O
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Trabalho de Graduagio deu origem a um artigo apresentado na
se¢ao Altercom durante o0 XXX Congresso da Sociedade Brasi-
leira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao — Intercom
2007, em Santos, Sao Paulo.

2.2.9 TV TEM: desenvolvimento
e configuracoes (2006)

Trabalho de José Helohito de Miranda Junior, compoe-se
de pesquisa bibliogrdfica e documental, bem como entrevistas e
andlise de conteddo. Descreve aspectos do surgimento da tele-
visdo regional no Brasil, sua evolugio, producio e importincia
e enfoca a fusao de emissoras afiliadas 2 Rede Globo de Bauru,
Sao José do Rio Preto, Sorocaba e Itapetininga, que d4 origem a

['V TEM. A pesquisa tem natureza documental e descritiva.

2.2.10 TV Marilia: do cabo a TV aberta — trajetéria,
problemas e perspectivas (2005)

A pesquisa de Denise de Fdtima Andrade levanta e estuda
dados da TV Marilia, canal comercial a cabo (disponibilizado
pela operadora de TV a Cabo TVC Oeste Paulista) a partir da
pesquisa feita por Andrade (2004). Parte dos conceitos de midia
local e passa pelas caracteristicas, especificidades e regulamen-
tagao da TV a Cabo no Brasil no intuito de iluminar o caso es-
tudado. Utiliza pesquisa bibliogrifica e documental que resulta
num estudo de caso em perspectiva descritiva. Demonstra que o
canal, cujo inicio das atividades d4-se em 1998, busca afirmagao
entre os veiculos marilienses do ponto de vista comercial e jor-

nalistico. Atualmente os responsdveis pela TV Marilia pleiteiam
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a concessao de canal para TV aberta, cujo trimite esbarra em
questoes referentes ao conflito de interesses que historicamente

cerca o assunto no Brasil.

2.2.11 Midia local e profissionaliza¢ao em
jornalismo: um estudo dos veiculos
marilienses (2005)

Giuliana Reverete elabora uma pesquisa de campo, de na-
tureza qualitativa e quantitativa, e apresenta panorama da pro-
fissionalizacio em veiculos de comunicagao de Marilia. Utiliza
a entrevista semi-estruturada e entrevista em profundidade com
profissionais de rddios, emissoras de TV e jornais impressos da
localidade. A proposta é compor o perfil profissional do exer-
cicio da profissao jornalistica na cidade. Para alentar a pesquisa,
a autora parte da identifica¢ao de profissionais e fun¢oes desem-
penhadas até aspectos histéricos dos veiculos e sua estrutura.
Trata, ainda, de questdes como contrato de trabalho, carga ho-
rdria e saldrio e valoriza a impressdo dos profissionais sobre as

empresas em que trabalham e sobre a prépria categoria.

2.2.12 O jornalismo de proximidade como
fator de configuragao da midia local (2005)

Neste texto, Ana Paula Santos Pessoto estuda a midia local
e privilegia o jornal Didrio de Marilia, enfatizando o fator pro-
ximidade junto a audiéncia. Utiliza pesquisa bibliogrifica e do-
cumental, andlise de conteddo e entrevista (estruturada, para lei-
tores) e semi-estruturada (para profissionais) e produz um estudo

de caso de natureza descritiva. Como conclusio, o trabalho
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aponta para a necessidade de sintonia entre a equipe de profis-
sionais (editores, pauteiros e repdrteres) e os publicos leitores do
jornal. Submetida a cultura profissional do veiculo, a relagao de
proximidade ¢ timida ou inexistente, dado o privilégio que tém o
poder publico, as matérias pagas e os textos motivados por asses-

sorias de imprensa ou adquirido de agéncias de noticias.
2.2.13 TV Marilia: constatagoes e desafios (2004)

O estudo de Leniza Gongalves de Almeida é baseado em pes-
quisa bibliogrdfica e documental, observagao sistemdtica de con-
tetido e entrevistas. Parte do percurso histérico da TV Marilia,
canal a cabo surgido em margo de 1998, e enfoca seus problemas
e perspectivas. O estudo enfatiza o cardter experimental do ve-
iculo, ainda que passados seis anos de seu surgimento. Enfoca,
ainda, as dificuldades de sobrevivéncia politica e comercial da TV
Marilia em um cendrio de excessiva dependéncia de grupos poli-

ticos e da inexperiéncia do grupo profissional e administrativo.
2.3 Trabalhos de Conclusao de Curso'!

2.3.1 Espago Cidadao: radiojornal de
prestagao de servigos (2006)

Projeto Experimental elaborado por Fabiana Paola de Ca-
margo Boianosqui com base nas demandas da comunidade de

Pirajui-SP. E um programa piloto de ridio em que a partici-

11 Sob orientagio de Maria Inés de Almeida Godinho, docente do Curso de Comu-
nicagio Social da Universidade de Marilia, pesquisa integrante do Himidia, entre
2004 e 2008.
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pacio do cidadao ¢ central no processo da comunica¢io comu-
nitdria. Explana conceitualmente a participagao e as caracteris-
ticas de uma rddio comunitdria e realiza pesquisa de campo e de
opinido, na tentativa de esclarecer os contextos e as bases para

implanta¢do da iniciativa.

2.3.2 A importancia do esporte no desenvolvimento

e sobrevivéncia no Rddio em Garga (20006)

O estudo de Raphael Simionato Alves levanta e analisa
aspectos histéricos das rddios garcenses e de sua programacio.
Questiona como a cobertura esportiva impulsionou a tecno-
logia e a capacitagdo profissional das emissoras locais. O estudo
privilegia fontes documentais dos arquivos publicos da cidade
e dos veiculos. Langa mao também da entrevista com profis-
sionais que fizeram e fazem jornalismo esportivo na cidade. O
autor conclui que o esporte representou forga motriz para que as
emissoras se modernizassem tecnologicamente e também inves-
tissem na formagao de equipes profissionais capazes de oferecer
cobertura de qualidade para eventos esportivos e produzir jor-

nalismo voltado para o esporte.

2.3.3 A linguagem radiofénica no jornalismo
em rede e no jornalismo local: diferencgas e
similaridades entre as rddios CBN e

Rddio Clube de Marilia (2004)

Estuda as especificidades da linguagem radiofonica trabalhada

em dois tipos de emissao de rddio: em rede nacional, enfocando

a CBN, e local, com a Rddio Clube de Marilia. Monografia ela-
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borada por Fernanda Ribeiro de Avila Rocha Granado, esclarece as
especificidades da difusao radiof6nica em rede e de uma emissora
com proposta de difusdo local e evidencia as particularidades da

linguagem trabalhada na programagao dos dois veiculos.

2.3.4 Rddio AM: entretenimento e jornalismo

nas emissoras de Marilia (2004)

Monografia de Benedito Henrique dos Santos Souza, é um
estudo comparativo de contetidos de entretenimento e jorna-
lismo das emissoras Rddio Clube AM e Rddio Dirceu AM de
Marilia. O trabalho estuda as semelhancas e diferengas no ma-
terial difundido pelas duas emissoras, enfatizando a linguagem

e a popularidade das programagoes.
2.4 Anselmo Scarano: vida e histéria'

Em sua monografia de Conclusio de Curso, Jakeline Greice
Rodrigues Pereira levanta e organiza dados sobre a vida de An-
selmo Scarano, pioneiro do jornalismo impresso mariliense, pau-
tando-se por uma metodologia biogréfica. Por meio de pesquisa
bibliogrifica e documental e entrevistas, a autora traga também

uma trajetéria da midia impressa da cidade de Marilia.
3 Mestrado

O Programa de Pés-Graduagao em Comunicagao da Uni-
versidade de Marilia surgiu em 1998. Tem como drea de con-

centragio “Midia e Cultura” e duas linhas de pesquisa, a saber,

12 Sob orientagao da Profa. Dra. Maria Cecilia Guirado.
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“Produgio e Recepgao de Midia” e “Fic¢ao na Midia”. Conta
com dois nucleos de pesquisa: Himidia — Nucleo de Pesquisa de
Histdria da Midia e Nicleo de Pesquisa em Semidtica.

Os trabalhos de pesquisa desenvolvidos (ou em andamento)
no Programa de Pés-Graduagio em Comunicagio da Univer-
sidade de Marilia'® a que tivemos acesso s2o: “O jornalismo im-
presso em Guariba — SP”, de Breila Maria Rocha Oliveira; “Pro-
du¢io jornalistica na midia local: limitagdes e proximidade”, de
Thiago da Costa Petenucci; “Coberturas do agronegécio no in-
terior paulista”, de Kelly Cristina Taicallo. Estes trabalhos estao
sob orientagao da Profa. Dra. Maria Cecilia Guirado. Outros,
dentro da temdtica, sao “Jornalismo regional e a agenda-setting: a
construgao da imagem da sabesp por meio da hipétese do agen-
damento”, de Claudia Regina Garcia Bertoni (2006); “A comu-
nicagdo dos projetos sociais da Fundagio Nova América: uma
convergéncia de relagdes publicas, ética, cidadania e desenvolvi-
mento sustentdvel”, de Maria Cristina Meloni Guarido (2007);
“Jornalismo local auséncia das ciéncias e do leitor cidadao”, de
Celso Kill (2005); “O mercado publicitdrio nas pequenas cidades
do oeste paulista: um estudo histérico-descritivo da comuni-
cagdo”, de Fdbio Figueiredo Medeiros (2006) e “A TV univer-
sitdria como ponte entre a produgao cientifica e as massas: a TV

Fema em Assis (SP)”, de Alzimar Rodrigues Ramalho (2005).
Consideragoes

A regido de Marilia e a diversidade de veiculos da cidade e

regido constituem campo proficuo para os estudos de midia e

13 Disponivel em: <http://www.unimar.br/pos/trabalhos/trabalhos.php?area=4>
Acesso em: 20 abr. 2008.
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tém alimentado nosso interesse na investigagao cientifica, bem
como estimulado a participagao em eventos da drea de comuni-
cagao e também as publicagoes.

A medida que surgem novos olhares sobre os fendmenos
mididticos de contornos regionais, locais ou comunitdrios —
quais sejam, pesquisa de graduagio ou de mestrado —, percebe-
se a necessidade da sistematiza¢ao dos dados com maior rigor
cientifico em consonincia com o quadro mididtico das locali-
dades e regides que perfazem as adjacéncias de Marilia.

Observamos que nos estudos realizados até o momento
predominam os trabalhos de conclusdo de curso em nivel da
graduac¢io. Cremos que este fato se deve a existéncia de dis-
ciplina no curriculo que oferece abertura para investigagoes
neste sentido.

Embora tenham surgido propostas de trabalhos no nivel
da pés-graduagao, sao em menor ndmero. A nio existéncia de
linha de pesquisa no Programa voltada aos estudos dos con-
tornos regionais e da midia pode explicar essa timida produgao.
A criagdo de linha especifica — ou que possa incluir estudos da
midia local e regional — no Programa de Pés-Graduagio em
Comunicagao da Universidade pode suprir a demanda.

Cremos que estudos ancorados desta maneira podem con-
tribuir para quebrar laivos de resisténcia dos que ainda veem as
pesquisas de midia local e regional como algo de menor vulto,
menor importincia académica. Embora parega redundante,
consideramos necessdria a lembranca de que eles se situam nos
intersticios da complexidade do campo da Comunicagao. Por-
tanto, sao relevantes na medida em que sao objetos ricos e com-
plexos que exigem a perspectiva dialética por sua ligagao com os

contextos onde se localizam. A mais, requerem o cuidado dos
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pesquisadores como objetos, mas, também, como possibilidades
de tratamento tedrico e metodoldgico.

Este texto representa uma tentativa de inventariar a pesquisa
de midia regional, local e comunitdria no Ambito das investi-
gagoes feitas na Universidade de Marilia. Tem cardter inicial,
bem como ¢ inicial a pesquisa sobre os veiculos de comunicagao
da regiao de Marilia feita e/ou estimulada pelos fendmenos co-

municacionais de faces regionais, locais ou comunitdrias.
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